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Ευχαριστίες, 

Φτάνοντας πια στο τέλος της φοιτητικής µας σταδιοδροµίας θα θέλαµε να 

ευχαριστήσουµε όλους εκείνους που στάθηκαν δίπλα µας σε όλη αυτή την 

προσπάθεια που κάναµε για την απόκτηση γνώσης. Πάνω από όλα θα θέλαµε να 

ευχαριστήσουµε τους γόνεις µας οι οποίοι και ήταν δίπλα µας στηρίζοντας µας σε 

όλους τους τοµείς κατά τη διάρκεια των σπουδών µας. Επίσης θα θέλαµε να 

ευχαριστήσουµε όλους τους καθηγητές για τη δουλειά τους και την παροχή γνώσεων 

προς εµας. Και τέλος τον κ. Κωνσταντίνο Ντεµίρη για την βοήθειά του και την 

καθοδήγηση που µας έδωσε, ώστε να ολοκληρωθεί η παρούσα πτυχιακή εργασια.



2 

ΠΕΡΙΛΗΨΗ 

Σκοπός της παρούσας εργασίας είναι η ανάπτυξη του τουρισµού σε όλες τις 

µορφές του στην Πάτρα, µέσα από τον εντοπισµό, την ανάλυση και την εφαρµογή 

στρατηγικών, λαµβάνοντας υπόψη το φυσικό και πολιτιστικό πλούτο της περιοχής. 

 Αρχικά γίνεται αναφορά στον τουρισµό (ορισµός) και στις διεθνείς διακρίσεις 

του, καθώς και στην εννοιολογική προσέγγιση των βασικότερων µορφών ειδικού και 

εναλλακτικού τουρισµού. Εντοπίζονται και αναλύονται οι ειδικές και εναλλακτικές 

µορφές τουρισµού που έχουν τις προϋποθέσεις να αναπτυχθούν στην περιοχή που 

εξετάζεται (Πάτρα).  

Αµέσως µετά προτείνονται δράσεις για την ανάπτυξη και διαχείριση των 

εναλλακτικών µορφών τουρισµού. Ακολουθεί σύντοµη εισαγωγή της εξεταζόµενης 

πόλης, η ιστορία της και τα αξιοθέατα. Αναλύονται οι τρόποι πρόσβασης σε αυτήν 

και υποδοµές που υπάρχουν για διανοµή.  

Στη συνέχεια γίνεται ανάλυση βασικών τουριστικών µονάδων της πόλης, αλλά κι 

οι δράσεις και οι πολιτικές που µπορούν να αναπτύξουν τις µονάδες αυτές. 

Σηµαντική αναφορά γίνεται στο λιµάνι της πόλης, αφού αποτελεί κυρίαρχο 

τουριστικό παράγοντα.  

Έπειτα ακολουθεί ανάλυση των έργων δηµόσιας υποδοµής, ανάλυση του 

περιβάλλοντος και του πολιτισµού της πόλης. Γίνεται σύγκριση και παρουσίαση δύο 

άλλων Ευρωπαϊκών πόλεων.  

Τέλος, παρουσιάζονται τα πλεονεκτήµατα της πόλης, δίδονται προτάσεις για την 

αξιοποίησή της, προτείνονται διαδικασίες σχεδιασµού τουριστικής ανάπτυξης για την 

πόλη και µε την ανάλυση SWOT παρουσιάζονται τα δυνατά και αδύνατα σηµεία της 

περιοχής.   
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ΕΙΣΑΓΩΓΗ 

Ο σκοπός της παρούσας εργασίας είναι η διερεύνηση  του βαθµού της οικονοµικής 

ανάπτυξης της πόλης της Πάτρας µέσα από τον τουρισµό καθώς και η ύπαρξη 

προοπτικών περαιτέρω ανάπτυξης του τουρισµού στην πόλη λαµβάνοντας υπόψιν τις 

δυνατότητες και προδιαγραφές που έχει η Πάτρα σαν µέρος το οποίο θα µπορέσει να 

προσελκύσει  τουρίστες. Τέτοιες δυνατότητες ή προδιαγραφές είναι  οι διαθέσιµοι 

πόροι σε συνάρτηση µε την οικονοµική αλλά και γεωγραφική θέση της πόλης. 

Οι στόχοι της παρούσας εργασίας µπορούν να παρουσιαστούν ως εξής:  

1. Τι πραγµατικά σηµαίνει τουρισµός και γιατί είναι σηµαντικό µια πόλη να έχει 

τουρισµό 

2. Παρουσίαση και να ανάλυση µορφών τουρισµού αλλά και των ειδικών 

µορφών τουρισµού. 

3. Γιατί είναι απαραίτητη η ανάπτυξη των εναλλακτικών µορφών τουρισµού. 

4. Προσδιορισµός των διαδικασιών εκείνων, µέσω των οποίων οι µορφές 

τουρισµού συµβάλλουν στην τουριστική ανάπτυξη της περιοχής της Πάτρας. 

5. Τι στοιχεία διαθέτει η πόλη της Πάτρας ώστε να προσελκύσει τουρίστες. 

6.  Προοπτικές ανάπτυξης διαφόρων εναλλακτικών µορφών τουρισµού στην 

πρωτεύουσα του νοµού Αχαΐας. 

7. Η αύξηση του τουρισµού στην πόλη της Πάτρας συνεπάγεται και την 

οικονοµική ανάπτυξη της πόλης.    

8. Σύγκριση 2 Ευρωπαϊκών πόλεων µε την πόλη της Πάτρας σε θέµατα 

τουρισµού και τουριστικής ανάπτυξης.                 
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   Μέσα σε όλη αυτή την προσπάθεια δηµιουργήθηκαν και κάποια ερωτήµατα τα 

οποία απατώνται κατά τη διάρκεια της εκπόνησης της συγκεκριµένης έρευνας τα 

οποία διατυπώνονται ως εξής: 

1. Ποιοι είναι οι λόγοι που επιβάλλουν την ανάπτυξη του τουρισµού στην 

Πάτρα; 

2. Η Πάτρα έχει εκείνες τις προδιαγραφές που θα µπορούσε να γίνει ένας από 

τους βασικούς τουριστικούς προορισµούς; 

3. Υπάρχει δυνατότητα ανάπτυξης του τουριστικού προϊόντος στη πόλη; 

4. Ο ∆ήµος Πατρέων έχει δείξει  ενδιαφέρον στην ανάπτυξη του τουρισµού στην 

πόλη; 

5. Τι ενέργειες θα µπορούσε να κάνει; 
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∆ΟΜΗ ΕΡΓΑΣΙΑΣ 

Η µεθοδολογική προσέγγιση που ακολουθείται στη συγκεκριµένη έρευνα έχει ως 

εξής: Το θεωρητικό πλαίσιο της εργασίας περιλαµβάνεται στα δυο πρώτα κεφάλαια 

Στο κεφάλαιο ένα δίνεται έµφαση στο τι είναι τουρισµός ( διάφοροι ορισµοί µε τη 

σχετική βιβλιογραφία), στις διακρίσεις του τουρισµού διεθνώς και στον εναλλακτικό 

τουρισµό. 

Το δεύτερο κεφάλαιο (2.1 - 2.3) περιλαµβάνει µια σύντοµη εισαγωγή για την πόλη 

της Πάτρας, όπως επίσης ιστορικά στοιχεία αλλά και τα αξιοθέατα της πόλης. Το 

ερευνητικό µέρος της εργασίας αποτελείται από το δεύτερο (από  παράγραφο 2.4), 

τρίτο, τέταρτο και πέµπτο κεφάλαιο . Επίσης στα κεφάλαια αυτά εµπεριέχονται η 

ανάλυση SWOT και το προτεινόµενο στρατηγικό σχέδιο ανάπτυξης. Τα στοιχεία για 

την σύνθεση αυτών αντλήθηκαν από τον Οργανισµό Λιµένα Πατρών, τον ∆ήµο 

Πατρέων και άλλους φορείς, ιστοσελίδες όπως και συνεντεύξεις. 

Το µέρος της εργασίας που αφορά  τις προτάσεις για την ανάπτυξη εναλλακτικού 

τουρισµού αλλά και γενικότερα για την αξιοποίηση της πόλης, έτσι ώστε να αυξηθεί 

η τουριστική κίνηση, αντλήθηκαν από το διαδίκτυο και από µαθήµατα που έχουµε 

παρακολουθήσει κατά την διάρκεια της φοίτησής µας (διοίκηση µάρκετινγκ, 

βιοµηχανικό µάρκετινγκ).Αναλυτικότερα στο πρώτο κεφάλαιο αναλύεται το  κοµµάτι 

τουρισµός και οι µορφές του, καθώς και εννοιολογική προσέγγιση του ειδικού και 

εναλλακτικού τουρισµού.    

Στο δεύτερο κεφάλαιο παρουσιάζεται η Πάτρα ως πόλη (εισαγωγή, ιστορικά 

στοιχεία κα) . Στο ίδιο κεφάλαιο από την παράγραφο 2.4 παρουσιάζονται τα 

οικονοµικά στοιχεία της περιοχής, οι τρόποι πρόσβασης (οδικό δίκτυο). Και στη 

συνέχεια γίνεται λεπτοµερής ανάλυση του λιµένα της Πάτρας και η επιβατική κίνηση. 
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 Στο τρίτο κεφάλαιο παρουσιάζονται αναλυτικά οι βασικές τουριστικές µονάδες 

της πόλης, οι µονάδες εκείνες δηλαδή που µπορούν να προσελκύσουν τους τουρίστες 

σε µία πόλη, όπως είναι το Πατρινό Καρναβάλι , το αρχαιολογικό µουσείο της 

Πάτρας, Πάτρα και Θρησκευτικός τουρισµός, η γέφυρα Ρίου - Αντιρρίου, το λιµάνι 

της Πάτρας. Καθώς επίσης ακολουθεί και η ανάλυσή τους και διάφορα στατιστικά 

στοιχεία που ήταν δυνατόν να γίνουν γνωστά. 

Στο τέταρτο κεφάλαιο αναλύονται δύο Ευρωπαϊκές πόλεις (Κάουνας- Μπάρι)µε 

σκοπό  να γίνει σύγκριση µε την Πάτρα. Στο ίδιο κεφάλαιο παρουσιάζονται τα 

πλεονεκτήµατα της πόλης, δίδονται προτάσεις για την αξιοποίησή της και διαδικασίες 

σχεδιασµού τουριστικής της ανάπτυξης. 

Στο πέµπτο κεφάλαιο γίνεται ανάλυση SWOT παρουσιάζονται τα δυνατά και 

αδύνατα σηµεία της περιοχής καθώς και οι ευκαιρίες που έχει και οι απειλές που 

δέχεται. Στη συνέχεια προτείνεται ένα στρατηγικό σχέδιο ανάπτυξης του τουρισµού 

στην Πάτρα. 

Στο έκτο κεφάλαιο της συγκεκριµένης έρευνας παρουσιάζεται η ανάλυση της 

πτυχιακής. Η ανάλυση της πτυχιακής περιλαµβάνει δράσεις  που θα µπορούσαν να 

γίνουν για την ανάπτυξη των διαφόρων µορφών τουρισµού ενώ αµέσως µετά στο 

κεφαλαίο εφτά παρουσιάζονται συµπεράσµατα και απαντήσεις σε συγκεκριµένα 

ερωτήµατα που έχουν να κάνουν µε το αν η πόλη της Πάτρας µπορεί να είναι 

τουριστικός προορισµός; Αν ναι είναι δυνατή η ανάπτυξη της πόλης; Ποιά είναι τα 

δυνατά σηµεία τουρισµού για την πόλη της Πάτρας; 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 1 - ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ 

Σηµαντικό θα ήταν να αναφερθούµε στον τουρισµό ως έννοια και να καταλάβουµε 

τι ακριβώς εννοούµε µε όταν αναφερόµαστε στον τουρισµό. O  τουρισµός αποτελεί 

ένα φαινόµενο κοινωνικό αλλά και οικονοµικό το οποίο αναπτύχθηκε µε πολύ 

γρήγορους ρυθµούς τις τελευταίες δεκαετίες σε παγκόσµιο επίπεδο. 

 ∆ηµήτρης Λαγός , Αθήνα 18.05.2005 

1.1 Ορισµός 

Κατά καιρούς έχουν δοθεί διάφοροι ορισµοί για τον τουρισµό. Παρακάτω θα 

αναφέρουµε µερικούς. 

Ο De Meyer (λογοθέτης, 1971:30), ορίζει ότι “o  τουρισµός είναι το σύνολο των 

ανθρώπινων µετακινήσεων και των δραστηριοτήτων που προκύπτουν από αυτές, οι 

οποίες προκαλούνται από της εξωτερίκευση και πραγµατοποίηση του πόθου, που 

αδρανεί σε αδιάφορο βαθµό και δηµιουργεί την ένταση σε κάθε άτοµο”           

Λογοθέτης Μ.(1971 

Οι Mcntoch, Goerldener και Ritchie (1995 : 10), ορίζουν τον τουρισµό “ως το 

σύνολο των φαινοµένων και των σχέσεων που προκύπτουν µέσα από τις συναλλαγές µε 

τους τουρίστες, τους προµηθευτές, τις κυβερνήσεις των τόπων φιλοξενίας των 

τουριστών αυτών και των άλλων επισκεπτών” 

Ο Marrioti (1950), ορίζει “ ως τουρισµό το σύνολο των σχέσεων και των γεγονότων 

που σχετίζονται µε τη διαµονή των ξένων που ταξιδεύουν για αναψυχή, µόρφωση ή 

θεραπεία, χωρίς κύριο σκοπό το κέρδος” 

Συνοψίζοντας τους παραπάνω ορισµούς µε βάση τα κοινά τους στοιχεία ο 

τουρισµός θα µπορούσε να οριστεί ως “ ένα  πολυπρισµατικό οικονοµικό και 

κοινωνικό φαινόµενο, το οποίο συµβαίνει όταν τα άτοµα αλλάζουν φυσικό περιβάλλον 

και ρυθµούς ζωής που τους ικανοποιούν ψυχικές αλλά και σωµατικές και πνευµατικές 
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περιέργειες. Για το σκοπό αυτό επιλέγουν πρόσκαιρη µετακίνηση σε ξένο γεωγραφικό 

χώρο και παραµονή τους σε αυτόν για συγκεκριµένες δραστηριότητες.” 

 

1.2  ∆ιακρίσεις τουρισµού διεθνώς 

● Εγχώριος Τουρισµός (domestic tourism) : Αφορά κατοίκους µίας χώρας οι 

οποίοι επιλέγουν να ταξιδέψουν εντός της χώρας και µόνο. 

● Εξερχόµενος Τουρισµός (outbond tourism) : Αφορά τους µόνιµους 

κατοίκους µιας χώρας οι οποίοι επιλέγουν να ταξιδέψουν σε µία άλλη χώρα. 

● Εισερχόµενος Τουρισµός (inbound tourim) : Αφορά τους αλλοδαπούς οι 

οποίοι επιλέγουν να ταξιδέψουν σε µία δεδοµένη χώρα (π.χ. ένας Ιταλός που 

ταξιδεύει στην Ελλάδα). 

● ∆ιεθνής Τουρισµός (international tourism) : Ονοµάζεται ο εξερχόµενος και 

ο εισερχόµενος τουρισµός. 

WTO, 1995 : 26 

 

1.3  Ειδικές µορφές τουρισµού 

Σύµφωνα µε µελέτη που πραγµατοποιήθηκε από το Ινστιτούτο Τουριστικών 

Ερευνών και Προβλέψεων (ΙΤΕΠ) µε θέµα “Ειδικές µορφές τουρισµού” γίνεται 

κατανοητό πως η ανάγκη για ανάπτυξη των ειδικών µορφών τουρισµού γίνεται µε 

βασική προϋπόθεση ο Ελληνικός τουρισµός να αυξήσει την ανταγωνιστικότητα του 

και να µπορέσει να κατακτήσει µία υψηλή θέση στην παγκόσµια αγορά. Στο σηµείο 

αυτό επισηµαίνεται ότι η Ελλάδα πρέπει να αξιοποιήσει και να αναπτύξει τα 

συγκριτικά πλεονεκτήµατα που διαθέτει σε σχέση µε τις ανταγωνίστριες χώρες. 

 http://www.inews.gr/72/meleti-gia-tis-eidikes-morfes-tourismou.htm  

Ειδικές µορφές τουρισµού αποτελούν εκείνα τα τουριστικά προϊόντα τα οποία 

ποικίλουν και απευθύνονται σε όλους τους τουρίστες κάθε οικονοµικής δυνατότητας. 

Τέτοιες ειδικές µορφές τουρισµού είναι ο θαλάσσιος, ο εκθεσιακός, ο κοινωνικός, ο 

θρησκευτικός, ο αστικός τουρισµός ή ο τουρισµός πόλεων. Παρακάτω αναλύουµε 

http://www.inews.gr/72/meleti-gia-tis-eidikes-morfes-tourismou.htm
http://www.inews.gr/72/meleti-gia-tis-eidikes-morfes-tourismou.htm
http://www.inews.gr/72/meleti-gia-tis-eidikes-morfes-tourismou.htm
http://www.inews.gr/72/meleti-gia-tis-eidikes-morfes-tourismou.htm
http://www.inews.gr/72/meleti-gia-tis-eidikes-morfes-tourismou.htm
http://www.inews.gr/72/meleti-gia-tis-eidikes-morfes-tourismou.htm
http://www.inews.gr/72/meleti-gia-tis-eidikes-morfes-tourismou.htm
http://www.inews.gr/72/meleti-gia-tis-eidikes-morfes-tourismou.htm
http://www.inews.gr/72/meleti-gia-tis-eidikes-morfes-tourismou.htm
http://www.inews.gr/72/meleti-gia-tis-eidikes-morfes-tourismou.htm
http://www.inews.gr/72/meleti-gia-tis-eidikes-morfes-tourismou.htm
http://www.inews.gr/72/meleti-gia-tis-eidikes-morfes-tourismou.htm
http://www.inews.gr/72/meleti-gia-tis-eidikes-morfes-tourismou.htm
http://www.inews.gr/72/meleti-gia-tis-eidikes-morfes-tourismou.htm
http://www.inews.gr/72/meleti-gia-tis-eidikes-morfes-tourismou.htm
http://www.inews.gr/72/meleti-gia-tis-eidikes-morfes-tourismou.htm
http://www.inews.gr/72/meleti-gia-tis-eidikes-morfes-tourismou.htm
http://www.inews.gr/72/meleti-gia-tis-eidikes-morfes-tourismou.htm
http://www.inews.gr/72/meleti-gia-tis-eidikes-morfes-tourismou.htm
http://www.inews.gr/72/meleti-gia-tis-eidikes-morfes-tourismou.htm
http://www.inews.gr/72/meleti-gia-tis-eidikes-morfes-tourismou.htm
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κάποιες µορφές οι οποίες είναι ανεπτυγµένες στην πόλη της Πάτρας ή θα µπορούσαν 

να αναπτυχθούν περισσότερο προς όφελος της πόλης. 

● Κοινωνικός Τουρισµός (social tourism) : Οι επαγγελµατικές ενώσεις, οι 

οργανισµοί ή ακόµα και τα επαγγελµατικά σωµατεία προωθούν τον κοινωνικό 

τουρισµό. Ο βασικός σκοπός της ειδικής αυτής µορφής τουρισµού είναι η 

συµµετοχή στον τουρισµό των ασθενέστερων οικονοµικών τάξεων. Επίσης 

σκοπό έχει τη δηµιουργία νέων τουριστικών εγκαταστάσεων για την ενίσχυση 

των δηµόσιων οργανισµών. 

● Θρησκευτικός Τουρισµός : Ο θρησκευτικός τουρισµός αποτελεί µία ειδική 

µορφή τουρισµού που δείχνει την επιθυµία αλλά και την ανάγκη των 

ανθρώπων να µετακινηθούν σε κάποιο άλλο µέρος µε σκοπό να γνωρίζουν 

θρησκευτικά µνηµεία και παραδόσεις θρησκευτικού περιεχοµένου 

διαφορετικά από τα δικά τους. 

● Αστικός Τουρισµός ή Τουρισµός πόλεων : Εύλογο αποτελεί το γεγονός πως 

στις µεγάλες πόλεις και στα αστικά κέντρα υπάρχουν αρκετοί πόροι στους 

οποίους οι τουρίστες έχουν πρόσβαση σε αυτούς. Τέτοιοι πόροι είναι 

αξιοθέατα, µνηµεία, µουσεία, χώροι διασκέδασης και αναψυχής (θεµατικά 

πάρκα, µαρίνες), νυχτερινή ζωή (εστιατόρια, µπαρ, θέατρα, καζίνο). Σκοπός 

αυτής της ειδικής µορφής τουρισµού είναι να προσελκύσει τουρίστες  για 

µικρό χρονικό διάστηµα και όχι για µεγάλο χρονικό διάστηµα. 

 

1.4  Εναλλακτικός τουρισµός 

Ορισµός 

Ο εναλλακτικός τουρισµός “περιλαµβάνει µορφές τουρισµού οι οποίες δεν 

αντιβαίνουν τις ευρύτερες κοινωνικές και κοινοτικές αξίες καθώς και τις αξίες που 

σχετίζονται µε τη φύση, αλλά παρέχουν στους υποδοχείς και στους τουρίστες την 

ευκαιρία για θετικές αναδράσεις καθώς και για απόκτηση νέων εµπειριών”. 

( Εadington και Smith, 1992 : 3 ) 

Οι άνθρωποι που αναζητούν την κουλτούρα, τις αξίες είναι εκείνοι που επιλέγουν 

τον εναλλακτικό τουρισµό αφού είναι ευαίσθητοι σε θέµατα που έχουν να κάνουν µε 
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το περιβάλλον και τον πολιτισµό καθώς ο εναλλακτικός τουρισµός απευθύνεται 

κυρίως σε αυτή την κατηγορία τουριστών. 

 Οι κυριότερες µορφές εναλλακτικού τουρισµού είναι : 

1. Αθλητικός τουρισµός (sports tourism) 

2. Θαλάσσιος τουρισµός (marine tourism) 

3. Πολιτιστικός τουρισµός (cucltural tourism) 

4. Χειµερινός τουρισµός (winter tourism) 

5. Συνεδριακός τουρισµός (conference tourism) 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 2 – Η ΠΑΤΡΑ 

2.1 Σύντοµη εισαγωγή για την Πάτρα 

 Η Πάτρα είναι η Τρίτη πόλη µετά την Αθήνα και τη Θεσσαλονίκη και το τρίτο 

εµπορικό και βιοµηχανικό κέντρο της χώρας. Ο πληθυσµός της ανέρχεται σε 210.494 

κατοίκους. Κέντρο µιας εύφορης αγροτικής περιοχής της Αχαΐας και µε µεγάλη 

αναλογία αρδευόµενων εκτάσεων. ∆ιαθέτει αξιοµνηµόνευτες οµορφιές, πλούσια 

ιστορία. νεοκλασικά κτήρια, αλλά κι θρησκευτικά µνηµεία. Η Πάτρα θεωρείται η 

πύλη της Ελλάδας στην Ευρώπη. Η προνοµιακή γεωγραφική της θέση συντέλεσε 

στην οικονοµική και πολιτιστική της ανάπτυξη, αλλά και στο κέντρο του 

αρχαιολογικού τριγώνου Ολυµπία- ∆ελφοί- Επίδαυρος. 

Η Πάτρα και η περιοχή της έχουν αναπτυγµένη βιοµηχανία στους κλάδους που 

σχετίζονται µε τα προϊόντα του νοµού ( κρασί, ελιές, σταφίδα, λαχανικά, 

εσπεριδοειδή, ποτά). Ο σηµαντικότερος όµως βιοµηχανικός κλάδος στην Πάτρα είναι 

η κλωστοϋφαντουργία µε βιοµηχανίες παραγωγής νηµάτων, υφασµάτων, 

πλεκτοβιοµηχανίες. 

Το λιµάνι της παρουσιάζει µεγάλη εισαγωγική, εξαγωγική και επιβατική κίνηση. 

Εισάγονται πρώτες ύλες για τη βιοµηχανία, µηχανήµατα, τρόφιµα και άλλα 

καταναλωτικά αγαθά. Εξάγονται σταφίδες, κρασί, εσπεριδοειδή, τσιµέντο. Τα 

τελευταία χρόνια µε τη δροµολόγηση αρκετών µεγάλων πορθµείων για λιµάνια της 

Ιταλίας αυξήθηκε πολύ η επιβατική κίνηση µε το εξωτερικό  µε συνέπεια να 

ενισχυθεί και η τουριστική κίνηση. 

Σηµαντική είναι η εµπορευµατική και τουριστική κίνηση µεταξύ Πάτρας και 

νήσων του Ιονίου. Το κλίµα της Πάτρας αλλά κι γενικά του νοµού Αχαΐας (σύµφωνα 

µε την Εθνική Μετεωρολογική Υπηρεσία) είναι µεσογειακό εύκρατο χωρίς 

σηµαντικές µεταβολές στην θερµοκρασία. Ψυχρότερος µήνας είναι ο Φεβρουάριος 

και θερµότερος ο Αύγουστος. Το ήπιο κλίµα του νοµού, η εναλλαγή των φυσικών 

τοπίων, βουνά, θάλασσα, λίµνες, ποτάµια, φαράγγια, σπήλαια, καταρράκτες, 
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βιότοποι, δάση κλπ δίνει τη δυνατότητα στον επισκέπτη να απολαµβάνει της φυσικές 

οµορφιές κι τις 4 εποχές του χρόνου. 

Γενικότερα η Πάτρα είναι µια πραγµατικά γραφική και ελκυστική πόλη, γι 'αυτό 

είναι δηµοφιλής µεταξύ των τουριστών από όλο τον κόσµο εδώ και πολλά χρόνια. 

 

2.2  Ιστορικά στοιχεία 

 Λόγω των φυσικών προσόντων της περιοχής (πλούσια γη, εύκρατο κλίµα), 

κατοικήθηκε πολύ πριν ονοµαστεί Πάτρα. Οι πρώτοι κάτοικοι της περιοχής 

ονοµάστηκαν από τους αρχαίους <<αυτόχθονές>>, δηλαδή ντόπιοι. Πρώτος Βασιλιάς 

τους ήταν ο Εύµηλος στον οποίο δίδαξε την καλλιέργεια της γης ο Τριπτόλεµος. Τον 

δίδαξε να οργώσει τον τόπο του που από τότε ονοµάστηκε <<Αρόη>> δηλαδή 

όργωµα. 

Ο Εύµηλος είχε ένα γιό τον Ανθεία ο οποίος κάποια µέρα που κοιµόταν ο 

Τριπτόλεµος πήρε το άρµα του για να οργώσει αλλά έπεσε από το άρµα και 

σκοτώθηκε. Εις µνήµη του ο Εύµηλος και Τριπτόλεµος έκτισαν µια δεύτερη πόλη 

που την ονόµασαν Άνθεια. Ανάµεσα στην Αρόη και την Άνθεια αναπτύχθηκε και η 

Τρίτη πόλη η Μεσάτις. 

Αργότερα φθάνουν από την Αττική οι πρώτοι Έλληνες, Ίωνες οι οποίοι κατά τον 

Τρωικό πόλεµο ακολούθουν µε αρχηγό τον ίδιο τον Αγαµέµνονα, τον Αχαιό. Μετά 

την πτώση των Μυκηνών και των άλλων αχαϊκών κέντρων στην ανατολική και τη 

νότια Πελοπόννησο, οι ∆ωριείς απωθούν τους Αχαιούς από την Αργολίδα και τη 

Λακωνία, οι οποίοι εγκαθίστανται στην βορειοδυτική άκρη της Πελοποννήσου, η 

οποία παίρνει από αυτούς το όνοµα που διατηρεί ακόµα ‘Αχαΐα’. 

Οι Ίωνες θα φύγουν για την Αττική αφήνοντας πίσω το όνοµα τους στο Ιόνιο 

πέλαγος. Οι Αχαιοί είχαν αρχηγό τον Πατριέ, ο οποίος έγινε βασιλιάς της Αρόης, 

οχύρωσε την πόλη και συνοίκησε σε αυτήν και τις άλλες δύο πόλεις: την Άνθεια και 

την Μεσάτιν. 

Ο νέος συνοικισµός ονοµάστηκε Πάτρα (Παυσανίας). Νεώτεροι µελετητές 

θεωρούν την παράδοση για τον Πατρέα ετυµολογικό µύθο και σχετίζουν το όνοµα 

της πόλεως µε το γνωστό <<Πάτραι>>, ονοµασία των αρχοντικών γενών στην 

Κόρινθο. 
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Η ακµή της Πάτρας άρχισε στα Ρωµαϊκά χρόνια και κυρίως µετά τη νίκη του 

Αυγούστου στο Άκτιο. Τότε απόχτησε εσωτερική αυτονοµία και δικαιώµατα να 

εκδίδει δικό της νόµισµα. Στα πρώτα χριστιανικά χρόνια διαδόθηκε εκεί γρήγορα ο 

χριστιανισµός και µαρτύρησε ο Απόστολος Ανδρέας, ο οποίος είναι ο πολιούχος 

άγιος της πόλης. Το 1205 η πόλη έπεσε στα χέρια των Φράγκων. 

Αργότερα πέρασε στην εξουσία του πάπα, αλλά το 1429 ο Κωνσταντίνος 

Παλαιολόγος απελευθέρωσε την πόλη και την έκανε πάλι ελληνική. Το 1458 η Πάτρα 

υποδουλώθηκε στους Τούρκους και έµεινε στην κατοχή τους µέχρι το 1828. Από τότε 

µέχρι και σήµερα αποτελεί αναπόσπαστο τµήµα του ελληνικού κράτους. 

Η σύγχρονη πόλη χτίστηκε από τον Καποδίστρια. Σήµερα είναι µια από τις πιο 

σηµαντικές πόλεις της Ελλάδος.  

 

 2.3 Αξιοθέατα 

 Η Πάτρα χωρίζεται στην Άνω πόλη και στην Κάτω πόλη. Η Άνω (παλιά) πόλη 

διατηρεί ακέραια τα παλιά και γραφικά σπίτια. Εκεί υπάρχει και το τούρκικο χαµάµ 

που λειτουργεί για πέντε αιώνες µε τον παραδοσιακό τρόπο και είναι από τα ελάχιστα 

στην Ευρώπη. Επίσης στην Α Π βρίσκεται και το ∆ηµοτικό Νοσοκοµείο (1857)  που 

σήµερα χρησιµοποιείται για καλλιτεχνικές εκδηλώσεις. 

 Τα αξιοθέατα που αποτελούν πόλο έλξης για τους επισκέπτες της Πάτρας είναι :                    

● η εκκλησία του Παντοκράτορα µε χαλκοσκέπαστους τρούλους που 

χρονολογείται από το 900 µ. Χ, 

● το µεσαιωνικό κάστρο (6ος µ. Χ) που στο εσωτερικό του περίβολο βρίσκεται 

το θεατράκι (640 θέσεων), στο οποίο την θερινή περίοδο φιλοξενεί 

πολιτιστικές εκδηλώσεις. Η οδός του φρουρίου οδηγεί στο ∆ασύλλιο περιοχή 

γεµάτη πεύκα και υπέροχη θέα. 

● Το Ρωµαϊκό Ωδείο (160 µ. Χ) αποτελεί έδρα του ∆ιεθνούς Φεστιβάλ Πάτρας. 

● Οι πηγές του Ρωµανού, µε το υδραγωγείο που αρχίζει από την περιοχή της 

Αρόης έως το κάστρο, το οποίο έχει µήκος 6,5 χλµ. 

●  Η πλατεία Βασιλέως Γεωργίου Α’, µε τα παραδοσιακά κτήρια, ένα εκ των 

οποίων,  είναι το Θέατρο Απόλλων (1872, Ερνέστος Τσίλερ), στο οποίο 

διεξάγονται οι χοροί <<Μπουρµπούλια>>, αποτελεί εκδήλωση του 

καρναβαλιού. 
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●  Η πλατεία Όλγας σκεπασµένη από δένδρα, όπου κι σε αυτή διεξάγονται 

εκδηλώσεις του καρναβαλιού. 

●  Οι οδοί Κορίνθου, Κολοκοτρώνη, Ερµού, Αγ. Νικολάου, Μαιζώνος στην 

οποία βρίσκεται το ∆ηµαρχείο νεοκλασικό του 1880, αποτελούν τις εµπορικές 

οδούς τις πόλεις. Επίσης στην οδό ∆. Γούναρη βρίσκονται τα ∆ικαστήρια της 

πόλης (1931) µε δωρικούς κίονες και αετώµατα στις προσόψεις 

● Το νέο αρχαιολογικό µουσείο, το οποίο στεγάζεται σε κτήριο στην βόρεια 

είσοδο της Πάτρας. Το µουσείο διαρθρώνεται σε τρεις µεγάλες θεµατικές 

ενότητες (αίθουσα ιδιωτικού βίου, αίθουσα νεκρόπολης, αίθουσα δηµοσίου 

βίου). Η λειτουργία του ξεκίνησε από τις 24 Ιουλίου 2009.  

 Εγκυκλοπαίδεια Ελλαδική, Σύγχρονη ∆οµή, www.e-patras.gr, www.mypatra.gr, 

www.gowest.gr, www.patrasmuseum.gr www.achaia.gr  

 

2.4 Οικονοµικά στοιχεία της πόλης  

ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΑ ΣΤΟΙΧΕΙΑ 

Οι τιμές ΑΕΠ που ακολουθούν είναι συνολικά για την Δυτική Ελλάδα κι τους νομούς της. 
Θα γίνει σύγκριση μεταξύ του νομού Αχαΐας κι των υπόλοιπων νομών της Δυτικής Ελλάδας: 

 

Πίνακας 1: Aκαθάριστο εγχώριο προϊόν ανά έτος στη χώρα, στην Περιφέρεια ∆υτικής 
Ελλάδας και των νοµών της 

ΑΚΑΘΑΡΙΣΤΟ ΕΓΧΩΡΙΟ ΠΡΟΙΟΝ ΑΝΑ ΕΤΟΣ 

Εκατ. €, τρέχουσες 
τιμές 

 

2000 

 

2001 

 

2002 

 

2003 

 

2004 

 

2005 

Σύνολο Ελλάδας 136.281 146.260 157.586 171.258 185.225 198.609 

Δυτική Ελλάδα 6.273 6.566 6.917 7.507 7.721 8.042 

Αιτωλοακαρνανία 1.810 1.822 1.910 2.023 2.108 2.211 

Αχαΐα 3.154 3.409 3.624 3.935 4.021 4.255 

Ηλεία 1.309 1.334 1.384 1.549 1.592 1.576 

 

ΠΟΣΟΣΤΙΑΙΑ ΜΕΤΑΒΟΛΗ ΑΝΑ ΕΤΟΣ 

http://www.e-patras.gr/
http://www.e-patras.gr/
http://www.e-patras.gr/
http://www.e-patras.gr/
http://www.e-patras.gr/
http://www.e-patras.gr/
http://www.e-patras.gr/
http://www.mypatra.gr/
http://www.mypatra.gr/
http://www.mypatra.gr/
http://www.mypatra.gr/
http://www.mypatra.gr/
http://www.gowest.gr/
http://www.gowest.gr/
http://www.gowest.gr/
http://www.gowest.gr/
http://www.gowest.gr/
http://www.patrasmuseum.gr/
http://www.patrasmuseum.gr/
http://www.patrasmuseum.gr/
http://www.patrasmuseum.gr/
http://www.patrasmuseum.gr/
http://www.achaia.gr/
http://www.achaia.gr/
http://www.achaia.gr/
http://www.achaia.gr/
http://www.achaia.gr/
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2001/2000 

 

2002/2001 

 

2003/2002 

 

2004/2003 

 

2005/2004 

2005-
2000 

Σύνολο Ελλάδας 7,3 7,7 8,7 8,2 7,2 45,7 

Δυτική Ελλάδα 4,7 5,3 8,5 2,9 4,2 28,2 

Αιτωλοακαρνανία 0,7 4,8 5,9 4,2 4,9 22,2 

Αχαΐα  8,1 6,3 8,6 2,2 5,8 34,9 

Ηλεία 1,9 3,7 11,9 2,8 -1,0 20,4 

ΠΗΓΗ: ΕΣΥΕ, ΠΕΡΙΦΕΡΕΙΑΚΗ ΛΟΓΑΡΙΑΣΜΟΙ 2000- 2005  

 

Όπως φαίνεται και στους παραπάνω πίνακες την περίοδο 2000- 2005 συνολικά 

στην Ελλάδα το ΑΕΠ έχει σταθερή ανοδική πορεία. Ειδικότερα, στο νοµό Αχαΐας το 

2005 παρατηρείται υψηλότερη ποσοστιαία άνοδος του ΑΕΠ, σε σύγκριση µε τους 

υπόλοιπους νοµούς. 

Η Πάτρα όπως αναφερθήκαµε παραπάνω είναι η τρίτη µεγαλύτερη πόλη στην 

Ελλάδα µε πληθυσµό 210.494 κατοίκους µετά το νοµοσχέδιο για τον Καλλικράτη. 

Πρόκειται για µία πόλη η οποία άκµασε βιοµηχανικά την δεκαετία του 80 όταν στην 

πόλη λειτουργούσαν διεθνείς βιοµηχανίες (Πειραϊκή Πατραϊκή, Πιρέλλι, Μίσκο, 

Χαρτοποιεία Λαδόπουλου κλπ) ενώ σήµερα τα στοιχεία την κατατάσσουν σαν µία 

από τις πόλεις µε τους υψηλότερους δείκτες στην Ελλάδα αφού τον Φεβρουάριο του 

2012 η ανεργία άγγιξε το 22% (ΟΑΕ∆ Πάτρας). 

 

2.5 Ξενοδοχεία 

Η Πάτρα διαθέτει έναν σηµαντικό αριθµό κλινών σε ξενοδοχεία όλων των 

κατηγοριών τα οπoία βρίσκονται στο κέντρο της πόλης αλλά περιφερειακά αυτής. 

Στο κέντρο της Πάτρας διαθέτει 14 ξενοδοχεία, ενώ έξω από το κέντρο ο αριθµός των 

ξενοδοχειακών µονάδων που διαθέτει η πόλη είναι 17. Ειδικά την περίοδο του 

Καρναβαλιού η κρατήσεις γίνονται ένα µήνα πριν. 

Ξενοδοχειακό δυναµικό Πάτρας 
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                               Πίνακας 2: Ξενοδοχειακό δυναµικό Πάτρας 

ΚΕΝΤΡΟ ΤΗΣ ΠΟΛΗΣ     

MAISON GRECQUE A ΠΑΤΡΑ - ΚΕΝΤΡΟ 

ASTIR A ΠΑΤΡΑ - ΚΕΝΤΡΟ 

PATRA PALACE A ΠΑΤΡΑ - ΚΕΝΤΡΟ 

ΒΥΖΑΝΤΙΝΟ A ΠΑΤΡΑ - ΚΕΝΤΡΟ 

GALAXY B ΠΑΤΡΑ - ΚΕΝΤΡΟ 

PRIMAROLIA B ΠΑΤΡΑ - ΚΕΝΤΡΟ 

ACROPOLE C ΠΑΤΡΑ - ΚΕΝΤΡΟ 

ATLANDA C ΠΑΤΡΑ - ΚΕΝΤΡΟ 

EL GRECO C ΠΑΤΡΑ - ΚΕΝΤΡΟ 

MEDITERRANEE C ΠΑΤΡΑ - ΚΕΝΤΡΟ 

MARIE PALACE C ΠΑΤΡΑ - ΚΕΝΤΡΟ 

ADONIS C ΠΑΤΡΑ - ΚΕΝΤΡΟ 

OLYMPIC C ΠΑΤΡΑ - ΚΕΝΤΡΟ 

AGIOS GEORGIOS D ΠΑΤΡΑ - ΚΕΝΤΡΟ 

      

ΕΚΤΟΣ ΚΕΝΤΡΟΥ ΠΑΤΡΑΣ     

PORTO RIO A ΠΑΤΡΑ - ΡΙΟ 

POSEIDON PALACE A ΚΑΜΙΝΙΑ 

ACHAIA BEACH B ΠΑΤΡΑ - ΠΡΟΑΣΤΕΙΟ 

TZAKI B ΠΑΤΡΑ - ΠΡΟΑΣΤΕΙΟ 

KALLIRROE B ΠΑΤΡΑ - ΡΙΟ 

CASTELLO B ΠΑΤΡΑ - ΡΙΟ 

APOLLON B ΠΑΤΡΑ - ΡΙΟ 

RODINI B ΡΟ∆ΙΝΗ 

FLORIDA B ΨΑΘΟΠΥΡΓΟΣ 

GEORGIOS C ΠΑΤΡΑ - ΡΙΟ 

YIOTIS C ΠΑΡΑΛΙΑ ΠΑΤΡΩΝ 

DELFINI C ΠΑΤΡΑ 

POSEIDON C ΚΑΜΙΝΙΑ 
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RION BEACH  C ΠΑΤΡΑ - ΡΙΟ 

AFRODITE D ΡΟ∆ΙΝΗ 

DROSIA D ΚΑΜΙΝΙΑ 

KIPOS D ΚΑΜΙΝΙΑ 

      

ΕΚΤΟΣ ∆ΗΜΟΥ ΠΑΤΡΕΩΝ     

LAKOPETRA BEACH A ΛΑΚΟΠΕΤΡΑ 

PAVLINA A ΝΙΦΟΡΕΪΚΑ 

CHRISTINA BEACH B ΚΑΛΟΓΡΙΑ 

EDEN BEACH B ΡΟ∆ΙΑ 

IONIAN BEACH B ΛΑΚΟΠΕΤΡΑ 

KALOGRIA BEACH B ΚΑΛΟΓΡΙΑ 

LONG BEACH B ΛΟΓΓΟΣ 

POSEIDON BEACH B ΝΙΦΟΡΕΪΚΑ 

ΑΧΑΙΟΣ B ΝΙΦΟΡΕΪΚΑ 

A-B C ΣΕΛΙΑΝΙΤΙΚΑ 

ACHAIA  C ∆ΥΤΙΚΗ ΑΧΑΙΑ 

ACHAIOS C ΝΙΦΟΡΕΪΚΑ 

AMALIA C ΚΑΛΟΓΡΙΑ 

ATRIUM C ΝΙΦΟΡΕΪΚΑ 

CASTELLA BEACH C ΑΛΙΣΣΟΣ 

DYMI C ∆ΥΤΙΚΗ ΑΧΑΙΑ 

KALOGRIA BEACH || C ΚΑΛΟΓΡΙΑ 

KANELLI  C ΣΕΛΙΑΝΙΤΙΚΑ 

NIFOREIKA BEACH C ΝΙΦΟΡΕΪΚΑ 

PANAGIOTHS C ΣΕΛΙΑΝΙΤΙΚΑ 

PLAGE C ΣΕΛΙΑΝΙΤΙΚΑ 

SPERHOS C ΑΝΩ ΛΟΥΣΙ 

SPEY BEACH C ΛΟΓΓΟΣ 

TARANTELLA C ΑΝΩ ΑΛΙΣΣΟΣ 

THEMISTO C ΝΙΦΟΡΕΪΚΑ 

WHITE CASTLE C ΝΙΦΟΡΕΪΚΑ 
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ΠΗΓΗ http://www.carnivalpatras.gr και ΞΕΕ 

 

 

 

2.6 Προσβασιµότητα 

Με ποιόν τρόπο µπορεί κάποιος να φτάσει στην πόλη της Πάτρας; Και πόσο 

εύκολη είναι η µετακίνησή του ως προς αυτήν; 

 

2.6.1 Οδικώς 

Ο Βασικός οδικός άξονας που συνδέει την Πάτρα µε την πρωτεύουσα Αθήνα είναι 

η Νέα Εθνική Οδός Πατρών - Αθηνών. Πρόκειται για ένα οδικό δίκτυο το οποίο 

βρίσκεται σε διαδικασία ανακατασκευής  Η ανάδοχος εταιρία “Ολυµπία Οδός” µε 

την ανάληψη του έργου έχει προχωρήσει σε σειρά παρεµβάσεων µε σκοπό στην 

µείωση των τροχαίων ατυχηµάτων.  

Η απόσταση από Αθήνα προς Πάτρα είναι περίπου 216 χλµ. Ενώ η προσέλευση 

από Στερεά Ελλάδα γίνεται µέσω της γέφυρας Ρίου Αντιρρίου. Η απόσταση από την 

Θεσσαλονίκη είναι περίπου 490 χλµ. Επίσης έχει αναπτυγµένο δίκτυο υπεραστικών 

λεωφορείων (ΚΤΕΛ) σχεδόν µε όλη την Ελλάδα.  

Ιδιαίτερα από Αθήνα αναχωρούν λεωφορεία µε κατεύθυνση την Πάτρα κάθε µισή 

ώρα (µεταξύ 5:00- 22:00) από τον σταθµό λεωφορείων στο Κηφισό. Βασικός 

παράγοντας που επηρεάζει σηµαντικά την προσέλευση επισκεπτών στην Πάτρα είναι 

οι τιµές των διοδίων και της βενζίνης.  

∆υστυχώς σε µια εποχή όπου οι µισθοί περικόπτονται και η ανεργία εξελίσσεται 

σε µια πραγµατική µάστιγα, αντί να υπάρξουν µειώσεις σε διόδια και καύσιµα, 

γίνονται αυξήσεις  µε αποτέλεσµα τη µειωµένη έλευση τουριστών. Οι τιµές των 

διοδίων, σε σχέση µε το 2011, σε όλα τα οχήµατα αυξήθηκε από 0,10€ έως 0,40€ ( 

για τα ΙΧ  αύξηση10 λεπτών, για τα µικρά φορτηγά 20λεπτών, για τις νταλίκες 

αύξηση 40 λεπτών).  

http://www.carnivalpatras.gr/%CE%BE%CE%B5%CE%BD%CE%BF%CE%B4%CE%BF%CF%87%CE%B5%CE%B9%CE%B1.html
http://www.carnivalpatras.gr/%CE%BE%CE%B5%CE%BD%CE%BF%CE%B4%CE%BF%CF%87%CE%B5%CE%B9%CE%B1.html
http://www.carnivalpatras.gr/%CE%BE%CE%B5%CE%BD%CE%BF%CE%B4%CE%BF%CF%87%CE%B5%CE%B9%CE%B1.html
http://www.carnivalpatras.gr/%CE%BE%CE%B5%CE%BD%CE%BF%CE%B4%CE%BF%CF%87%CE%B5%CE%B9%CE%B1.html
http://www.carnivalpatras.gr/%CE%BE%CE%B5%CE%BD%CE%BF%CE%B4%CE%BF%CF%87%CE%B5%CE%B9%CE%B1.html
http://www.carnivalpatras.gr/%CE%BE%CE%B5%CE%BD%CE%BF%CE%B4%CE%BF%CF%87%CE%B5%CE%B9%CE%B1.html
http://www.carnivalpatras.gr/%CE%BE%CE%B5%CE%BD%CE%BF%CE%B4%CE%BF%CF%87%CE%B5%CE%B9%CE%B1.html
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Βέβαια  αυτή η αύξηση σύµφωνα µε την ανακοίνωση της Ολύµπιας Οδού, 

οφείλεται στο γεγονός ότι τα χρήµατα θα εισπράττονται  και θα επενδύονται για την 

κατασκευή νέων τµηµάτων του αυτοκινητόδροµου  Ελευσίνας- Κορίνθου- Πάτρας. Η 

τιµή της βενζίνης σε σχέση µε πέρυσι αυξήθηκε κατά 12,5%. Σύµφωνα µε πρόσφατο 

δηµοσίευµα της εφηµερίδας <<ΗΜΕΡΗΣΙΑΣ>> τα τελευταία τρία χρόνια έχει 

διπλασιαστεί το κόστος µετακίνησης των οδηγών ΙΧ αυτοκινήτων, λόγω των 

αυξήσεων των ειδικών φόρων κατανάλωσης και ΦΠΑ που έχουν φτάσει στα ύψη τις 

τιµές της αµόλυβδης βενζίνης.  

Το 2009 η τιµή της βενζίνης ήταν 0,917€ , το 2010 έφτασε τα 1, 40€το 2011 

ανήλθε στα 1,65€ και σήµερα (2012), σύµφωνα µε τα επίσηµα στοιχεία του 

Παρατηρητηρίου Τιµών Υγρών καυσίµων (www.fuelprices.gr), η µέση τιµή της 

αµόλυβδης βενζίνης έχει εκτιναχθεί στα 1,79€ το λίτρο. Είναι φανερό ότι το γεγονός 

αυτό, επηρεάζει καθοριστικά την προσέλευση επισκεπτών. 

 

Ποιότητα οδικού δικτύου – ποσοστό τροχαίων ατυχηµάτων 

Την τετραετία 2008-2011, στην Περιφερειακή Ενότητα Αχαΐας, συνέβησαν 1167 

τροχαία ατυχήµατα, από αυτά το 46% καταγράφηκαν στα αστικά κέντρα του νοµού, 

ενώ το 54% σε όλο το άλλο οδικό δίκτυο. Ειδικά η Νέα Εθνική Οδός Πατρών- 

Αθηνών  είναι γνωστή για το υψηλό ποσοστό τροχαίων ατυχηµάτων, µέρος των 

οποίων είναι θανατηφόρα.   

Αν και την πρώτη θέση τροχαίων ατυχηµάτων κατέχει η Ακτή ∆υµαίων που 

βρίσκεται εντός της Πάτρας. Στην πόλη της Πάτρας συνέβησαν 363 τροχαία 

ατυχήµατα, όπου το 8% ήταν θανατηφόρα, το 24% µε σοβαρό τραυµατισµό και το 

67% µε ελαφρύ τραυµατισµό.  

Τα κυριότερα αίτια ατυχηµάτων, σύµφωνα µε αστυνοµική τροχονοµική έρευνα 

είναι η παραβίαση σηµάνσεων, σηµατοδότη, προτεραιότητας, η υπερβολική 

ταχύτητα, η οδήγηση σε κατάσταση µέθης και το αντικανονικό προσπέρασµα.  

Βέβαια η κατασκευή της Ολυµπίας Οδού έχει και θα αναβαθµίσει αρκετά  τις 

αρτηρίες που συνδέουν την περιοχή της Αχαΐας και είναι ασφαλέστερη γιατί: 

 

1.  ∆εν θα υπάρχουν επικίνδυνες διασταυρώσεις µε άλλους δρόµους, 
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2. Τα δύο ρεύµατα κυκλοφορίας θα διαχωρίζονται µε µπάρες ασφαλείας, που θα 

µειώνουν σηµαντικά τον κίνδυνο µετωπικών συγκρούσεων, 

3. Θα εφαρµόζονται και θα τηρούνται οι περιορισµοί στην κίνηση οχηµάτων  

και 

4. Στην Ολυµπία Οδό εφαρµόζεται σύστηµα περιπολιών και ανίχνευσης 

ατυχηµάτων σε 24ωρη βάση. (www.olympiaodos.gr)                                                                          

Έτσι οι οδηγοί θα έχουν συντοµότερα και πιο ασφαλή ταξίδια. 

Σύµφωνα µε συνέντευξη, σε γνωστή εφηµερίδα, του κ. Κων/νου Παπανδρέου 

(εκπρόσωπος της εταιρίας της Ολυµπίας Οδού), συγκρίνοντας τα στοιχεία 

ατυχηµάτων πριν την έναρξη κατασκευής και µετά, σε σχέση µε τα δύο τελευταία 

χρόνια , ο αριθµός ατυχηµάτων µειώθηκε κατά 35% και τα θανατηφόρα ατυχήµατα 

κατά 62% (Ελευσίνα- Κόρινθος- Πάτρα). Μάλιστα ο κ. Παπανδρέου τόνισε ότι 

καταβάλετε µεγάλη προσπάθεια να κατασκευαστεί σε µικρότερο χρονικό διάστηµα 

το τµήµα Κορίνθου- Πατρών, για την διασφάλιση οδικής ασφάλειας. 

www.symboulos.gr, www.olympiados.gr, www.el.wikipedia.org  

 

2.6.2 Σιδηρόδροµος 

Ο ΟΣΕ της Πάτρας έχει πλέον ανυπαρξία δροµολογίων σε άλλες περιοχές. 

Παλιότερα συνδεόταν µε την Αθήνα και τον Πειραιά , αλλά και µε τον Πύργο και την 

Καλαµάτα. Το µόνα δροµολόγια που εκτελούνται είναι ο προαστιακός  (Ρίο- Πάτρα- 

Αγ. Ανδρέας)και Αγ. Ανδρέας - Πάτρα- Ρίο ανά µία ώρα).  

Είναι φανερό ότι αυτή η ανυπαρξία δροµολογίων δεν βοηθάει καθόλου την 

πρόσβαση τουριστών στην Πάτρα, το οποίο αποτελούσε και το πιο οικονοµικό 

µεταφορικό µέσο σε σύγκριση µε τα άλλα µέσα  µεταφοράς, για το λόγο αυτό πρέπει 

να εκσυγχρονιστεί το δίκτυο και να επαναλειτουργήσει, διότι το σιδηροδροµικό 

δίκτυο αποτελεί άλλο ένα µέσο για την προσέλευση και αύξηση τουριστών. 

(www.trainose.gr)  

 

2.6.3 Λιµάνι 

Στο λιµάνι της Πάτρας πραγµατοποιούνται καθηµερινά αναχωρήσεις και αφίξεις 

από και προς την Πάτρα. Τα δροµολόγια είναι τα εξής: Ιταλία στις πόλεις Ανκόνα, 

http://www.symboulos.gr/
http://www.symboulos.gr/
http://www.symboulos.gr/
http://www.symboulos.gr/
http://www.symboulos.gr/
http://www.olympiados.gr/
http://www.olympiados.gr/
http://www.olympiados.gr/
http://www.olympiados.gr/
http://www.olympiados.gr/
http://www.el.wikipedia.org/
http://www.el.wikipedia.org/
http://www.el.wikipedia.org/
http://www.el.wikipedia.org/
http://www.el.wikipedia.org/
http://www.el.wikipedia.org/
http://www.el.wikipedia.org/


26 

Μπάρι, Μπρίντιζι, Βενετία. Αλλά και δροµολόγια στο λιµάνι της Κέρκυρας, 

Ηγουµενίτσας και της Κεφαλονιάς. Από Κεφαλονιά προς το λιµάνι της Πάτρας, µέσω 

της εταιρίας Strintzis Ferries αναχωρεί καθηµερινά πλοίο από το λιµάνι της Σάµης 

στις 8:30 πµ και Τρίτη, Πέµπτη, Παρασκευή, και Κυριακή  εκτελείται και δεύτερο 

δροµολόγιο στις 17:00 µµ.  (www.strintzisferries.gr) 

Από Ανκόνα µέσω της εταιρίας ANEK Lines και µε συνεργασία µε την  Superfast 

Ferries, αναχωρούν  καθηµερινά και Σαββατοκύριακα εκτός από ∆εύτερα πλοία µε 

κατεύθυνση την Πάτρα µε ώρα αναχώρησης στη 13:30. Από Βενετία προς Πάτρα  

µέσω ANEK εκτελούνται 4 δροµολόγια εβδοµαδιαίως Σάββατο και Κυριακή στις 

12:00 και Τρίτη και Τετάρτη στις 14:00. Μέσω τις ίδιας εταιρίας  έχουµε αφίξεις στο 

λιµάνι της Πάτρας από Ηγουµενίτσα κάθε ∆εύτερα,Τετάρτη, Πέµπτη και Κυριακή. 

Επίσης ∆ευτέρα, Σάββατο και Κυριακή έχουµε αφίξεις στο λιµάνι της Πάτρας από 

Μπάρι  και  Κέρκυρα. (www.anek.gr- www.superfast.com). 

Μέσω της εταιρίας Minoan Lines έχουµε αφίξεις από την Βενετία κάθε ∆ευτέρα 

και Παρασκευή. Και από Ανκόνα όλες τις µέρες τις εβδοµάδας εκτός από Πέµπτη. 

(www.minaon.gr) 

Τέλος, µέσω της εταιρίας Endeavor Lines αναχωρεί πλοίο από Μπρίντιζι  κάθε 

∆ευτέρα, Τετάρτη και Σάββατο στις 18:30. (www.endeavor-lines.com) 

Σύµφωνα µε τα παραπάνω καθηµερινά έχουµε προσελεύσεις επισκεπτών στην 

Πάτρα  και σύµφωνα µε τον Οργανισµό Λιµένα Πατρών το 2011 οι επισκέψεις στην 

Πάτρα έχουν ανέλθει στο 1.161.501 επιβάτες (Εσωτερικό- Εξωτερικό). 

 

Σύντοµη ιστορία του λιµανιού της Πάτρας 

Το λιµάνι της Πάτρας διαχρονικά διαδραµάτισε και εξακολουθεί να διαδραµατίζει 

σηµαντικό ρόλο στην κοινωνικοοικονοµική ζωή και ανάπτυξη της ευρύτερης 

περιοχής της Πάτρας. Πόλη χαρακτηρισµένη ως ” πόλη - λιµάνι “ λόγω του 

εισαγωγικού και εξαγωγικού της εµπορίου.  

Κύριο εξαγωγικό της προϊόν αποτέλεσε η σταφίδα. Η εξέλιξη του λιµανιού της 

Πάτρας από τον 18ο αιώνα µέχρι τις πρώτες δεκαετίες του 19ου αιώνα 

προσδιορίστηκε από παραµέτρους τοπικού αλλά και διεθνούς χαρακτήρα. 

http://www.strintzisferries.gr/
http://www.strintzisferries.gr/
http://www.strintzisferries.gr/
http://www.strintzisferries.gr/
http://www.strintzisferries.gr/
http://www.anek.gr/
http://www.anek.gr/
http://www.anek.gr/
http://www.anek.gr/
http://www.anek.gr/
http://www.superfast.com/
http://www.superfast.com/
http://www.superfast.com/
http://www.superfast.com/
http://www.superfast.com/
http://www.minaon.gr/
http://www.minaon.gr/
http://www.minaon.gr/
http://www.minaon.gr/
http://www.minaon.gr/
http://www.endeavor-lines.com/
http://www.endeavor-lines.com/
http://www.endeavor-lines.com/
http://www.endeavor-lines.com/
http://www.endeavor-lines.com/
http://www.endeavor-lines.com/
http://www.endeavor-lines.com/
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 Η γεωγραφική θέση θεωρείται ιδιαιτέρα σηµαντική καθώς αποτελούσε άνοιγµα 

προς το Ιόνιο και την Αδριατική. Κατά την περίοδο της Ελληνικής επανάστασης 

αναφέρεται ως το κυριότερο εµπορικό κέντρο της Πελοποννήσου και ως 

συγκοινωνιακός κόµβος προς Τεργέστη, Αγκώνα.  

Μέσα από αυτά προκύπτει πως γίνεται εκτός από το σπουδαιότερο λιµάνι της 

περιοχής και το σηµαντικότερο αστικό κέντρο στη ∆υτική Ελλάδα. Μετά την 

απελευθέρωση αναφέρονται αφίξεις και αναχωρήσεις πλοίων από µεγάλα λιµάνια του 

εξωτερικού (Τεργέστη, Νέα Υόρκη κα).  

Το 1838 κατασκευάστηκε ο γνωστός “Μόλος’’. Μετά τον Β’ παγκόσµιο πόλεµο, 

υπήρχε θαλάσσια συγκοινωνία µεταξύ Πάτρας - Πειραιά. Ενώ το 1866 υπήρχε 

σύνδεση Πάτρας- Μπρίντεζι. Μέχρι το 1870 το λιµάνι είχε σχεδόν ανύπαρκτες 

υποδοµές. Από το 1881 και µετά, άρχισε η κατασκευή του λιµένα, η οποία 

ολοκληρώθηκε το 1894, µε πολλές βέβαια διακοπές οι οποίες προκλήθηκαν λόγω της 

κακής ποιότητας του εδάφους.  

Βέβαια το λιµάνι πήρε τη σηµερινή του µορφή µεταξύ του 1955 έως 1995 

(Μαρίνα, ο λιµενίσκος µε το κτήριο της Ιχθυόσκαλας, αποθήκες, κτήριο υπηρεσιών 

λιµένα κα). Το 1961 δροµολογήθηκαν τα πρώτα πλοία στην γραµµή Πάτρα- 

Ηγουµενίτσα- Κέρκυρα- Μπρίντεζι. 

 

Το λιµάνι της Πάτρας σήµερα 

Σύµφωνα µε τον Οργανισµό Λιµένα Πατρών το λιµάνι της Πάτρας παίζει 

πρωτεύοντα ρόλο στην οικονοµική της πόλης , της δυτικής Ελλάδας και γενικότερα 

της Ελλάδας.  

Το λιµάνι της Πάτρας διαθέτει επιβατικό λιµάνι το οποίο συγκεντρώνει τη µισή 

περίπου από τη συνολική επιβατική κίνηση εξωτερικού της χώρας που διακινείτε µε 

πλοία καθώς και εµπορικό λιµάνι. ∆ιαθέτει τέσσερις προβλήτες, σταθµό υποδοχής 

επιβατών και αναµονής, κατάστηµα αφορολόγητων ειδών και γραφεία τελωνείου. 

Βορειοανατολικά  του λιµένα βρίσκεται η Μαρίνα και νότια αυτής υπάρχουν χώρος 

αναψυχής µε ανοιχτό θέατρο και παιδική χαρά. 

 Στη βόρεια πλευρά εκτελούνται δροµολόγια  προς Ιθάκη, Κεφαλονιά και 

Κέρκυρα. Το νότιο άκρο του λιµένα βρίσκεται η Ιχθυόσκαλα και στο βόρειο υπάρχει 

Ιστιοπλοϊκός όµιλος. 



28 

 

Νέο λιµάνι Πάτρας 

Από τις 11 Ιουλίου 2011 ξεκίνησε η λειτουργία του Νέου Νότιου Λιµένα. Το νέο 

λιµάνι διαθέτει 15 ράµπες πρόσδεσης σκαφών, κυµατοθραύστη, τερµατικό σταθµό 

που περιλαµβάνει χώρους υποδοχής και αναµονής, καφετέρια, εστιατόριο, 

καταστήµατα κα. Επίσης διαθέτει κτήριο υπηρεσιών λιµένα και υπόστεγο 

πυροσβεστικού σταθµού.  

Οι λόγοι που επέβαλαν την κατασκευή του νέου λιµένα της Πάτρας , σχετίζονται 

µε τους Ευρωπαϊκούς και Εθνικούς στόχους για τις µεταφορές και το εµπόριο, τους 

διεθνείς κανονισµούς ασφαλείας για τις µετακινήσεις επιβατικών οχηµάτων και 

προϊόντων, τα λειτουργικά χαρακτηριστικά του υφιστάµενου λιµένα, το µέγεθος και 

τις ανάγκες της πόλεις και την εξέλιξη της τεχνολογίας στην ναυπηγική και την 

προστασία του περιβάλλοντος.                                                                                                                     

 

 

Ειδικότερα: 

● Το λιµάνι της Πάτρας λόγω της θέσης του µπορεί να λειτουργήσει 

περισσότερο δυναµικά ως λιµένας πλοίων µεταφοράς εµπορευµατοκιβωτίων 

Το παλιό λιµάνι είχε ανεπάρκεια λιµενικών εγκαταστάσεων και χερσαίων 

χώρων, έτσι περιοριζόταν η δυνατότητα αυτή.  

● Το Νέο λιµάνι έχει απευθείας σύνδεση µε το εθνικό οδικό δίκτυο µέσω της 

περιµετρικής οδού. 

 

Ωφέλειες του νέου λιµένα: 

● Ασφαλή και ταχεία διακίνηση επιβατικών οχηµάτων και λεωφορείων 

● Αύξηση του ενδοκοινοτικού διαµετακοµιστικού εµπορίου. Επίσης µέσω του 

θαλάσσιου άξονα Πάτρας- Ιταλίας έχουµε και πιθανή αύξηση των εθνικών 

εξαγωγών και σε άλλα περιφερειακά λιµάνια της ΕΕ. 

Το νέο λιµάνι θα δώσει τη δυνατότητα ανάπτυξης σε νέες επιχειρηµατικές και 

εµπορικές δραστηριότητες, που αφορούν τη διακίνηση και πώληση προϊόντων. 
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Σύµφωνα µε δήλωση του Γιάννη ∆ηµαρά  «Το νέο λιµάνι είναι ένα µεγάλο 

αναπτυξιακό έργο, που υπό τις κατάλληλες προϋποθέσεις µπορεί να δώσει µεγάλη 

ώθηση στην πόλη και την οικονοµία της».  

Αλλά και µε δηλώσεις του περιφερειάρχη δυτικής Ελλάδος κ. Κατσιφάρα και 

αυτός επικεντρώθηκε στο γεγονός ότι λόγω των κρίσιµων ηµερών που διανύουµε, 

έργα τέτοιας εµβέλειας και τέτοιων δυνατοτήτων, µπορούν να σηµάνουν την 

επανεκκίνηση της ανάπτυξης. (www.kathimerini.gr)  

 

 

 



30 

Στρατηγική και όραµα του Οργανισµού Λιµένος Πατρών 

Η αποστολή το ΟΛΠΑ είναι η ανάπτυξη του λιµένα όσον αφορά το χώρο 

θαλάσσιων µεταφορών ως ∆υτική πύλη της Ελλάδας προς την Ιταλία και προς την 

Ευρωπαϊκή Ένωση. Για να γίνει το όραµα πραγµατικότητα πρέπει να γίνει η σωστή 

εκµετάλλευση του βασικού  πλεονεκτήµατος που διαθέτει ο λιµένας : 

● Το βασικό πλεονέκτηµα είναι η θέση του λιµένα της Πάτρας η οποία θα 

µπορούσε να χαρακτηριστεί ως στρατηγική θέση καθώς συνδέει την Ελλάδα 

µε τις χώρες της Ευρωπαϊκής Ένωσης και γενικότερα µε τη µεσόγειο. Βάση 

του πλεονεκτήµατος αυτού προκύπτουν σηµαντικές δυνατότητες ανάπτυξης. 

 

Επιπροσθέτως στο πλαίσιο αυτό συµπεριλαµβάνονται και οι στόχοι του ΟΛΠΑ οι 

οποίοι είναι οι ακόλουθοι : 

● Στην αξιοποίηση της ακίνητης περιουσίας του ΟΛΠΑ 

● Στη διασφάλιση καλών σχέσεων του οργανισµού µε την τοπική κοινωνία 

● Στην αξιοποίηση της θαλάσσιας και χερσαίας ζώνης του λιµένα 

εξασφαλίζοντας µε τον τρόπο αυτό την παροχή ανταγωνιστικών λιµενικών 

υποδοµών από πλευρά ποιότητας και κόστους.  

Ο Οργανισµός Λιµένος Πατρών ως πρώτη και βασική του προτεραιότητα έχει την 

επέκταση των δραστηριοτήτων του στις λιµενικές υπηρεσίες εξυπηρέτησης 

κρουαζιέρας καθώς αυτό θα συµβάλλει σηµαντικά στην αύξηση του τουρισµού. Το 

λιµάνι της Πάτρας διαθέτει αρκετά πλεονεκτήµατα ώστε να θεωρείται ένα από τα 

πλέον σύγχρονα λιµάνια της µεσογείου. Όπως επίσης έχει όλες εκείνες τις 

εγκαταστάσεις προκειµένου να καλύψει απόλυτα τις ανάγκες των κρουαζιερόπλοιων 

και των επιβατών τους. (www.patrasport.gr) 

 

Το λιµάνι συγκεντρώνει τη µισή περίπου από τη συνολική επιβατική κίνηση 

εξωτερικού ολόκληρης της χώρας που διακινείται µε πλοίο.  

 

Η κίνηση εξωτερικού για τον Λιµένα Πατρών στο διάστηµα 2001-2011 φαίνεται 

στον παρακάτω πίνακα και το αντίστοιχο γράφηµα: 
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      Πίνακας 3: Κίνηση εξωτερικού για το λιµάνι της Πάτρας (2001-2011) 

 ΕΠΙΒΑΤΕΣ ΦΟΡΤΗΓΑ ΕΠΙΒΑΤΙΚΑ 

2001 1.315.019 280.689 248.309 

2002 1.355.335 296.964 255.626 

2003 1.263.124 304.979 249.345 

2004 1.125.150 298.833 222.486 

2005 1.247.991 283.778 226.269 

2006 1.264.274 295.206 216.186 

2007 1.130.880 296.900 211.864 

2008 1.094.450 312.459 198.626 

2009   981.288 251.429 171.698 

2010   879.314 224.866 151.223 

2011   748.299 197.709 135.925 

 

 

Στο σηµείο αυτό θα δοθεί έµφαση στην κίνηση του εξωτερικού (δροµολόγια 

Πάτρα – Ιταλία)  όσον αφορά τον αριθµό των επιβατών που έφτασαν στο λιµάνι της 
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Πάτρας. Παρατηρώντας τον παραπάνω πίνακα αλλά και το διάγραµµα γίνονται 

κατανοητά τα εξής : Ο αριθµός των επιβατών που φτάνουν στο λιµάνι το 2001 και 

2002  αγγίζουν το 1.350.000 επιβάτες, στη συνέχεια βλέπουµε µία συνεχόµενη 

µείωση του αριθµού αυτού µε ελάχιστες αυξήσεις και φτάνουµε στα έτη 2009-2011 

όπου ο αριθµός των επιβατών που έρχονται από το εξωτερικό έχει πέσει κάτω από 

1.000.000 και αγγίζει τους 748.299 επιβάτες το 2011. 

Η κίνηση εσωτερικού του Λιµανιού της Πάτρας για το διάστηµα 2001-2011 

φαίνεται στον παρακάτω πίνακα και το αντίστοιχο γράφηµα: 

      Πίνακας 4: Κίνηση εσωτερικού για το λιµάνι της Πάτρας (2001-2011) 

 ΕΠΙΒΑΤΕΣ ΦΟΡΤΗΓΑ ΕΠΙΒΑΤΙΚΑ 

2001 566.393 21.887 101.260 

2002 587.877 21.560 100.295 

2003 568.585 20.318  99.907 

2004 469.783 15.669  80.095 

2005 498.065 17.508  81.890 

2006 491.490 18.463  77.529 

2007 476.235 16.702  78.442 

2008 480.687 17.641  77.244 

2009 450.987 15.086  73.017 

2010 425.503 15.085  65.227 

2011 413.202 15.632  64.031 
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∆ιάγραµµα 1 

 
Σε αυτό το σηµείο θα δοθεί έµφαση στην κίνηση του εσωτερικού (Πάτρα – 

Κεφαλονιά , Πάτρα – Ηγουµενίτσα) όσον αφορά τον αριθµό των επιβατών που 

έφτασαν στο λιµάνι της Πάτρας. Παρατηρώντας τον παραπάνω πίνακα αλλά και το 

σχετικό διάγραµµα φαίνεται καθαρά πως ο αριθµός των επιβατών από το 2001-2011 

µειώνεται ανά χρονιά εκτός από το 2002 που εκεί έχουµε το µεγαλύτερο αριθµό 

επισκεπτών που είναι 587.877, ενώ το 2011 έχουµε τον ελάχιστο αριθµό επισκεπτών 

που αγγίζει τους 413.202 επισκέπτες 

 

Η συνολική κίνηση (εσωτερικού και εξωτερικού) του Λιµανιού της Πάτρας για το 

διάστηµα 2001-2011 φαίνεται στον παρακάτω πίνακα και το αντίστοιχο γράφηµα: 

 

Πίνακας 5: Συνολική κίνηση (εσωτερικού και εξωτερικού) για το λιµάνι της  

Πάτρας (2001-2011) 

 ΕΠΙΒΑΤΕΣ ΦΟΡΤΗΓΑ ΕΠΙΒΑΤΙΚΑ 

2001 1.881.412 302.576 349.569 
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2002 1.943.212 318.524 355.921 

2003 1.831.709 325.297 349.252 

2004 1.594.933 314.502 302.581 

2005 1.746.056 301.286 308.159 

2006 1.755.764 313.669 293.715 

2007 1.607.115 313.602 290.306 

2008 1.575.137 330.100 275.870 

2009 1.432.275 266.515 244.715 

2010 1.304.817 239.951 220.450 

2011 1.161.501 210.341 199.956 

http://www.patrasport.gr 

∆ιάγραµµα 2 

 

Παρόλο που υπάρχει µία µείωση των επισκεπτών στο λιµάνι της Πάτρας αυτό που 

µας ενδιαφέρει είναι πως οι επιβάτες αυτοί ανεξάρτητα µε τον αριθµό που 

καταφθάνουν δεν µένουν στην πόλη της Πάτρας. Η Πάτρα δεν κρατάει τους 

επισκέψεις της είτε από συγκεκριµένα προγράµµατα που ακολουθούν οι εκδροµείς 

http://www.patrasport.gr/
http://www.patrasport.gr/
http://www.patrasport.gr/
http://www.patrasport.gr/
http://www.patrasport.gr/
http://www.patrasport.gr/
http://www.patrasport.gr/
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είτε γιατί η Πάτρα δεν έχει προβάλλει σωστά την πόλη ως τουριστικό σηµείο ώστε να 

υπάρξει τον ενδιαφέρον και να µείνουν στην πόλη οι τουρίστες. 

 

 

 

2.6.4 Αεροδρόµιο Αράξου 

 

Ο Άραξος µέχρι σήµερα δεν εξυπηρετούσε προγραµµατισµένες πτήσεις µε 

εξαίρεση το 2008 και 2009 όταν η αεροπορική εταιρία sky express συνέδεε την 

Πάτρα µε την Θεσσαλονίκη και το Ηράκλειο 2 φορές την εβδοµάδα. Πέραν αυτού οι 

υπόλοιπες προσεγγίσεις αφορούσαν ναυλωµένες πτήσεις (charter).  

Ιδιαίτερο ενδιαφέρον παρουσιάζεται την φετινή χρονιά καθώς στα τέλη Μαΐου, η 

Ryanair, µία από τις µεγαλύτερες αεροπορικές εταιρίες στην Ευρώπη, ξεκινάει την 

πραγµατοποίηση προγραµµατισµένων πτήσεων από και προς το Λονδίνο, το Μιλάνο 

και την Πάφο.  Πρόκειται για µία ενέργεια της οποίας ο πιθανός αντίκτυπος θα πρέπει 

να εξεταστεί.  

Η ενεργοποίηση του αεροδροµίου του Αράξου αποτελεί ένα σηµαντικό στοιχείο 

που πρέπει να εξεταστεί σχετικά µε το αν θα φέρει τουριστική ανάπτυξη στην πόλη. 

Σύµφωνα µε τον Lois Jones (easyjet – the story of Britain’s biggest low-cost 

airline:2007) υπάρχουν παραδείγµατα ευρωπαϊκών πόλεων που επωφελήθηκαν 

σηµαντικά από την δροµολόγηση πτήσεων χαµηλού κόστους ενώ έκαναν τον κόσµο 

να πετάει πιο συχνά.  
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Πολλοί είναι οι Βρετανοί που άρχισαν να επιλέγουν άγνωστους αλλά 

οικονοµικούς προορισµούς προκειµένου να περάσουν το Σαββατοκύριακό τους. 

Αξίζει να σηµειώσουµε την αναφορά του Lois Jones σε δηµοσίευµα του “Economist” 

σύµφωνα µε το οποίο η Ryanair και η Easyjet, έχουν φέρει κοντά τις ευρωπαϊκές 

πόλεις, πιο εύκολα απ’ οτι έχουν κάνει οι διπλωµάτες και οι υπουργοί. 

 Σύµφωνα µε την ιστοσελίδα της ryanair.com οι πτήσεις από και προς το  Λονδίνο 

θα πραγµατοποιούνται κάθε Πέµπτη και Σάββατο. Το παραπάνω στοιχείο σηµαίνει 

πως ένας  Βρετανός τουρίστας δεν µπορεί να επισκεφτεί την Πάτρα για το 

Σαββατοκύριακο καθώς τα δροµολόγια δεν δίνουν αυτή την δυνατότητα. 

Σαφές µειονέκτηµα αποτελεί η έλλειψη συγκοινωνίας από το αεροδρόµιο του 

Αράξου για την πόλη της Πάτρας ενώ ούτε στην ιστοσελίδα της Ryanair, ούτε στην 

στοιχειώδη ιστοσελίδα του αεροδροµίου υπάρχουν σχετικές  πληροφορίες. Το 

γεγονός πως το εγχείρηµα της ryanair είναι καινούριο και δεν έχει δοκιµαστεί στο 

παρελθόν, στην αγορά της Πάτρας εγκυµονεί κινδύνους για την βιωσιµότητά του. Γι’ 

αυτό κρίνεται απαραίτητη η υποστήριξή του από τους τοπικούς φορείς όπως ο ∆ήµος 

Πατρέων, ο ∆ήµος ∆υτικής Αχαΐας, η Περιφέρεια ∆υτικής Ελλάδας, το Επιµελητήριο 

Αχαΐας κλπ.  

Παράλληλα αξίζει να σηµειωθεί πως µετά από επίσκεψη που πραγµατοποιήσαµε 

στο αεροδρόµιο, διαπιστώσαµε πως πρόκειται για ένα αεροδρόµιο καλοδιατηρηµένο, 

όµορφο και καθαρό, ελκυστικό για τον επισκέπτη. 
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Επίσης το υπεραστικό ΚΤΕΛ Αχαΐας έχει δροµολογήσει λεωφορεία παράλληλα µε 

τις πτήσεις της Ryanair προκειµένου να εξυπηρετεί το επιβατικό κοινό. 

 

Πίνακας 6: Αριθµός Αφίξεων στο αεροδρόµιο του Αράξου (2001-2010) 

ΕΤΟΣ ΑΡ. ΑΦΙΞΕΩΝ ΑΡ. ΕΠΙΒΑΤΩΝ (ΑΦΙΞΕΙΣ) 

2010 914 39636 

2009 986 40513 

2008 1268 52875 

2007 1344 60135 

2006 1050 56283 

2005 864 59533 

2004 824 40857 
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2003 758 35875 

2002 533 37395 

2001 847 40746 

(http://www.hcaa-eleng.gr/greek/airports/araxos/araxos_gr.html) 

 

2.7 Μαρίνα  

Η Μαρίνα της Πάτρας περιήλθε τον Φεβρουάριο από τον ΟΛΠΑ στον ∆ήµο 

Πατρέων. Έχει χωρητικότητα 450 σκαφών ανάλογα µε το µέγεθος για την 

εξυπηρέτηση τουριστικών σκαφών.  

Η Μαρίνα Πατρών παρέχει στα σκάφη νερό και ρεύµα ενώ διαθέτει υποδοµές για 

την υποδοχή διερχοµένων σκαφών όπως δυνατότητα πετρέλευσης, τουαλέτες - ντούζ, 

και άλλες υπηρεσίες σε συνεργασία µε ιδιώτες. Την θερινή περίοδο (2011), στην 

Μαρίνα της Πάτρας ελλιµενίστηκαν περίπου 1200 διερχόµενα σκάφη.  

Πηγή http://www.patrasport.gr 

Σύµφωνα µε τον υπεύθυνο του γραφείου της Μαρίνας κ. Κακουλίδη, στόχος της 

του ∆ήµου είναι η προσέκλυση όσο το δυνατόν περισσοτέρων διερχόµενων σκαφών 

τα οποία αφήνουν σηµαντικό εισόδηµα στον δήµο (Μέσω των τελών ελλιµενισµού) 

αλλά και στην τοπική αγορά (πετρέλαιο, αγορές, εστίαση κλπ). 

 Ηδη γίνεται προσπάθεια για την προσέλκυση ακόµα µεγαλύτερων σκαφών τα 

οποία θα ελλιµενίζονται στην περιοχή του Μόλου και τα οποία λόγω του µεγέθους 

επιφέρουν ακόµα µεγαλύτερα οικονοµικά οφέλη. 

 

http://www.patrasport.gr/
http://www.patrasport.gr/
http://www.patrasport.gr/
http://www.patrasport.gr/
http://www.patrasport.gr/
http://www.patrasport.gr/
http://www.patrasport.gr/
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http://www.carnivalpatras.gr 

 

2.8 Κρουαζιέρα 

Η κρουαζιέρα είναι άλλο ένα µεγάλο στοίχηµα για την τουριστική κίνηση της 

Πάτρας. ∆εδοµένου πως το λιµάνι του Κατακόλου υποδέχεται ετησίως εκατοντάδες 

κρουαζιερόπλοια και δεκάδες χιλιάδες επιβάτες δηµιουργείται το εύλογο ερώτηµα, 

γιατί και η Πάτρα να µην µπορεί να έχει µία αντίστοιχη ανάπτυξη. Η συνέντευξη που 

παρέθεσε στην εφηµερίδα «Πελοπόννησος» ο Πρόεδρος του Ο.Λ.ΠΑ κ. 

Πλατυκώστας δίνει σηµαντικές απαντήσεις αλλά και πληροφορίες σχετικά µε το θέµα 

Πάτρα και κρουαζιέρα. 

 Πιο συγκεκριµένα: 

• Γίνονται ήδη προσπάθειες για την προσέκλυση κρουαζιερόπλοιων. Ο ΟΛΠΑ 

συµµετέχει σε εκθέσεις Λιµένων και σε forum που αφορούν την κρουαζιέρα. 

• Στόχος είναι το 2012 η Πάτρα να προσεκλύσει 25 µε 30 κρουαζιερόπλοια. 

• Κάθε επιβάτης κρουαζιερόπλοιου δαπανά κατά µέσο όρο 84 ευρώ σε κοντινές 

διαδροµές, 8 ευρώ για τοπικά σουβενίρ, 7,5 ευρώ για ρούχα και 6,6 για 

φαγητό και καφέ. 

http://www.carnivalpatras.gr/
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• Τα κρουαζιερόπλοια που µέχρι στιγµής έχουν προσεγγίσει το λιµάνι της 

Πάτρας θεωρούνται µικρά καθώς µεταφέρουν περίπου 600 επισκέπτες. Ο 

ΟΛΠΑ στοχεύει στην προσέκλυση κρουαζιερόπλοιων µε 2000-2500 επιβάτες. 

• Το λιµάνι της Πάτρας είναι λιµάνι χαµηλού κόστους για τις εταιρίες. 

• Καπετάνιος της εταιρίας Louis ανέφερε πως «αν όλα τα λιµάνια διέθεταν το 

ένα τέταρτο απ’ό,τι έχει η Πάτρα, θα ήταν η κρουαζιέρα πιο ανταγωνιστική 

στην χώρα». 

Στα πλαίσια προσέκλυσης κρουαζιερόπλοιων ο Ο.Λ.ΠΑ. Α.Ε. εξέδωσε ένα έντυπο 

µε τίτλο "επιλέγω Πάτρα" µε σκοπό να αποτελέσει ένα εργαλείο ενηµέρωσης και να 

βοηθήσει ώστε η Πάτρα να συµπεριληφθεί στους προορισµούς κρουαζιέρας της 

Μεσογείου.  

Το γειτονικό λιµάνι του Κατακόλου όπως προαναφέραµε παρουσιάζει σηµαντική 

κίνηση κρουαζιερόπλοιων όπως µπορούµε να δούµε και στον παρακάτω πίνακα: 

Οι αφίξεις ανά µήνα σε κρουαζιερόπλοια στο Κατάκολο. 

Βάσει του προγράµµατος από το ∆ηµοτικό Λιµενικό Ταµείο Κατακόλου οι αφίξεις 

του 2011 ανά µήνα έχουν ως εξής:  

Ιανουάριος:7 

Φεβρουάριος:5 

Μάρτιος:12  

Απρίλιος:40  

Μάιος:4 

Ιούνιος:44 

Ιούλιος:47 

Αύγουστος:53  

Σεπτέµβριος:52 

Οκτώβριος:58 

Νοέµβριος:33 

∆εκέµβριος: 9 
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Παράλληλα, σύµφωνα µε το zougla.gr το 2010 είχαν αφιχθεί στο Κατάκολο 360 

κρουαζιερόπλοια µεταφέροντας 736.000 επιβάτες. Σαφώς και πρέπει να λάβουµε 

υπ’οψιν µας πως η κίνηση του Κατακόλου οφείλεται σε σηµαντικό βαθµό στην 

κοντινή απόσταση από την Αρχαία Ολυµπία. 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 3 – ΠΑΤΡΑ ΚΑΙ ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ  ΑΝΑΛΥΣΗ 

ΒΑΣΙΚΩΝ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΩΝ ΜΟΝΑ∆ΩΝ ΤΗΣ ΠΟΛΗΣ: 

 

3.1 Πατρινό Καρναβάλι  

Το καρναβάλι της Πάτρας αποτελεί τη σηµαντικότερη εκδήλωση της περιοχής, 

αλλά και µία από της κορυφαίες της χώρας και µετρά 180 χρόνια ιστορίας. Οι 

εκδηλώσεις λαµβάνουν χώρα στις 17 Ιανουαρίου και τελειώνουν την Καθαρά 

∆ευτέρα. 

 Πρέπει να σηµειωθεί πως το καρναβάλι µας δεν είναι µόνο µια συγκεκριµένη 

εκδήλωση αλλά ένα σύνολο εκδηλώσεων που περιλαµβάνουν χορούς, παρελάσεις, το 

κυνήγι  του κρυµµένου θησαυρού το καρναβάλι των µικρών κ.α. Το 1829 αναφέρεται 

πως υπήρξε ο πρώτος αποκριάτικος χορός  όπου σηµατοδοτεί και την αφετηρία του 

συγκεκριµένου θεσµού στα δρώµενα της Πάτρας.  

Το καρναβάλι της Πάτρας επηρεάστηκε στη γέννηση του από τις γαλλικές 

δυνάµεις που µετέφεραν από την πατρίδα τους τα δικά τους αποκριάτικα θέµατα, 

αλλά και από τους επτανήσιους που συνέρρευσαν στην Πάτρα µετά την ένωση των 

Ιονίων Νήσων.  

Αργότερα επηρεάστηκε από το καρναβάλι της Βενετίας µε το οποίο ήρθαν σε 

επαφή οι Πατρινοί χάρη στη µεγάλη ακµή του λιµανιού τους που τους έδωσε την 

ευκαιρία να έρθουν σε επαφή µε τον δυτικό πολιτισµό.  

Είναι ο πυρήνας και η ζωτική δύναµη και ενέργεια του Πατρινού Καρναβαλιού 

που, µε αιχµή τη νεολαία, δίνουν τη φρεσκάδα και τη αύρα ενθουσιασµού στη 

µεγάλη γιορτή.  Πλέον την διοργάνωση αναλαµβάνει αποκλειστικά ο ∆ήµος Πατρέων 

µέσω της Κοινωφελούς Επιχείρησης Πατρινό Καρναβάλι η οποία εποπτεύει και το 

καρναβαλικό εργαστήρι, µοναδικό χώρο στην Ελλάδα όπου κατασκευάζονται τα 

µεγαλειώδη άρµατα του βασιλιά Καρνάβαλου και της συνοδείας του καθώς και άλλες 

κατασκευές που κοσµούν την πόλη στη διάρκεια της Αποκριάς.  

http://www.carnivalpatras.gr 

 

 

http://www.carnivalpatras.gr/
http://www.carnivalpatras.gr/
http://www.carnivalpatras.gr/
http://www.carnivalpatras.gr/
http://www.carnivalpatras.gr/
http://www.carnivalpatras.gr/
http://www.carnivalpatras.gr/
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3.1.1 Στατιστικά στοιχεία Πατρινού καρναβαλιού 

Τα µοναδικά επίσηµα στατιστικά στοιχεία που έχουµε για το Πατρινό Καρναβάλι 

είναι αυτά της Εταιρίας Data RC, του 2009 από την οποία εξάγονται χρήσιµα 

αποτελέσµατα για την επισκεψιµότητα καθώς και την τουριστική κίνηση. 

Σηµανικά στοιχεία για το Πατρινό Καρναβάλι: 

-Η επένδυση που κάνει ο ∆ήµος Πατρέων έχει πολλαπλά οφέλη για την οικονοµία 

της πόλης. Πιο συγκεκριµένα το 2009 ο ∆ήµος δαπάνησε 1.266.703€  για την 

διοργάνωση του Πατρινού Καρναβαλιού ενώ τα έσοδα που εισέρευσαν στην τοπική 

οικονοµία ανήλθαν σε 20.827.994€ 

-Σχεδόν το 40% των µη-επισκεπτών του Πατρινού Καρναβαλιού εµφανίζεται θετικό 

σε µία ενδεχόµενη οργανωµένη εκδροµή στην Πάτρα το τελευταίο τριήµερο του 

Καρναβαλιού, ενώ σε µία τέτοια περίπτωση θα έδιναν έµφαση στην συµµετοχή σε 

καρναβαλικούς χορούς και σε εκδροµές σε γύρω περιοχές. 

-Το 52,1% των επισκεπτών είναι άτοµα ηλικίας 18-24 και το 20,6% άτοµα ηλικίας 

25-34. 

-Το 49,3% των επισκεπτών έρχονται από την Αθήνα ενώ ακολουθεί η Θεσσαλονίκη 

µε µεγάλη διαφορά 4,5%. 

-Οι τρεις σηµαντικότερες εκδηλώσεις που λαµβάνουν χώρα το τελευταίο τριήµερο 

είναι ιδιαίτερα γνωστές στην πλειοψηφία των επισκεπτών αντίθετα µε εκδηλώσεις 

όπως η τελετή έναρξης, τα µπουρµπούλια και ο κρυµµένος θησαυρός. 

-Οι επισκέπτες του Πατρινού Καρναβαλιού δηλώνουν αρκετά ικανοποιηµένο µε µέση 

βαθµολογία 8,6 / 10. 

-Σηµαντικότερο πλεονέκτηµα θεωρείται η διασκέδαση που προσφέρει το Πατρινό 

Καρναβάλι ενώ οι παρελάσεις και τα άρµατα είναι επίσης στοιχεία που 

παρουσιάζονται πολύ θετικά. 

-Ένα µεγάλο ποσοστό (38,5%) δήλωσε πως δεν υπάρχει κάτι που δεν τους αρέσει στο 

Πατρινό Καρναβάλι αλλά τα σηµαντικότερα µειονεκτήµατα που επισήµαναν οι 

επισκέπτες είναι οι τιµές και η αυξηµένη χρήση αλκοόλ που παρουσιάζεται κατά την 

Καρναβαλική περίοδο. 
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3.1.2 Συνέντευξη 

Σύµφωνα µε τον κύριο Γιώργο Ψωµιάδη µέλος της γνωµοδοτικής επιτροπής του 

Πατρινού Καρναβαλιού και συνδιοργανωτή του Πατρινού καρναβαλιού αναφέρει ότι 

τα παλαιότερα χρόνια το Καρναβάλι της Πάτρας έδινε µια σηµαντική οικονοµική 

βοήθεια στην πόλη µας καθώς οι επισκέπτες άγγιζαν τον αριθµό των 500.000. 

 Όµως η ανάπτυξη αρκετών τοπικών καρναβαλιών ανά Ελλάδα µείωσε ραγδαία 

των αριθµό των επισκεπτών του Πατρινού καρναβαλιού. Σύµφωνα µε την άποψη του 

κυρίου Ψωµιάδη είναι δύσκολο να ξαναδούµε τόσο µεγάλο αριθµό επισκεπτών στην 

πόλη µας , αλλά αναφέρει χαρακτηριστικά πως µπορεί να επέλθει µια σηµαντική 

αύξηση και αυτό να συνδυαστεί µε την αύξηση του ποιοτικού τουρισµού  έτσι µε 

αυτόν τον τρόπο η πόλη µπορεί να έχει σηµαντικά οικονοµικά οφέλη.  

Τονίζει πως για να γίνει αυτό πρέπει να υπάρξει συγκεκριµένο αναπτυξιακό πλάνο 

και όχι άτακτες και σπασµωδικές κινήσεις. Η πόλη θα πρέπει να δηµιουργήσει 

πρωτότυπες εκδηλώσεις οι οποίες θα προσελκύσουν το ενδιαφέρον των επισκεπτών.  

Παρακάτω αναφέρονται και µερικά παραδείγµατα που θα µπορούσαν να συµβάλλουν 

θετικά στο έργο αυτό όπως : 

● ∆ηµιουργία πρωτότυπων εκδηλώσεων ( µια διαφορετική τελετή έναρξης). 

● Προσπάθεια προσέλκυσης τουριστών όλη την καρναβαλική περίοδο. 

● Έµφαση σε στοχευµένη επικοινωνιακή και διαφηµιστική πολιτική. 

 

Μέσα από τη συνέντευξη υπογραµµίσαµε τα βασικά πλεονεκτήµατα του Πατρινού 

καρναβαλιού όσον αφορά την τουριστική ανάπτυξη. Βασικό πλεονέκτηµα είναι η 

κοντινή απόσταση µε την πρωτεύουσα µας την Αθήνα. Επίσης σηµαντικό 

πλεονέκτηµα αποτελεί η φήµη του Πατρινού καρναβαλιού. Αναφερθήκαµε επίσης 

και στις καρναβαλικές υποδοµές που διαθέτει η πόλη µας και αν οι συγκεκριµένες  

έχουν αξιοποιηθεί.  

Ανέφερε συγκεκριµένα πως η άµεση αξιοποίηση του Καναβαλικού Συνεργείου θα 

πρέπει να είναι βασική προτεραιότητα και σε τουριστικό άλλα και αναπτυξιακό 

επίπεδο : “ Από µόνο του το συνεργείο θα µπορούσε να προσελκύει χιλιάδες Έλληνες 

και ξένους επισκέπτες, όχι µόνο την καρναβαλική περίοδο αλλά όλη την περίοδο του 

χρόνου. Η αξιοποίηση του µπορεί άµεσα να προσελκύσει πενταήµερες εκδροµές στην 

πόλη, αλλά και χιλιάδες διερχόµενους τουρίστες οι οποίοι πλέον διέρχονται από δίπλα 
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του εξαιτίας του νέου µας λιµανιού. Παράλληλα το συνεργείο θα πρέπει να αποκτήσει 

άµεσα τµήµα πωλήσεων ώστε να αποτελέσει µία γραµµή παραγωγής καρναβαλικών και 

µη στοιχείων τα οποία θα µπορούν να πωλούνται σε ∆ήµους και ιδιώτες ” . 

 

3.2 Θρησκευτικός Τουρισµός 

 Όσον αφορά τη χώρα µας σπουδαίο κοµµάτι της θρησκευτικής µας κληρονοµιάς 

αποτελούν τα θρησκευτικά µας µνηµεία, τα οποία αποτελούν πόλο έλξης για τους 

χριστιανούς ορθόδοξους αλλά και για τους τουρίστες µε διαφορετικό θρήσκευµα οι 

οποίοι επιθυµούν να γνωρίσουν τόπους µε διαφορετικές θρησκευτικές αντιλήψεις. 

 Σύµφωνα µε την ηµερίδα που πραγµατοποιήθηκε στην πόλη µας µε θέµα «Η 

Πάτρα και η ∆υτική Ελλάδα ως τουριστικός προορισµός. Πλεονεκτήµατα, αδυναµίες, 

προτάσεις και αναγκαίες προσαρµογές στρατηγικού σχεδιασµού» στις  5 Νοεµβρίου 

2011 η οποία διεξήχθητε στην αίθουσα συνεδρίων του ξενοδοχείου «Αστήρ» 

αντλήσαµε σηµαντικές πληροφορίες όσον αφορά τον θρησκευτικό τουρισµό στην 

πόλη µας. 

Ορισµός 

Ο θρησκευτικός τουρισµός αποτελεί σηµαντικό κοµµάτι της Ελληνικής 

τουριστικής κινήσεις και αφορά την επίσκεψη σε θρησκευτικούς τόπους λατρείας, 

όπως µοναστήρια και εκκλησίες. Γενικότερα ο  Θρησκευτικός τουρισµός θεωρείται 

µία ιδιαίτερη εναλλακτική µορφή τουρισµού η οποία έρχεται να καλύψει την ανάγκη 

των τουριστών για νέες εµπειρίες, στηρίζοντας τον στόχο του κάθε κράτους για την 

επιµήκυνση της τουριστικής περιόδου. 

(Λαµπρινός, 2007) 

Η πορεία της ιστορίας έχει αποδείξει ότι το «προσκύνηµα» αποτελούσε πάντοτε 

κίνητρο µετακίνησης των ανθρώπων και κατ΄επέκταση επηρέαζε τη δηµιουργία 

«τουριστικού» ρεύµατος. 

(Πολύζος, 2010) 

Σύµφωνα µε τον Πολύζο  ο θρησκευτικός τουρίστας συµπεριφέρεται ως 

καταναλωτής και η καταναλωτική του επιθυµία συνεχώς αυξάνεται. Επίσης 
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αυξάνεται και η επιθυµία του για παραµονή και εξαρτάται από την ύπαρξη της 

απαραίτητης υποδοµής, από τη συµπληρωµατική λειτουργία του θρησκευτικού 

τουρισµού µε άλλες µορφές τουρισµού. Polyzos and Sdrolias 2006. Polyzos 2006 

 

Θρησκευτικός τουρισµός και Πάτρα 

Η Πάτρα θα µπορούσε να ωφεληθεί ιδιαίτερα λόγω του µοναδικού προνοµίου της 

σχέσης µε τον Άγιο Ανδρέα και του γεγονότος ότι εδώ βρίσκεται η κάρα του Αγίου 

και σηµαντικά λείψανα. Αξίζει να σηµειωθεί ότι δεν έχουν γίνει σοβαρές 

προσπάθειες στο θέµα αυτό. 

 Ατυχώς, παρά το µοναδικό, σε παγκόσµιο επίπεδο, προνόµιο της πόλης, να είναι ο 

τόπος που δίδαξε και µαρτύρησε ένας από τους δώδεκα µαθητές του Χριστού και να 

κατέχει ιερά λείψανα του Αποστόλου, η περιοχή µας ελάχιστα το έχει αξιοποιήσει. 

Εφόσον µάλιστα η µοναδική αυτή φυσιογνωµία της περιοχής µας δεν έχει γίνει 

ευρύτερα γνωστή στο εξωτερικό µε την ανάλογη διαφήµιση και προβολή. 

 Επιπλέον πολύ κοντά στην Πάτρα βρίσκονται παλιά και ιστορικά Μοναστήρια 

που δέχονται χιλιάδες επισκέπτες το χρόνο; 

● Ιερά Μονή Μεγάλου Σπηλαίου: έχει πανηγύρι στις 15 Αυγούστου και 

βρίσκεται σε απόσταση 11 χλµ από την πόλη των Καλαβρύτων. ∆ιαθέτει 

µεγάλο πλούτο κειµηλίων και βιβλιοθήκη. 

● Ιερά Μονή Αγ. Λαύρας: βρίσκεται σε απόσταση 6 χλµ από τα Καλάβρυτα και 

ιδρύθηκε το 961 µΧ.  

● Ιερά Μονή της Παναγίας Γηροκοµίτισσας: γιορτάζει στις 15 Αυγούστου και 

βρίσκεται ανατολικά της Πάτρας, το οποίο διαθέτει ανδρική Μονή και 

βιβλιοθήκη.  

Για την ανάπτυξη του θρησκευτικού τουρισµού θα πρέπει να διεξαχθούν 

τουριστικά προγράµµατα για επισκέψεις θρησκευτικών µνηµείων της Πάτρας αλλά 

και της ευρύτερης περιοχής. (www.kalavrita.gov.gr www.nea.gr ) 

 

http://www.kalavrita.gov.gr/
http://www.kalavrita.gov.gr/
http://www.kalavrita.gov.gr/
http://www.kalavrita.gov.gr/
http://www.kalavrita.gov.gr/
http://www.kalavrita.gov.gr/
http://www.kalavrita.gov.gr/
http://www.nea.gr/
http://www.nea.gr/
http://www.nea.gr/
http://www.nea.gr/
http://www.nea.gr/
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∆ράσεις και πολιτικές για περαιτέρω ανάπτυξη του 

Θρησκευτικού τουρισµού στην Πάτρα και γενικότερα στην 

Αχαΐα 

Σύµφωνα πάντα µε την ηµερίδα που πραγµατοποιήθηκε στην πόλη µας 

αναφέρονται δράσεις και πολιτικές που είναι απαραίτητες να γίνουν για να 

αναπτυχθεί ο Θρησκευτικός τουρισµός στην Πάτρα και γενικότερα στην Αχαΐα.  

 

Εποµένως έχουµε : 

1. Ύπαρξη ενός περιφερειακού επιχειρησιακού πλάνου τουριστικής προβολής 

και προώθησης του προϊόντος σχετικά µε τον εναλλακτικό στρατηγικής µε 

στόχο την προσέλκυση των Οµόδοξων τουριστών. 

2. Συνεργασία και συντονισµός όλων των φορέων της πολιτείας, της τοπικής        

αυτοδιοίκησης, της εκκλησίας αλλά και των ιδιωτικών επιχειρήσεων 

τουρισµού. 

3. Θα πρέπει να δηµιουργηθούν θρησκευτικές διαδροµές στην Αχαΐα και 

γενικότερα στην περιφέρεια της ∆υτικής Ελλάδας. Στόχος είναι η δηµιουργία 
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των κατάλληλων προϋποθέσεων που θα επιτρέψουν στους επισκέπτες να 

γνωρίζουν αλλά και να βιώσουν τη θρησκευτική παράδοση της περιοχής µας, 

µέσα από τα µουσεία, τις εκκλησίες, τα µοναστήρια, τα κειµήλια και από τα 

ήθη και τα έθιµα. 

4. Στοχευµένη στρατηγική προβολής η οποία θα πρέπει να εστιάσει στην 

αξιοποίηση  της τεχνολογίας (δηµιουργία αλλά προώθηση των σελίδων µέσω 

του διαδικτύου. 

5. Προώθηση του θρησκευτικού τουρισµού µέσω virtual διαδροµών δηλαδή 

δηµιουργία εικονικών θρησκευτικών διαδροµών της περιφέρειας ∆υτικής 

Ελλάδας και της Αχαΐας. 

6. Εκµετάλλευση του σύγχρονου λιµένα Πατρών για να προσελκύση 

κρουαζιερόπλοια και τουρίστες στους οποίους θα προσφέρονται οργανωµένα 

προγράµµατα θρησκευτικών περιηγήσεων µέσα στην πόλη της Πάτρας. 

7. ∆ηµιουργία ενός φορέα δικτύου οργάνωσης και προώθησης του πολιτισµικού 

- θρησκευτικού τουρισµού µε σκοπό την εξέλιξη του. 

8. Βελτίωση υποδοµών ( αεροδρόµια Αράξου, Ολυµπία οδός) για την 

προσέλκυση τουριστών. 

 

3.3 Αρχαιολογικό µουσείο  

Το νέο αρχαιολογικό µουσείο Πάτρας είναι το δεύτερο µεγαλύτερο µουσείο στην 

Ελλάδα και επικεντρώνεται στην έκθεση διαφόρων αρχαιολογικών ευρηµάτων από 

την Μυκηναϊκή µέχρι και την Ύστερη Ρωµαϊκή εποχή ,που ανακαλύφθηκαν στην 

περιοχή της Αχαΐας. Το µουσείο περιλαµβάνει τέσσερις θεµατικές ενότητες από τις 

οποίες οι τρεις είναι είναι µόνιµες και η άλλη περιοδική.  

Έχουµε την αίθουσα Ιδιωτικού βίου η οποία παρουσιάζει αντικείµενα από την 

καθηµερινή ζωή, εργαλεία και είδη καλλωπισµού και κοσµήµατα όπου τα αρχαιότερα 

εκθέµατα είναι από τον 17ο αιώνα π.Χ. Στον ίδιο χώρο στεγάζεται ένα τµήµα της 

µεγαλύτερης συλλογής Ρωµαϊκών µωσαϊκών στην Ελλάδα. Τέλος έχουµε την 

ενότητα της νεκρόπολης η οποία είναι αφιερωµένη σε τάφους και αντικείµενα που 

βρέθηκαν στην Πάτρα, αλλά και στην ευρύτερη περιοχή της Αχαΐας. 

 Στην συγκεκριµένη αίθουσα έχουµε δύο Μυκηναϊκούς τάφους και έναν Ρωµαϊκό 

οι οποίοι είναι ανακατασκευασµένοι. 
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http://www.carnivalpatras.gr 

 

3.4 Γέφυρα 

Η γέφυρα Ρίου – Αντιρρίου (Χαρίλαος Τρικούπης), διασχίζει τον Κορινθιακό 

κόλπο το ύψος της πάνω από το νερό φτάνει τα 52 µέτρα αφήνοντας µεγάλο πέρασµα 

για τα µεγαλύτερα πλοία. Πρόκειται για µία καλωδιοτή γέφυρα στην οποία και 

υψώνεται το µεγαλύτερο αναρτηµένο κατάστρωµα (2.252) µέτρα στον κόσµο.  

Η αξιοποίηση της γέφυρας Ρίου – Αντιρρίου ως σηµείο τουριστικού 

ενδιαφέροντος θα πρέπει να ληφθεί υπόψην καθώς ένας τουρίστας µπορεί να 

επισκεφτεί το κτίριο διοίκησης της γέφυρας καθώς εκεί στεγάζεται το εκθεσιακό της 

κέντρο το οποίο βρίσκεται στο Αντίρριο.  

Ένας επισκέπτης µπορεί να δει τη µακέτα της υπό κατασκευή γέφυρας όπου θα 

του γίνει κατανοητή η µέθοδος που ακολουθήθηκε για την κατασκευή της. Επίσης 

µπορεί να δει διάφορα εκθέµατα όσον αφορά την ιστορική έµπνευση κατασκευής της 

γέφυρα από τον Χαρίλαο Τρικούπη.  

Μέσα στο χώρο αυτό υπάρχει αίθουσα προβολής 50 θέσεων η οποία δίνει τη 

δυνατότητα παρακολούθησης βίντεο µε την προκατασκευαστική περίοδο, τα χρόνια 

κατασκευής αλλά και διάφορες εορταστικές εκδηλώσεις των εγκαινίων της γέφυρας.  

Τέλος στον προθάλαµο του εκθεσιακού κέντρου  βρίσκεται η µπουτίκ της γέφυρας 

µε αναµνηστικά αντικείµενα η αγορά των οποίων αποτελεί συνεισφορά στην 

κοινωνική αλληλεγγύη και την περιβαλλοντική αειφορία. 

http://www.gefyra.gr 

http://www.carnivalpatras.gr/
http://www.gefyra.gr/
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3.5 Achaia Clauss 

Η Achaia Clauss είναι η παλαιότερη και πιο ονοµαστή πρέσβειρα της Ελλάδας 

στον κόσµο της οινοποίησης. Η φήµη της AXAIA CLAUSS έχει εξαπλωθεί σε 43 

χώρες του κόσµου ενώ κατέχει 156 ∆ιεθνείς διακρίσεις, 15 µεγάλα βραβεία, 51 

χρυσά, 38 αργυρά µετάλλια και αµέτρητα διπλώµατα που φιλοξενούνται στην Κάβα 

∆ανιηλίδος και µαρτυρούν το κύρος της AXAIA CLAUSS στην Παγκόσµια αγορά 

του κρασιού. 

 Η αγάπη της για το καλό κρασί, η εµµονή της στην βελτίωση της ποιότητας και η 

αναµφισβήτητη τεχνογνωσία της, την κατατάσσουν ανάµεσα στις 

ανταγωνιστικότερες οινοποιίες του κόσµου, που προσβλέπει στην ανάδειξη των 

κρυµµένων µυστικών του Ελληνικού Αµπελώνα και στην αξιοποίησή τους στο 

µέγιστο δυνατό. www.clauss.gr.  

H Achaia Clauss αποτελεί έναν σταθµό για τον τουρισµό της πόλης όσον αφορά 

τον τοµέα της γευσιγνωσίας και όχι µόνο.  Το γεγονός πως πρόκειται για µία ιδιωτική 

επιχείρηση δεν επηρεάζει την σηµαντικότητα του χώρου και θα πρέπει να συνεχίσει 

να αποτελεί πόλο έλξης τουριστών.  
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3.6 Αθλητικές υποδοµές: 

1. Παµπελοποννησιακό στάδιο Πατρών ( ποδόσφαιρο, στίβο) 

2. Ανοικτό στάδιο Πανεπιστηµίου Πατρών (ποδόσφαιρο στίβο) 

3. Κλειστό γυµναστήριο Πανεπιστηµίου (καλαθοσφαίριση, πετοσφαίριση, 

χειροσφαίριση) 

4. Εθνικό Αθλητικό Κέντρο <<Ολυµπιονίκης ∆ηµήτριος Τόφαλος>> 

(καλαθοσφαίριση, πετοσφαίριση, αντισφαίριση, επιτραπέζια αντισφαίριση, 

τραµπολίνο, ξιφασκία κα)  

5. Αθλητικό κέντρο Λαδόπουλος (ενόργανη γυµναστική, ρυθµική γυµναστική, 

αγώνες κλειστού στίβου κα) 

6. Κλειστό γυµναστήριο Απόλλωνα Πατρών (καλαθοσφαίριση, πετοσφαίριση) 

7. Κλειστό γυµναστήριο Παναχαϊκής (καλαθοσφαίριση, πετοσφαίριση, 

πυγµαχία) 

8. Κλειστό γυµναστήριο ΕΑΠ (καλαθοσφαίριση, πετοσφαίριση) 

9. Εθνικό κολυµβητήριο Πατρών 

10. Ανοικτό κολυµβητήριο Ν.Ο.Π 

11. Ανοικτό γήπεδο Θύελλας Πατρών (ποδόσφαιρο) 

12. Ανοικτό γήπεδο προσφυγικών (ποδόσφαιρο) 

13. Κολυµβητήριο ΠΕΠΑΝΟΣ 

14. Κλειστό γυµναστήριο Ολυµπιάδας (καλαθοσφαίριση, πετοσφαίριση, 

τραµπολίνο) 

www.el.wikipedia.org  

 

 

 

 

 

http://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.el.wikipedia.org&sa=D&sntz=1&usg=AFQjCNFzMATdrGhvQc1jidufEyjAae4_Pg
http://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.el.wikipedia.org&sa=D&sntz=1&usg=AFQjCNFzMATdrGhvQc1jidufEyjAae4_Pg
http://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.el.wikipedia.org&sa=D&sntz=1&usg=AFQjCNFzMATdrGhvQc1jidufEyjAae4_Pg
http://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.el.wikipedia.org&sa=D&sntz=1&usg=AFQjCNFzMATdrGhvQc1jidufEyjAae4_Pg
http://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.el.wikipedia.org&sa=D&sntz=1&usg=AFQjCNFzMATdrGhvQc1jidufEyjAae4_Pg
http://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.el.wikipedia.org&sa=D&sntz=1&usg=AFQjCNFzMATdrGhvQc1jidufEyjAae4_Pg
http://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Fwww.el.wikipedia.org&sa=D&sntz=1&usg=AFQjCNFzMATdrGhvQc1jidufEyjAae4_Pg
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Αθλητικός Τουρισµός- Τουρισµός περιπέτειας και Πάτρα 

Η Πάτρα είναι πρόσφορος τόπος για αθλητικές διοργανώσεις. ∆ιαθέτει πολλές 

σύγχρονες εγκαταστάσεις (εκτενείς αναφορά για τις αθλητικές εγκαταστάσεις έχει 

γίνει παρακάτω στην ενότητα έργα δηµόσιας υποδοµής). Στα αθλητικά κέντρα της 

έχουν διαδραµατιστεί διεθνείς διοργανώσεις, όπως: Ολυµπιακοί Αγώνες 

Ποδοσφαίρου (2004), Πανευρωπαϊκό Πρωτάθληµα Βόλεϊ (1995), Πανευρωπαϊκό 

Πρωτάθληµα ΤΑΕ ΚΒΟ ΝΤΟ (1997), Ευρωπαϊκό Πρωτάθληµα Γυµναστικής (1999), 

Ευρωπαϊκό Πρωτάθληµα µπάσκετ γυναικών (2003). 

Ιππασία: Η Πάτρα διαθέτει ιππικό όµιλο άρτια εξοπλισµένο µε έκταση 10 

στρέµµατα. Επίσης η Πάτρα διαθέτει και τον ιππικό όµιλο στην περιοχή του Ρίου 

Εκτός όµως από την Πάτρα υπάρχουν κι άλλες περιοχές που απέχουν µόλις λίγα 

χιλιόµετρα από αυτή, που µπορεί να αναπτυχθεί αθλητικός τουρισµός. 

Αναρρίχηση 

Αναρριχητικό πεδίο Καλογριάς: Είναι το πρώτο πεδίο που αναπτύχθηκε στην 

Πελοπόννησο και απέχει 45 χλµ από την Πάτρα. Ιδανική περίοδος αναρρίχησης τέλη 

Οκτωβρίου µέχρι κι Μάρτιο.       

Αναρριχητικό πεδίο Αλεποχωρίου: Απέχει 40 χλµ από την Πάτρα, στους δυτικούς 

πρόποδες της Ερυµάνθειας. Ιδανική αναρριχητική περίοδος Οκτώβριος µέχρι κι αρχές 

∆εκεµβρίου, καθώς επίσης και Απρίλιος.  

Αναρριχητικό πεδίο Όρους Σκάλις (Σανταµέρι): Απέχει 45 χλµ από την Πάτρα, 

στην άλλη πλευρά του βουνού βρίσκεται και το αναρριχητικό πεδίο Πόρτες.  

(www.climbing-greece.com). Στην Πάτρα υπάρχει ο σύνδεσµος Ελλήνων Ορειβατών 

<<Ωλένος>>, για εκπαίδευση αναρρίχησης αρχαρίων αλλά και προχωρηµένων 

αναρριχητών. (www.olenos.gr)). Πεζοπορικές διαδροµές: Ο φυσικός πλούτος της 

περιοχής και η ποικιλία τοπίων την καθιστούν ιδανικό προορισµό για πεζοπορικές 

διαδροµές. Οι πιο γνωστές είναι οι ακόλουθες:  

1. Μονοπάτι Παλαιών Πατρών Γερµανού: Αχάια Κλάους (Πάτρα)- Μοίρα- 

Ζουµπάτα- Λεόντιο- Λαπαναγοί- ποτάµι Σελινούντα- Μονή Μακελλαρίας- 

∆άσος Ποντιά- ΦΛΑΜΠΟΥΡΑ- Καλάβρυτα (µέτρια διαδροµή 2 µέρες) 
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2. Μονοπάτι Παυσανία: Αχάια Κλάους- Καταρράκτης- Κοµπηγάδι- Άνω 

Βλασία- Ψηλές κορυφές- Λεχούρι- Τριπόταµα (µέτρια διαδροµή 2 µέρες)  

3. Καλέτζι Προφήτης Ηλίας - Ερύµανθος (µέτρια- δύσκολη διαδροµή 3,5 ώρες) 

4. Μετόχι Βλασίας - Καλλιφώνιο (µέτρια- δύσκολη διαδροµή 5 ώρες) 

5. Άνω Καστρίτσι- Πηγή Πασχανιάνων- ∆ριτσέλο- Πρασούδι (µέτρια διαδροµή 

3 ώρες) 

6. Χελµός: Χιονοδροµικό κέντρο- Ορειβατικό καταφύγιο- Νεραιδοράχη- Ψηλή 

κορφή- Μαυρολίµνη- Ύδατα Στυγός (µέτρια διαδροµή 3,5 ώρες) 

 

7. Κάτω Λουσοί- Ψηλή κορφή- Κάτω Κάµπος- Κεφαλόβρυσο- Ελατόφυτο- 

Πλανυτέρο (µέτρια διαδροµή 9 ώρες) 

www.nea.gr/tour/pages/drasthriothtes/sta-boyna.htm   

 

Καγιάκ, Ράφτινγκ, Ποδηλασία στο Λάδωνα ποταµό: προσφέρεται για αρχάριους, 

αν και θεωρείται ο πιο δύσκολος στην Ελλάδα. Οι περιοχές στο Λάδωνα ποταµό και 

στη Λίµνη Λάδωνα προσφέρονται και για ποδηλασία. (www.nea.gr). Ορειβατικό 

ποδήλατο: Άλλο ένα προνόµιο της Πάτρας και συγκεκριµένα του νοµού Αχαΐας  για 

ανάπτυξη του αθλητικού τουρισµού είναι οι περιοχές που προσφέρονται για 

ποδηλασία. Οι πιο γνωστές είναι οι περιοχή των Καλαβρύτων, η περιοχή της 

Τριταίας,  ο Λάδωνας ποταµός και η λίµνη, το όρος Μόβρη. Οι πιο ενδιαφέρουσες 

είναι:                    

1. Ο γύρος του όρους Λαµπείας 

2. Χωριό ξηρόκαµπος, Σουβάρδο, λίµνη Τσιβλού  (www.nea.gr) 

 

Βέβαια για να αναπτυχθεί ο αθλητικός τουρισµός χρειάζεται ο σχεδιασµός και 

προφανώς η ολοκλήρωση ενός σχεδίου ανάπτυξης αθλητικού τουρισµού και 

περιπέτειας. Απαιτείται η προβολή αυτού του είδους τουρισµού της Πάτρα και του 

νοµού, αφού όλες οι περιοχές απέχουν µόλις λίγα χιλιόµετρα από αυτή. 

 Για το λόγο αυτό πρέπει να συνεργαστούν οι τουριστικές επιχειρήσεις µε τους 

Οργανισµούς Τοπικής Αυτοδιοίκησης και τους Οργανισµούς ∆ηµοσίου για την 

υλοποίηση του σχεδίου και την διαφήµιση- προβολή της περιοχής. Για να καταστεί 

αυτό δυνατόν πρέπει να υπάρξει χρηµατοδότηση, η χρηµατοδότηση µπορεί να γίνει 

http://www.nea.gr/tour/pages/drasthriothtes/sta-boyna.htm
http://www.nea.gr/tour/pages/drasthriothtes/sta-boyna.htm
http://www.nea.gr/tour/pages/drasthriothtes/sta-boyna.htm
http://www.nea.gr/tour/pages/drasthriothtes/sta-boyna.htm
http://www.nea.gr/tour/pages/drasthriothtes/sta-boyna.htm
http://www.nea.gr/tour/pages/drasthriothtes/sta-boyna.htm
http://www.nea.gr/tour/pages/drasthriothtes/sta-boyna.htm
http://www.nea.gr/tour/pages/drasthriothtes/sta-boyna.htm
http://www.nea.gr/tour/pages/drasthriothtes/sta-boyna.htm
http://www.nea.gr/tour/pages/drasthriothtes/sta-boyna.htm
http://www.nea.gr/tour/pages/drasthriothtes/sta-boyna.htm
http://www.nea.gr/tour/pages/drasthriothtes/sta-boyna.htm
http://www.nea.gr/tour/pages/drasthriothtes/sta-boyna.htm
http://www.nea.gr/tour/pages/drasthriothtes/sta-boyna.htm
http://www.nea.gr/tour/pages/drasthriothtes/sta-boyna.htm
http://www.nea.gr/tour/pages/drasthriothtes/sta-boyna.htm
http://www.nea.gr/tour/pages/drasthriothtes/sta-boyna.htm
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από την ΕΕ ή από συνεργασία άλλων φορέων.  Η Πάτρα πρέπει να καταβάλει µεγάλη 

προσπάθεια να καθιερώσει  την αγορά αθλητικού τουρισµού και περιπέτειας, σαν 

πρωτεύουσα του νοµού, έτσι ώστε να αυξήσει την τουριστική ανάπτυξη. 

 

3.7 Περιβάλλον 

Άλλος ένας παράγοντας που συµβάλλει στην τουριστική ανάπτυξη είναι το φυσικό 

και τουριστικό περιβάλλον. Η Πάτρα και γενικότερα ο νοµός Αχαΐας διαθέτει 

ποικιλία οικοσυστηµάτων πχ µνηµεία της φύσης, τοπία φυσικής οµορφιάς, δάση κα). 

Εξίσου σηµαντικός είναι κι ο πολιτιστικός πλούτος πχ µνηµεία, εκκλησίες, 

πολιτιστικές εκδηλώσεις, αρχαιολογικούς χώρους κα).  

Το φυσικό περιβάλλον που διαθέτει, µπορεί να προσφέρει διαφοροποιηµένα 

τουριστικά προϊόντα και να αυξήσει την ‘‘τουριστική πελατεία’’. Ορισµένα φυσικά 

τοπία που βρίσκονται µόλις λίγα χιλιόµετρα από την Πάτρα και µπορούν να 

συνδεθούν µε αυτή για την προσέλκυση τουριστών είναι: 

● Λιµνοθάλασσα Καλόγριας που απέχει περίπου 1 ώρα από την Πάτρα, η οποία 

έχει οικονοµική και οικολογική αξία 

● ∆άσος Στροφυλιάς κι αυτό απέχει περίπου 1 ώρα από την Πάτρα (κι λίγο 

παραπάνω), έχει έκταση 19.000 στρ. και  κυριαρχείται από πεύκα, βελανιδιές 

και  κουκουναριές. 

● Λίµνη Τσιβλού, ανατολικά στο δήµο Ακράτας, διαθέτει αισθητική οµορφιά µε 

πλούσια βλάστηση πλατάνου, ελάτης, µαύρης Πεύκης και µε σηµαντικές 

ποσότητες ψαριών. 

● Το δάσος Καλαβρύτων που εκτός από βλάστηση έχει πολιτιστική  και 

ιστορική αξία 

● Αλυκή Αιγίου, λιµνοθάλασσα ανατολικά του Αιγίου, που συγκεντρώνει  217 

είδη πουλιών 

● Ποταµός Βουραΐκός- Φαράγγι Βουραικού (κοντά στο ∆ιακοπτό απέχει 

µιάµιση ώρα από την Πάτρα) µε καταρράκτες, σπήλαια και σταλακτίτες. 

Επίσης στους φυσικούς πόρους συµπεριλαµβάνονται και οι παραλίες που βρίσκονται  

στην Πάτρα και στην γύρω περιοχή, µερικές από τις οποίες είναι οι ακόλουθες: 

● Παραλία του Ρίου 

● Αραχωβίτια 
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● Αγ. Βασίλειος 

● Παραλία Αγυιάς 

● Βραχνέικα 

● Ταραντέλα 

● Παραλία των Νιφορέικων  

● Η παραλία της Λακκόπετρας 

● Καλόγρια 

● Γιανισκάρι (µια παραλία ανέγγιχτη και  µε ιδιαίτερη οµορφιά) 

● Παραλία Αλισσού  

Οι παραπάνω φυσικοί πόροι δηµιουργούν περιβαλλοντικές κι οικοτουριστικές 

δραστηριότητες. 

ΠΗΓΕΣ www.elabs.dreamhosters.com/achaea  

 

3.8 Αρχαία Ολυµπία – ∆ελφοί 

Όπως έχουµε ήδη αναφέρει η προνοµιακή γεωγραφική θέση της Πάτρας 

συντέλεσε στην οικονοµική και πολιτιστική της ανάπτυξη, αλλά και στο κέντρο του 

αρχαιολογικού τριγώνου Ολυµπία- ∆ελφοί- Επίδαυρος.  Η πόλη της Πάτρας για έναν 

τουρίστα θα µπορούσε να θεωρηθεί ως βάση, δηλαδή ως τόπος διαµονής 

προκειµένου να επισκεφτεί σηµαντικούς αρχαιολογικούς χώρους και µνηµεία που 

βρίσκονται λίγο έξω από την Πάτρα.  

Τέτοιο αρχαιολογικοί χώροι είναι η Αρχαία Ολυµπία και οι ∆ελφοί. Οι τουρίστες 

θα µπορούσαν να µεταφερθούν οδικώς καθώς οι αποστάσεις Πάτρα – ∆ελφοί είναι 

115 χλµ ενώ Πάτρα – Αρχαία Ολυµπία είναι µόλις 97 χλµ. 

 

Αρχαία Ολυµπία  

Ένας σηµαντικός τουριστικός προορισµός αποτελεί η Αρχαία Ολυµπία η οποία 

βρίσκεται στο νοµό Ηλείας. Η αρχαία Ολυµπία είναι η γενέτειρα των Ολυµπιακών 

αγώνων και ιερός τόπος του ∆ία η παράδοση αναφέρει πως οι πρώτοι Ολυµπιακοί 

αγώνες διεξήχθησαν το 776 π.Χ . Οι τουρίστες σε µία επίσκεψή τους στον 

http://www.elabs.dreamhosters.com/achaea
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αρχαιολογικό χώρο και το µουσείο της Αρχαίας Ολυµπίας έχουν τη δυνατότητα να 

περπατήσουν σε ένα από τα αρχαιότερα ιερά της αρχαίας Ελλάδας. 

 Επίσης µπορούν να δουν ένα από τα σηµαντικότερα κτίρια το ρωµαϊκό πρόπυλο, 

το Πρυτανείο, το Φιλιππείο, το Ηραίο όπου και βρέθηκε ο Ερµής του Πραξιτέλη. Το 

αρχαιολογικό µουσείο της Αρχαίας Ολυµπίας είναι από τα σηµαντικότερα στην 

Ελλάδα καθώς παρουσιάζει µια σειρά από ευρήµατα µετά από ανασκαφές από τα 

προϊστορικά χρόνια µέχρι και τα πρώτα χριστιανικά χρόνια. 

 

 

∆ελφοί 

Οι ∆ελφοί είναι αρχαιολογικός χώρος ο οποίος βρίσκεται στο νοµό Φωκίδας, στις 

νοτιοδυτικές πλαγιές του Παρνασσού. Πρόκειται για το πιο ξακουστό µαντείο της 

Αρχαίας Ελλάδας. Σύµφωνα µε τη µυθολογία οι ∆ελφοί θεωρούνταν πως ήταν ο 

οφθαλµός της γης. Οι χρησµοί του ήταν οι πιο αξιόπιστοι και εκφράζονταν από την 

Πυθία. 

 Το αρχαιολογικό µουσείο των ∆ελφών περιλαµβάνει συλλογές από αρχιτεκτονικά 

γλυπτά, αγάλµατα και έργα µικροτεχνίας και θεωρείται ένα από τα πιο σηµαντικά 

στην Ελλάδα. 
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ediakopto.gr 

 

3.9 Πενταήµερες εκδροµές  

Η Πάτρα ήδη αποτελεί προορισµό πενταήµερων σχολικών εκδροµών. Σύµφωνα µε 

οδηγό τουριστικού λεωφορείου µε τον οποίο ήρθαµε σε επικοινωνία, «Η Πάτρα έχει 

αρχίσει να γίνεται ελκυστικός προορισµός για πενταήµερες εκδροµές καθώς έχει 

σηµαντικά επισκέψιµα στοιχεία ενώ η κοντινή απόσταση µε Ολυµπία και ∆ελφούς 

δίνουν την δυνατότητα να πραγµατοποιηθούν ηµερήσιες εκδροµές στους 

συγκεκριµένους προορισµούς. 

 Παράλληλα όµως η Πάτρα αποτελεί και έναν οικονοµικό τουρισµό ενώ 

προτιµάται πολύ από σχολεία της Αθήνας λόγω της κοντινής απόστασης αφού είναι 

σηµαντικό για τους µαθητές να κερδίζουν χρόνο για την εκδροµή τους».  

 

3.10 Πολιτισµός 

Οι πολιτιστικοί πόροι της περιοχής παίζουν σηµαντικό ρόλο στην προσέλκυση κι 

αύξηση του τουρισµού. Η Πάτρα (αλλά κι όλος ο νοµός Αχαΐας) διαθέτει ένα 

σηµαντικό αριθµό από µνηµεία, µουσεία, µοναστήρια, όπως επίσης και πολιτιστικές 

εκδηλώσεις , οι οποίες  δέχονται µεγάλο αριθµό επισκεπτών κάθε χρόνο.  

Τα αρχαιολογικά µνηµεία και µουσεία της Πάτρας καθώς κι η κοντινή απόσταση 

από τους ∆ελφούς, την Αρχ. Ολυµπία και την Επίδαυρο την καθιστούν πόλο έλξης 

για τους τουρίστες. Βέβαια πρέπει να καταβληθούν µεγάλες προσπάθειες για την 

ανάπτυξη του πολιτιστικού τουρισµού και πρέπει να δοθεί περισσότερη έµφαση στην 

ανάδειξη και διαφήµιση της πολιτιστικής κληρονοµιάς της πόλης 
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Μνηµεία, αξιοθέατα, εκκλησίες και µουσεία της Πάτρας είναι τα εξής: 

● Ρωµαικό Ωδείο (160 πΧ, Πάτρα) 

● Ρωµαικό Αµφιθέατρο (1ος µΧ, Πάτρα) 

● Ρωµαικό Υδραγωγείο  

● Ρωµαική Γέφυρα (1980, Πάτρα) 

● Κάστρο Πάτρας (551 µΧ) 

● Χαµάµ Πάτρας (16ο αιώνα) 

● Θέατρο Απόλλων (1872) 

● Κάστρο Ρίου (1499) 

● Αρχαιολογικό µουσείο Πατρών 

● Μουσείο τύπου Πατρών 

● Μουσείο λαϊκής τέχνης  

● Ζωολογικό και Βοτανικό µουσείο Πατρών 

● Μουσείο επιστηµών και τεχνολογίας Πανεπιστήµιο Πατρών 

● ∆ηµοτική Βιβλιοθήκη Πατρών (120.000 τόµους βιβλία) 

● ∆ασύλλιο (πευκόφυτος λόφος µε εξαιρετική θέα) 

● Αχάια Κλάους Κάστρο - Οινοποιείο (έχει γίνει αναλυτική αναφορά 

παραπάνω) 

● Πολυχώρος Πολιτεία  

● Εκκλησία του Αγ. Ανδρέα (εκτενείς αναφορά στο προηγούµενο κεφάλαιο) 

● Ναός Αγ. Νικολάου (Ρίο) 

Πολιτιστικές εκδηλώσεις: 

● ∆ιεθνές φεστιβάλ Πάτρας (καλοκαιρινή περίοδο) 

● ∆Η.ΠΕ.ΘΕ Πάτρας 

● Καρναβάλι της Πάτρας (µια εκδήλωση που προσελκύει και το µεγαλύτερο 

αριθµό τουριστών, εκτενείς παρουσίαση έχει γίνει παραπάνω) 

ΠΗΓΕΣ: www.e-patras.gr , www.elwikipedia.org , www.hotelsline.gr  
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3.11 Θαλάσσιος Τουρισµός και Πάτρα 

Ο θαλάσσιος τουρισµός είναι µία εναλλακτική µορφή τουρισµού βάση τη οποίας ο 

τουρίστας επιλέγει να περάσει τον περισσότερο χρόνο των διακοπών του αν όχι όλο 

“εν πλω” επιλέγοντας ως µέσο µετακίνησης ένα σκάφος ή ένα πλοίο. Στην Ελλάδα 

µεγάλο µέρος των ταξιδιών γίνεται µε κρουαζιερόπλοια µε Ελληνική σηµαία, τα 

οποία πραγµατοποιούν εκδροµές είτε µονοήµερες είτε περισσότερες µέρες µέσα στα 

Ελληνικά λιµάνια.  

Η πόλη της Πάτρας είναι µία πόλη η οποία περιτριγυρίζεται από θάλασσα, το 

λιµάνι της είναι ένα από τα µεγαλύτερα στη χώρα και παρουσιάζει µεγάλη κίνηση, 

καθώς διαθέτει µία µεγάλη µαρίνα η οποία εξυπηρετεί σκάφη και ιστιοφόρα. Επίσης 

η Πάτρα αλλά και η γύρω περιοχή διαθέτουν µοναδικής οµορφιάς παραλίες που 

έχουν τιµηθεί µε την ‘‘Γαλάζια Σηµαία’’.  

Επιπλέον: 

● Ιστιοπλοϊκός Όµιλος Πατρών: είναι από τους µεγαλύτερους ιστιοπλοϊκούς 

οµίλους της ∆υτικής Ελλάδας, βρίσκεται στην Πάτρα και προσφέρει 

υπηρεσίες εκµάθησης και προώθησης ιστιοπλοΐας  

● Καταδύσεις: Στην Πάτρα λειτουργούν σχολές για καταδύσεις. Μία από τις πιο 

γνωστές παραλίες για καταδύσεις και εξερευνήσεις  του βυθού είναι η 

παραλία της Παναγοπούλας.  

Πηγές: www.nea.gr www.sailingclub.gr www.elabs.dreamhosters.com/achaea  

 

3.12 Χειµερινός Τουρισµός και Πάτρα 

Η Πάτρα ως θαλάσσια περιοχή δεν διαθέτει κάποιο χιονοδροµικό κέντρο αλλά 

έχει πολύ κοντά της το χιονοδροµικό κέντρο Καλαβρύτων, µε το οποίο µπορούµε να 

συνδέσουµε την Πάτρα µε τον χειµερινό τουρισµό. Από την Πάτρα το χιονοδροµικό 

κέντρο απέχει 103 χλµ. Η κοντινή απόσταση του χιονοδροµικού από την Πάτρα 

µπορεί να την βοηθήσει να αυξήσει την τουριστική της κίνηση, αλλά από την άλλη 

µπορεί να την  µειώσει αφού τα Καλάβρυτα διαθέτουν ένα µεγάλο αριθµό 

ξενοδοχειακών εγκαταστάσεων. Το χιονοδροµικό κέντρο βρίσκεται σε υψόµετρο από 

1650 έως 2340µ. Λειτουργεί καθηµερινά κατά την χειµερινή περίοδο (∆εκέµβριος- 
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Απρίλιος). Οι επισκέπτες του κέντρου φθάνουν τους 100.000 και είναι κυρίως νεαρής 

ηλικίας. (www.kalavrita-ski.gr) 

 

3.13 Συνεδριακός Τουρισµός και Πάτρα 

Ο Συνεδριακός τουρισµός µπορεί να αποτελέσει για την Πάτρα µια τεράστια 

ευκαιρία για την επέκταση της τουριστικής της δράσης. Η µέση ηµερήσια δαπάνη του 

συνεδριακού τουρίστα είναι υψηλότερη από αυτή του τουρίστα αναψυχής.                                                  

Η Πάτρα πληρεί πολλές προϋποθέσεις για την ανάπτυξη του συνεδριακού τουρισµού: 

● Ευνοϊκή γεωγραφική θέση  

● Αναπτυσσόµενο Πανεπιστήµιο  

● Επιχειρησιακή και εµπορική δραστηριότητα 

Βέβαια έχει έλλειψη από ένα αυτόνοµο συνεδριακό κέντρο, ένα κέντρο που να 

ανταποκρίνεται στα Ευρωπαϊκά και ∆ιεθνή δεδοµένα, µε οπτικοακουστικά µέσα, 

εστιατόριο, γραφεία, χώρο στάθµευσης αυτοκινήτων και εκθεσιακό χώρο. Για να 

γίνει αυτό δυνατό πρέπει να γίνει προβολή και διαφήµιση, το ανθρώπινο δυναµικό να 

εξειδικευθεί και το σηµαντικότερο να δοθούν επιδοτήσεις επενδύσεων για την 

δηµιουργία των συνεδριακών υποδοµών. 

Συνεδριακοί χώροι της Πάτρας: 

● Συνεδριακό και πολιτιστικό κέντρο Πανεπιστηµίου Πατρών  

● Συνεδριακό κέντρο ΤΕΙ Πάτρας 

● Αίθουσα ΤΕΕ/Τ∆Ε 

● Εµπορικός σύλλογος 

● Ξενοδοχείο Αστήρ 

● Ξενοδοχείο Porto Rio 

● Παλαιά σφαγεία Πατρών 

● Αχάια Κλάους  
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Συνέντευξη µε τον αντιδήµαρχο ανάπτυξης της Πάτρας Κ. 

Κωνσταντίνο Μπουρδούλη 

Σύµφωνα µε τον κ. Μπουρδούλη η Πάτρα είναι µία πόλη µε µια ιδιαίτερη 

γεωγραφική ιδιότητα καθώς συνδυάζει βουνό και θάλασσα καθώς οι µεταξύ τους 

αποστάσεις δεν είναι µεγάλες. Το γεγονός αυτό πρέπει να αξιοποιηθεί κατάλληλα και 

να τύχει της ανάλογης προβολής. Ενα άλλο σηµαντικό στοιχείο είναι η µη παραµονή 

των διερχόµενων τουριστών στην πόλη.  

Σύµφωνα µε τον αντιδήµαρχο, οι τουρίστες που διέρχονται από την πόλη µέσω 

του λιµανιού ανέρχονται σε δεκάδες χιλιάδες κάθε χρόνο. ∆υστυχώς η πόλη δεν έχει 

ακόµα κατορθώσει να δηµιουργήσει κυρίως τον τρόπο επικοινωνίας για να τους 

κρατήσει έστω για µία νύχτα στην πόλη.  

Το θετικό είναι πως εν σύγκριση µε παλαιότερες εποχές η Πάτρα διαθέτει πλέον 

αρκετά αξιόλογα αξιοθέατα για τα οποία αξίζει ένας επισκέπτης να παραµείνει στην 

πόλη όπως για παράδειγµα το Νέο Αρχαιολογικό Μουσείο και η Γέφυρα Ρίου – 

Αντιρρίου. 

Ο Αντιδήµαρχος παραδέχτηκε πως από πλευράς ∆ήµου δεν έχουν ολοκληρωθεί οι 

προγραµµατισµένες ενέργειες για την τουριστική προβολή της πόλης αν και το πρώτο 

βήµα είχε πραγµατοποιηθεί πριν ένα χρόνο σε συνεργασία µε τον ∆ήµο Ναυπάκτου 

και την κοινή  παραγωγή ενός προωθητικού εντύπου µε πληροφορίες και 

φωτογραφίες των δύο πόλεων.  

Τέλος ο Αντιδήµαρχος σηµείωσε πως η Καλλικρατική Πάτρα έχει µεγάλες 

δυνατότητες εναλλακτικού τουρισµού και έφερε το παράδειγµα του Άνω 

Καστριτσίου και της εξαιρετικής παραγωγής κερασιών η οποία συνοδεύεται µε σειρά 

εκδηλώσεων οι οποίες µπορούν να προσελκύσουν τουριστικό κοινό. 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 4  ΜΠΑΡΙ & ΚΑΟΥΝΑΣ 

4.1   Παρουσίαση δύο Ευρωπαϊκών πόλεων 

Στο σηµείο αυτό επιλέγονται δύο ευρωπαϊκές πόλεις µε κριτήριο τον πληθυσµό 

τους, την τοποθεσία τους αλλά και τους λόγους που τις κάνουν να είναι τουριστικοί 

προορισµοί. Οι πόλεις αυτές είναι το Μπάρι και το Κάουνας και παρακάτω θα δούµε 

αναλυτικά την καθεµία. Είναι πόλεις κοντά σε πληθυσµό µε την Πάτρα και θα γίνει 

λόγος για διαφορές και οµοιότητες µε την πόλη της Πάτρας.  

 

4.2 Μπάρι 

Το Μπάρι είναι παραλιακή πόλη νοτιοανατολικά της Ιταλίας και πρωτεύουσα της 

Απουλίας, µε πληθυσµό 328.458 κατοίκους. Είναι το δεύτερο οικονοµικό κέντρο της 

Ιταλίας µετά την Νάπολη και αποτελεί ένα αξιόλογο λιµενικό κέντρο, άρτια 

εξοπλισµένο, που εξυπηρετεί το εµπόριο µε τις Βαλκανικές χώρες και τη Μέση 

Ανατολή. Επίσης είναι σηµείο ακτοπλοϊκής σύνδεσης µε το λιµάνι της Πάτρας και 

της Ηγουµενίτσας. Στο λιµάνι του Μπάρι δραστηριοποιούνται εξαγωγές γεωργικών 

προϊόντων της περιοχής, όπως κρασί, αµύγδαλα και ελαιόλαδο. ∆ιαθέτει βιοµηχανίες 

επεξεργασίας τροφίµων, κλωστοϋφαντουργίας, διυλιστήρια πετρελαίου, 

σιδηροκατασκευές, µηχανήµατα και αλουµίνιο.  

Το λιµάνι του Μπάρι έχει υποδοµές και εγκαταστάσεις για το χειρισµό όλων των 

ειδών φορτίων. Εγκαταστάσεις για την αποθήκευση παγωµένων και κατεψυγµένων 

προϊόντων, αποβάθρες που περιλαµβάνουν στάβλους για το χειρισµό των εισαγωγών 

και των εξαγωγών ζώων και εγκαταστάσεις για την εξυπηρέτηση κρουαζιερόπλοιων 

και των επιβατών.  

Η προνοµιακή θέση του λιµανιού κοντά στις χώρες Κροατία, Γιουγκοσλαβία, 

Αλβανία, Ρουµανία, Βουλγαρία και τη Μολδαβία έως και την Ευρωπαϊκή Τουρκία, 

από τις οποίες 20 εκατοµµύρια ευρώ σχετίζονται µε την οικονοµία του Μπάρι και της 

Απουλίας, είναι δηλαδή καταναλωτές των παραγόµενων προϊόντων του Μπάρι. 

Τέλος το Μπάρι θεωρείται ένα σηµαντικό θρησκευτικό προσκύνηµα για τους 

ανθρώπους από την Ευρώπη, αφού εκεί βρίσκεται η Βασιλική του Αγ. Νικολάου. Η 

εκκλησία ιδρύθηκε το 1087 για να κρατήσει τα λείψανα το Αγ. Νικολάου. Η κρύπτη 
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που κρατά τα λείψανα του Αγίου έχει 26 κίονες. Η παλιά πόλη έχει δύο κεντρικές 

πλατείες µε µοντέρνα και πολυσύχναστα µπαρ και καταστήµατα. 

Συµπερασµατικά, τρείς είναι οι τοµείς της οικονοµίας του Μπάρι, η γεωργία, η 

βιοµηχανία και ο τουρισµός. 

  

Πλεονεκτήµατα 

 

1. Στην γεωργία: Παράγει γεωργικά προϊόντα παρόµοια µε τα πατρινά- Αχαϊκά, 

όπως κρασί, ελαιόλαδο, εσπεριδοειδή αλλά µε ρυθµούς παραγωγικότητας 

πολύ ψηλότερους από αυτούς της Πάτρας. Αυτό οφείλεται στην εκµηχάνιση 

της γεωργίας (τρακτέρ και άλλα σύγχρονα µηχανήµατα), στη συστηµατική 

επιχειρηµατική δραστηριότητα και στα µεγάλα αγροκτήµατα. Είναι η δεύτερη 

χώρα, µετά τη Γαλλία,  στην παραγωγή κρασιού. Επίσης έρχεται δεύτερη 

στην παραγωγή λαδιού µετά την Ισπανία. 

2. Στην κτηνοτροφία: ∆ιαθέτει 50.750 τετ. χιλ. σε βοσκότοπους και εφαρµόζει 

επιστηµονικές µεθόδους στη διατροφή των ζώων. 

3.  Στο εµπόριο: Έχει πολύ µεγάλο εξωτερικό εµπόριο και εισαγωγικό. Εισάγει 

πρώτες ύλες και  δηµητριακά, ενώ εξάγει λάδι, κρασί, εσπεριδοειδή κλπ. 

4.  ∆ίκτυο: Έχει εκπληκτικό σιδηροδροµικό και αυτοκινητικό δίκτυο. 

5.  Ορυκτός Πλούτος: Σε µικρές ποσότητες έχει γαιάνθρακα, σίδηρο, 

πετρέλαιο, αν και οι βιοµηχανίες του Μπάρι είναι ιδιαίτερα αναπτυγµένες και 

ανταγωνιστικές στον Ευρωπαϊκό χώρο. Επίσης εισάγει πρώτες ύλες και 

ηµικατεργασµένα προϊόντα που τα µετατρέπουν σε βιοµηχανικά. Παράγουν 

χηµικά, φαρµακευτικά, λιπάσµατα, συνθετικές ύλες και ακόµη προϊόντα 

βαριάς βιοµηχανίας, όπως αυτοκίνητα, αεροπλάνα, ατµοµηχανές, ηλεκτρικές 

συσκευές, γεωργικά µηχανήµατα και τώρα τελευταία προϊόντα απ' την 

εφαρµογή της ηλεκτρονικής τεχνολογίας. 
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Οµοιότητες Πάτρας - Μπάρι 

 

●      Μέλη της ΕΕ 

●      ∆ίκτυο οδικών µεταφορών 

●       ∆ίκτυο θαλάσσιων µεταφορών 

●      Προνοµιακή γεωγραφική θέση 

●      Ο τουρισµός αποτελεί σηµαντική πηγή εισοδήµατος 

●     Πολιτιστική κληρονοµιά 

●     Ανάπτυξη υποδοµών των λιµανιών 

●      Όµοια παραγωγή γεωργικών προϊόντων (κρασί, ελαιόλαδο, εσπεριδοειδή) 

●     Αναπτυγµένη βιοµηχανία 

●      Θρησκευτική κληρονοµιά (Πάτρα Αγ. Ανδρέας- Μπάρι Αγ. Νικόλαος) 

●     Τριτοβάθµια εκπαίδευση (πανεπιστήµια) 

  

 

4.3 Κάουνας 

 

Το Κάουνας µε 350.000 κατοίκους ανήκει στη Λιθουανία και αποτελεί τη 

διασταύρωση των οδών εµπορίου, είναι ένα σηµαντικό κέντρο µεταφορών και 

βιοµηχανίας. Οι πιο αναπτυγµένες βιοµηχανίες είναι τροφίµων, ποτών, 

κλωστοϋφαντουργίας, φαρµακευτικών προϊόντων και βιοµηχανίες µετάλλων, ξύλου 

και επίπλου. Τέλος, διαθέτει ∆ιεθνής µεγάλες εταιρείες, όπως η Kraftfoods.  

Το ποτάµι- λιµάνι ( Νίδας) του Κάουνας έχει γίνει ένα από τα σηµαντικότερα 

εµπορικά κέντρα και το καλοκαίρι µέσω του ποταµού υπάρχει πρόσβαση µε πλοίο. 

Το Κάουνας είναι εύκολα προσβάσιµο αεροπορικώς αφού διαθέτει αεροδρόµιο, το 

οποίο µπορεί να φιλοξενήσει αεροπλάνα όλων των τύπων.  Συνεργάζεται  µε την 

µεγαλύτερη αεροπορική εταιρία χαµηλού κόστους στην Ευρώπη την Ryanair, η οποία 

έχει επιλέξει το Κάουνας ως πρώτη βάση στην Κεντρική Ευρώπη από τον Μάιο του 

2010 Πτήσεις από το Κάουνας σε ορισµένες Ευρωπαϊκές χώρες  είναι προς  

Εδιµβούργο, Μιλάνο, Παρίσι, Όσλο, Λονδίνο, Αλικάντε, Μαγιόρκα, Μάλτα, 

Στοκχόλµη, Φρανκφούρτη, ∆ουβλίνο και  το καλοκαίρι συµπεριλαµβάνονται και 

πτήσεις προς την Ελλάδα Πάφο, Κω, Ρόδο, και Κύπρο. 
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Επίσης τακτικές πτήσεις µέσω Ρίγας µε την αεροπορική εταιρία της Λετονίας την 

AirBaltic. Το Μάρτιο του 2008 στο αεροδρόµιο του Κάουνας  άνοιξε νέος σύγχρονος 

τερµατικός σταθµός για τους επιβάτες, όπου διαθέτει µπαρ, εστιατόριο,  καταστήµατα 

αφορολόγητων ειδών, ΑΤΜ, ταξιδιωτικό γραφείο, καθώς και ενοικιάσεις 

αυτοκινήτων και  µεγάλο χώρο στάθµευσης 1000 θέσεων. Οποιαδήποτε ώρα άφιξης ή 

αναχώρησης  από το Κάουνας υπάρχουν λεωφορεία για την µεταφορά των επιβατών.          

Υπάρχει επίσης, 100 χλµ από το Κάουνας το αεροδρόµιο Βίλνιους. 

 Οι αεροπορικές εταιρίες που λειτουργούν από το Βίλνιους είναι  η Aer Lingus, 

Air Baltic, Ryanair ,  η  Τσεχική Airlines, Finnair, Brussels Airlines, Scandinavian 

Airlines (SAS) και της  Εσθονίας  AIR. ∆ιαθέτει επίσης, µεγάλο αριθµό 

αυτοκινητόδροµων, που αποτελούν σηµαντική οδική σύνδεση µεταξύ των χωρών της 

Βαλτικής, εθνικό οδικό δίκτυο και αναπτυγµένο σύστηµα δηµοσίων µεταφορών 

(τρόλεϊ- λεωφορεία).  

Το Κάουνας είναι µια πόλη µε αξιόλογα αξιοθέατα, µουσεία εκκλησίες, 

δηµαρχείο, το σπίτι του Ναπολέοντα και το ιστορικό προεδρικό µέγαρο. ∆ιαθέτει µια 

ποικιλία από καταστήµατα, τράπεζες, σουπερµάρκετ, εστιατόρια, σινεµά, καζίνα, 

νυχτερινά κέντρα, θέατρα κτλ. Το Κάουνας έχει µια πληθώρα από φεστιβάλ σχεδόν 

όλες τις εποχές του χρόνου, όπως το ∆ιεθνές Φεστιβάλ χορού, µουσικής.  

Το Κάουνας αναφέρεται ως πόλη των φοιτητών, αφού υπάρχουν περίπου 50.000 

φοιτητές στα πανεπιστήµια Έχει επίσης, ένα µεγάλο αριθµό δηµόσιων και ιδιωτικών 

βασική και δευτεροβάθµια εκπαίδευση, καθώς και νηπιαγωγεία, παιδικούς σταθµούς 

και βιβλιοθήκες, η σηµαντικότερη είναι η ∆ηµόσια Βιβλιοθήκη.  

Συµπερασµατικά, το Κάουνας είναι η εστία του πολιτισµού της Λιθουανίας, της 

παράδοσης, της ιστορίας, της αναπτυγµένης βιοµηχανίας και του τουρισµού.      

  

 Πλεονεκτήµατα 

 

1.      Βιοµηχανία- Βιοτεχνία: είναι µια ανταγωνιστική πόλη, που εξάγει σε 

ευρωπαϊκές χώρες, ορυκτά προϊόντα, υφαντουργικά, υποδήµατα, τρόφιµα και ποτά, 

µηχανήµατα και συσκευές.    

2.     Οδικό δίκτυο: Έχει άριστα αναπτυγµένο συγκοινωνιακό και µεταφορικό 

δίκτυο. Και σε σχέση µε την Πάτρα η πρόσβαση στο Κάουνας υπερτερεί αφού 

διαθέτει αεροδρόµιο.   
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3.      Εµπόριο: Εξάγει προϊόντα παγκοσµίων προδιαγραφών (τρόφιµα, ποτά, 

κλωστοϋφαντουργία, φαρµακευτικά προϊόντα κτλ). 

4.      Παραδόσεις και Αξιοθέατα: διαθέτει αξιόλογα αξιοθέατα µουσεία, εκκλησίες 

και αποτελεί µια πόλη, στην οποία διοργανώνονται πληθώρα φεστιβάλ.  

( www.wikipedia.org www.wikitravel.org ) 

 

 

 Οµοιότητες Πάτρας - Κάουνας 

 

●       Μέλη της ΕΕ 

●       Βρίσκονται σε στρατηγικά ευνοϊκές γεωγραφικές θέσεις 

●       Αναπτυγµένα συγκοινωνιακά και µεταφορικά δίκτυα 

●       Εξαγωγικό εµπόριο 

●       Τριτοβάθµια εκπαίδευση 

●       Πολιτιστική κληρονοµιά 

●      Μεγάλο µέρος των οικονοµιών τους στηρίζεται στον τουρισµό 

 

4.4 Συγκριτικά Πάτρας – Μπάρι – Κάουνας  

  

Πίνακας 7: ∆ιακίνηση επιβατών σε αεροδρόµια για το 2011 

 ΠΑΤΡΑ ΜΠΑΡΙ ΚΑΟΥΝΑΣ 

40.000 3.725.000 1.000.000 

 Πηγές : Πάτρας http://www.hcaa-eleng.gr/greek/airports/araxos/araxos_gr.html 

 – Μπάρι (Wikipedia) – Κάουνας (Wikipedia) 
 

Πίνακας 8: ∆ιακίνηση επιβατών σε λιµάνια για το 2011 

 ΠΑΤΡΑ ΜΠΑΡΙ ΚΑΟΥΝΑΣ 

1.161.501 2.000.000 ∆εν υπάρχει λιµάνι 

  

 

 

http://www.wikipedia.org/
http://www.wikipedia.org/
http://www.wikipedia.org/
http://www.wikipedia.org/
http://www.wikipedia.org/
http://www.wikitravel.org/
http://www.wikitravel.org/
http://www.wikitravel.org/
http://www.wikitravel.org/
http://www.wikitravel.org/
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Πίνακας 9: Συνολική διακίνηση επιβατών για το 2011 

 ΠΑΤΡΑ ΜΠΑΡΙ ΚΑΟΥΝΑΣ 

1.201.501 5.725.000 1.000.000 

 www.worldportsource.com/ports/ITA_Port_of_Bari_1063.php  

www.livepedia.gr  

 www.bookferries.gr  

www.bari.ports-guides.com  

www.aplevante.org  
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 5:  «ΑΝΑΛΥΣΗ SWOT» 

 

Με την ανάλυση αυτή, θα επισηµάνουµε τα δυνατά, αδύνατα σηµεία, τις ευκαιρίες 

και τις απειλές της Πάτρας, ως τουριστικός προορισµός. 

∆υνατά σηµεία  

● Η κοµβική θέση της Πάτρας και γενικότερα του νοµού Αχαΐας, αποτελεί τη 

βασική πύλη σύνδεσης της χώρας µε την ΕΕ. 

● Το λιµάνι της και οι ακτοπλοϊκές συγκοινωνίες, καθώς και τα συχνά 

δροµολόγια από κι προς την Ιταλία και τα νησιά του Ιονίου. 

● Έργα δηµόσιας υποδοµής, όπως η Εγνατία Οδός και η Ζεύξη Ρίου- Αντιρρίου. 

● Η γεωγραφική θέση της κοντά στους ∆ελφούς- Αρχ. Ολυµπία- Μυκήνες. 

● Οι φυσικές οµορφιές και οι περιβαλλοντικοί πόροι που διαθέτει. 

● Οι πολιτιστικοί πόροι που διαθέτει µνηµεία, µουσεία καθώς και τα 

χριστιανικά µνηµεία, που συµβάλλουν στην ανάπτυξη του θρησκευτικού 

τουρισµού. 

● Οι πολιτιστικές εκδηλώσεις, το καρναβάλι και το ∆ιεθνές Φεστιβάλ 

● ∆ευτεροβάθµια εκπαίδευση, η λειτουργία του Πανεπιστηµίου και των ΑΤΕΙ 

 

Αδύνατα σηµεία 

● Χαµηλό κατά κεφαλήν ΑΕΠ. 

● Αδυναµία στο σύστηµα µεταφορών. 

● Ελλιπής διαφήµιση και προώθηση της πόλης. 

● Έλλειψη εκπαίδευσης των εργαζοµένων πάνω στον τουριστικό κλάδο. 
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Ευκαιρίες 

● Αναβάθµιση της λειτουργία και περισσότερων πτήσεων στο αεροδρόµιο του 

Αράξου. 

● Η ανάδειξη της Πάτρας ως πολιτιστικής πρωτεύουσας 2006, µε προβολή της 

ως διεθνές κέντρο. 

● ∆ηµιουργία νέων χώρων αναψυχής. 

● Βελτίωση του σιδηροδροµικού δικτύου. 

● Αξιοποίηση πολιτιστικών εκδηλώσεων και γενικότερα των πολιτιστικών της 

πόρων. 

● Αναβάθµιση του ανθρώπινου δυναµικού. 

● Προβολή και διαφήµιση της περιοχής, έµφαση στα δυνατά της σηµεία και τις 

ευκαιρίες. 

 

Απειλές 

● Αδυναµία της Πάτρας να συγκρατήσει τους τουρίστες για παραµονή. 

● ∆εν υπάρχει στρατηγικό σχέδιο για την ανάπτυξη του τουρισµού της. 

● Ανταγωνισµός από άλλους τουριστικούς προορισµούς. 

● Απαιτεί χρόνο η σύνδεσή της µε την Εγνατία Οδό. 

● Μειωµένη ζήτηση της αγοράς, λόγω των υψηλών τιµών, σε σχέση µε άλλες 

πόλεις που παρέχουν χαµηλότερες αγορές. 

 

Από την παραπάνω ανάλυση βλέπουµε ότι η Πάτρα είναι µια περιοχή 

προνοµιούχα µε πολλές αδυναµίες και απειλές βέβαια, που αν αντιµετωπιστούν µε τα 

κατάλληλα προγράµµατα και στρατηγικές µπορεί να ανακάµψει και να 

ακτινοβολήσει ως τουριστικός προορισµός. 
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5.1. Προτεινόµενο Στρατηγικό Σχέδιο Ανάπτυξης του 

τουρισµού στην Πάτρα 

 

 

Τουριστικό Προϊόν 

 

     Αρχικά πρέπει να αναλυθούν οι πόροι (ανθρώπινοι, φυσικοί, πολιτιστικοί), τα 

δυνατά, αδύνατα σηµεία, οι ευκαιρίες και οι απειλές που διαθέτει η περιοχή, ώστε να 

επιλεχθεί και να υλοποιηθεί το κατάλληλο σχέδιο τουριστικού µάρκετινγκ.  

     Πριν την επιλογή του σχεδίου, πρέπει να καθοριστούν κάποια βήµατα για το 

τουριστικό προϊόν: 

1. ∆ηµιουργία κι προβολή της τουριστικής εικόνας της περιοχής, 

2. Εντοπισµός και καθορισµός των οµάδων- στόχων, 

3. Η αξιοποίηση των ήδη υπάρχων πόρων και δραστηριοτήτων, 

4. Προβολή του προϊόντος µέσα από τα κανάλια διανοµής και µέσα προώθησης. 

 

Τουριστική Εικόνα 

Βασική προϋπόθεση για την προσέλκυση και αύξηση του τουρισµού, γενικότερα 

σε µια περιοχή, είναι η ποιότητα της εικόνας που έχει και προβάλει.  Η Πάτρα κι 

γενικά ο νοµός Αρχαίας, είναι µια προνοµιούχα περιοχή, αφού διαθέτει φυσικά, 

πολιτιστικά και τουριστικά πλεονεκτήµατα.  

Η θέση της, η πολιτιστική κληρονοµιά, τα αρχαιολογικά µνηµεία, οι φυσικές 

οµορφιές, οι καθαρές θάλασσες, τα µοναστήρια, οι αθλητικές εγκαταστάσεις, και 

γενικά οι τουριστικές εγκαταστάσεις που διαθέτει, την καθιστούν µια περιοχή µε 

αναρίθµητα πλεονεκτήµατα.  

Για το λόγο αυτό η (τουριστική) εικόνα που πρέπει να διαµορφωθεί και να 

προβληθεί, οφείλει να είναι µοναδική και στηρίζεται στα δυνατά και ιδιαίτερα 

χαρακτηριστικά της περιοχής, έτσι ώστε να αποτυπώνεται στους επισκέπτες, αλλά κι 

στους υποψήφιους επισκέπτες. Θα πρέπει να αναδειχθούν τα προτερήµατα και τα 

συγκριτικά πλεονεκτήµατα της περιοχής. 
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 Επίσης θα πρέπει να βελτιωθεί η ποιότητα παροχής υπηρεσιών των τουριστικών 

επιχειρήσεων, να δηµιουργηθούν υποδοµές εναλλακτικών µορφών τουρισµού και να 

αναβαθµιστούν οι ήδη υπάρχουσες, να δηµιουργηθεί ένα πληροφοριακό δίκτυο που 

θα παρέχει τουριστικές υπηρεσίες και τέλος να αξιοποιηθούν οι τοπικοί πόροι και τα 

προϊόντα (πχ κτήρια και αρχαιολογικοί οικισµοί, παραδοσιακά προϊόντα κλπ) 

 

1. Εντοπισµός και καθορισµός οµάδων – στόχων 

Οµάδα- στόχος είναι οι επισκέπτες της περιοχής. Κυρίως τους θερινούς µήνες 

έχουµε εισερχόµενο τουρισµό, αλλοδαπούς τουρίστες. Η είσοδος των τουριστών στην 

περιοχή, γίνεται είτε µέσω του λιµανιού, είτε οδικώς, είτε µέσω του αεροδροµίου του 

Αράξου. Βέβαια, στην Πάτρα µεγαλύτερη επισκεψιµότητα παρατηρείται την περίοδο 

του Καρναβαλιού (Φεβρουάριος- Μάρτιος).  

Για τον λόγο αυτό την περίοδο αυτή µε την µεγαλύτερη επισκεψιµότητα, πρέπει να 

αναδειχθεί η περιοχή στις οµάδες- στόχους, όχι µόνο για το καρναβάλι της αλλά και 

για τους άλλους τουριστικούς πόρους που διαθέτει όλο το χρόνο. 

 

2.Αξιοποίηση των πόρων και των δραστηριοτήτων 

Εδώ θα πρέπει να αξιοποιηθούν τα συγκριτικά πλεονεκτήµατα του τόπου και να 

αναδειχθούν οι πόροι που µπορούν να αξιοποιήσουν µία ή περισσότερες µορφές 

εναλλακτικού τουρισµού. Επιπλέον πρέπει να γίνει βελτίωση των ήδη υπαρχουσών 

υποδοµών, αλλά και δηµιουργία νέων.                                                                     

Οι πόροι που θα µπορούσαν να αξιοποιηθούν είναι οι εξής: 

• Οι πολιτιστικοί πόροι, τα αρχαιολογικά, ιστορικά και θρησκευτικά µνηµεία 

της περιοχής θα πρέπει να γίνουν γνωστά στο ευρύ κοινό, που ως τώρα είναι 

αναξιοποίητα και άγνωστα.  

• Να αναδειχθούν οι φυσικές τοποθεσίες της περιοχής, η οποία ποικίλει σε 

τοπία φυσικού κάλλους. 

• ∆ηµιουργία νέων και αξιοποίηση δηµόσιων και ιδιωτικών τουριστικών 

υποδοµών 
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• Ενέργειες που θα προβάλλουν και θα διαφηµίζουν τα πλεονεκτήµατα της 

περιοχής. 

 

3.Προβολή του προϊόντος µέσα από τα κανάλια διανοµής και τα µέσα 

προώθησης 

 

Τα µέσα προβολής θα επηρεάσουν: 

• τους τουρίστες για την επιλογή της περιοχής (Πάτρα), 

• θα αναδείξουν τα πλεονεκτήµατα της περιοχής 

• θα ‘‘πιέσουν’’ τους τουρίστες να επιλέξουν την περιοχή µας  

Επίσης η Πάτρα µπορεί να προβληθεί µέσα από την ιστοσελίδα του ∆ήµου.  

 

 

5.2. Συµπέρασµα 

Σε αυτό το κεφάλαιο αναλύσαµε ένα στρατηγικό σχέδιο ανάπτυξης του τουρισµού 

στην Πάτρα. Με την πρόταση αυτή επιδιώκεται να αναπτυχθούν οι πόροι, τα 

προϊόντα, οι υποδοµές κι οι εγκαταστάσεις της περιοχής, έτσι ώστε να συµβάλλουν 

στην οικονοµική και κοινωνική ανάπτυξη της µέσω της αύξησης και προσέλκυσης 

τουρισµού 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 6: «ΑΝΑΛΥΣΗ ΠΤΥΧΙΑΚΗΣ» 

 

Ξεκινώντας την ανάλυση των δεδοµένων που αναπτύξαµε παραπάνω µε µία 

αρχική µατιά µπορούµε να δούµε πως η Πάτρα έχει δυνατότητες τουριστικής 

ανάπτυξης σε πολλούς τοµείς του τουρισµού όµως αυτή την στιγµή δεν αποτελεί 

σηµαντικό τουριστικό προορισµό µε εξαίρεση το Σαββατοκύριακο όπου 

κορυφώνονται οι εκδηλώσεις του Πατρινού Καρναβαλιού αν και εκεί τα τελευταία 

χρόνια παρατηρούµε µία κάµψη στους δείκτες προσέλευσης των επισκεπτών. 

Πιο αναλυτικά παρατηρούµε πως η Πάτρα διαθέτει τουριστικές δοµές οι οποίες είναι 

σηµαντικές, παραµένουν όµως ανεκµετάλλευτες.  

Η πιο σηµαντική µονάδα του εγχώριου τουρισµού για την Πάτρα φαίνεται πως 

είναι το Πατρινό Καρναβάλι. 

Ενώ σηµαντικές µονάδες είναι η Μαρίνα της Πάτρας, η προσέλκυση 

κρουαζιερόπλοιων ενώ πρέπει να εξεταστεί ιδιαιτέρως και ο µεγάλος αριθµός των 

διερχόµενων επισκεπτών.  

Άλλες µονάδες όπως το Νέο Αρχαιολογικό µουσείο, ο Άγιος Ανδρέας, η Γέφυρα, 

η Αχαΐα Κλάους κλπ αποτελούν µονάδες που προσελκύουν ντόπιους αλλά και ξένους 

τουρίστες. 

 

Πατρινό Καρναβάλι 

 

Αυτή την στιγµή το Πατρινό Καρναβάλι είναι ο µοναδικός σηµαντικός τοµέας του 

τουρισµού της Πάτρας. Παρ’ όλο που η προσέλευση διαρκεί µόνο δυο µε τρεις 

ηµέρες τα ποσά που κερδίζει η πόλη ανέρχονται σε αρκετά εκατοµµύρια ευρώ. Αυτό 

σηµαίνει πως η πόλη θα πρέπει να αξιοποιήσει στον µέγιστο βαθµό την εµπειρία της 

πάνω στην τουριστική ανάπτυξη κατά την διάρκεια του Πατρινού Καρναβαλιού. 

Η προσέλευση κόσµου κατά την διάρκεια της καρναβαλικής περιόδου εξαρτάται 

από πολλούς παράγοντες. Σύµφωνα µε τα δεδοµένα µας ο πιο σηµαντικός λόγος για 

τους οποίο κάποιος επισκέπτεται το καρναβάλι είναι  η διασκέδαση που προσφέρεται 

ενώ σηµαντικό δεδοµένο είναι ο υψηλός βαθµός ικανοποίησης (8,6/10) που 

παρουσιάζεται στους επισκέπτες. 

Μία από τις δυνατότητες για την µεγαλύτερη προσέλευση τουριστών είναι η 

επέκταση της επισκέψιµης καρναβαλικής περιόδου. Ως γνωστόν το καρναβάλι της 
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Πάτρας δεν διαρκεί µόνο ένα Σαββατοκύριακο αφού οι δράσεις εξαπλώνονται σε µία 

χρονική διάρκεια άνω του ενός µήνα. Μέσα σε αυτό το διάστηµα ο ∆ήµος και κατ 

επέκταση η Κοινωφελής Επιχείρηση – Πατρινό Καρναβάλι θα πρέπει να 

δηµιουργήσουν εκδηλώσεις οι οποίες θα κεντρίσουν το ενδιαφέρον των τουριστών 

όχι µόνο το τελευταίο τριήµερο. Αυτό µπορεί να πραγµατοποιηθεί µε την αξιοποίηση 

του Παιδικού Καρναβαλιού.  

Το παιδικό καρναβάλι αποτελεί µια καινοτοµία για τα καρναβαλικά δεδοµένα ενώ 

θεωρείται µία από τις πιο καλά οργανωµένες καρναβαλικές εκδηλώσεις. Η 

προσέκλυση του συγκεκριµένου target group µπορεί να φέρει στην πόλη αρκετούς 

γονείς µε τα παιδιά τους.  

Προφανώς δεν αναφερόµαστε σε κοινό που απλά θα έρθει στην πόλη για να 

παρακολουθήσει µία παρέλαση που διαρκεί περίπου µιάµιση ώρα αλλά µιλάµε για 

ένα ολοκληρωµένο τουριστικό πακέτο το οποίο θα µπορούσε να περιλαµβάνει 

συµµετοχή στην παρέλαση των παιδιών, επίσκεψη στο καρναβαλικό συνεργείο ή σε 

κάποιο καρναβαλικό µουσείο στα πρότυπα της Carnaval Area που δηµιούργησε 

φέτος ο ∆ήµος Πατρέων. Καρναβαλικό Μουσείο – Καρναβαλικός χώρος – Μουσείο. 

Το καρναβαλικό συνεργείο όπως ανέφερε ο κ. Ψωµιάδης θα µπορούσε να προσελκύει 

χιλιάδες Έλληνες και ξένους επισκέπτες όχι µονο την καρναβαλική περίοδο αλλά όχι 

τον χρόνο.  

Με την κίνηση που έκανε ο δήµος για την δηµιουργία ενός µόνιµου χώρου 

καρναβαλικής αναφοράς έδειξε πως κινείται σε αυτή την κατεύθυνση. 

Είτε πρόκειται για την αξιοποίηση του Καρναβαλικού Συνεργείου είτε πρόκειται 

για την δηµιουργία ενός άλλου χώρου, µιλάµε για µία σηµαντική εξέλιξη για την 

τουριστική κίνηση της πόλης. Από την στιγµή που το καρναβάλι αποτελεί το πιο 

σηµαντικό τουριστικό γεγονός της πόλης, θα πρέπει ο ∆ήµος να δείξει ιδιαίτερο 

ενδιαφέρον ώστε να αξιοποιήσει πλήρως τον θεσµό. Μία τέτοια αξιοποίηση 

αναµένεται να προσελκύσει τουρίστες σε όλες τις πιθανές εκδοχές.  

 

∆ηλαδή: 

·         Περισσότερους εγχώριους τουρίστες κατά την καρναβαλική περίοδο. 

·         Περισσότερους µαθητικούς τουρίστες π.χ ηµερήσιες εκδροµές ή ακόµα και 

προσέκλυση πενταήµερων εκδροµών. 

·         ∆ηµιουργία κινήτρου για παραµονή στην πόλη από τους χιλιάδες διερχόµενους 

τουρίστες από το λιµάνι της πόλης. 
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Αυτό που προκαλεί εντύπωση είναι το γεγονός πως ο ∆ήµος το 2009 δαπάνησε 

περίπου 1,2 εκ ευρώ για την διοργάνωση του Πατρινού Καρναβαλιού ενώ σύµφωνα 

µε δελτία τύπου το Καρναβάλι του 2012 στοίχισε στον ∆ήµο περίπου 500.000 ευρώ. 

Παρ’ όλο που τα ποσά αυτά διαφέρουν σηµαντικά είναι αξιοσηµείωτο πως ο 

∆ήµος Πατρέων δεν κερδίζει παρά ελάχιστα ποσά, τα οποία προέρχονται από τις 

όποιες χορηγίες. 

Εκτιµάται πως δεν είναι ορθό ο ∆ήµος να δαπάνα τόσο µεγάλα ποσά για την 

διοργάνωση ενός θεσµού που επιφέρει στην πόλη  πολλά εκατοµµύρια ευρώ και ο 

ίδιος να µην κερδίζει. Θα πρέπει και ο ∆ήµος µέσω της τουριστικής κίνησης να 

προβεί σε κινήσεις ώστε να κερδίζει από την διοργάνωση ώστε µε αυτό τον τρόπο η 

όποια τουριστική κίνηση να ανακουφίσει και τον ίδιον τον διοργανωτή από τα 

µεγάλα οικονοµικά προβλήµατα. 

 

Άγιος Ανδρέας. 

 

Φαίνεται πως ο Άγιος Ανδρέας είναι ένας «κοιµώµενος γίγαντας» όσον αφορά τον 

θρησκευτικό τουρισµό της πόλης. Η όποια προσέλευση κόσµου παρατηρείται κατά 

την περίοδο του εορτασµού, δεν µπορεί να καλύψει τις πραγµατικές δυνατότητες που 

έχει το όνοµα και η φήµη του Αγίου.  

Ο Άγιος Ανδρέας δεν προσελκύει τουρίστες µόνο από τον Ελληνικό χώρο, αλλά 

και µεγάλο αριθµό ξένων κυρίως Ρώσων. 

Ο σωστός συντονισµός και η οργάνωση µπορούν να φέρουν άµεσα αποτελέσµατα 

αρκεί να υπάρχει: 

• Πλάνο τουριστικής προβολής 

• Συνεργασία µεταξύ τοπικών φορέων και εκκλησίας 

• Στόχευση προβολής 

• Οργανωµένο πρόγραµµα περιηγήσεων στην πόλη της Πάτρας αλλά και 

περιφερειακά αυτής (µε επισκέψεις στην Αγ. Λαύρα, Μέγα Σπήλαιο, Παναγία 

Γηροκοµίτισσα κτλ 
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Μαρίνα. 

 

Η Μαρίνα είναι άλλος ένας ανεκµετάλλευτος τουριστικός θησαυρός της Πάτρας.Η 

Μαρίνα αποτελεί µία ιδιαίτερη κατηγορία αφού δεν αποτελεί µόνο µέσο πρόσβασης 

στην πόλη (όπως π.χ είναι το οδικό δίκτυο ή το λιµάνι) αλλά η σωστή οργάνωσή της 

αποτελεί κίνητρο για την προσέλκυση επισκεπτών. 

 Η προσέγγιση 1200 σκαφών το 2011 δείχνει πως υπάρχει διάθεση από τα 

διερχόµενα σκάφη για προσέγγιση της µαρίνας και αν υπάρξει µία σωστή προβολή 

αλλά και παροχή υπηρεσιών υψηλής ποιότητας τότε η Πάτρα θα µπορέσει να 

προσελκύσει ακόµα περισσότερα σκάφη.  

Τυχόν ανάπτυξη της τουριστικής κίνησης πρόκειται να επιφέρει σηµαντικά έσοδα 

στην πόλη. Αυτό διότι τα διερχόµενα σκάφη, πέραν των τελών ελλιµενισµού που 

πληρώνουν στον ∆ήµο Πατρέων αφήνουν και χρήµατα στους επιχειρηµατίες της 

πόλης. Για παράδειγµα ένας επισκέπτης µε σκάφος µπορεί να επιλέξει υπηρεσίες από: 

• Καφετέριες 

• Εστιατόρια 

• Κατάστηµα Μαρίνας µε είδη ναυτιλίας 

• Ενοικίαση αυτοκινήτου 

• Πλύσιµο ρούχων 

• Πρατήρια υγρών καυσίµων για την πετραίλευση του σκάφους. 

Το σηµαντικό είναι πως οι ιδιοκτήτες σκαφών στην πλειοψηφία τους είναι άτοµα 

µε υψηλά εισοδήµατα. Αυτό συνεπάγεται ενός σηµαντικού οικονοµικού οφέλους για 

την πόλη. Ψάχνοντας στον διαδίκτυο για την µαρίνα της Πάτρας δεν βρήκαµε παρά 

λιγοστές πληροφορίες στα Ελληνικά και τα Αγγλικά.  

Το πρώτο που πρέπει να γίνει για την προώθηση της Μαρίνας είναι µία ιστοσελίδα 

η οποία να είναι µεταφρασµένη σε Αγγλικά, Γαλλικά, Ιταλικά, Γερµανικά και Ρώσικα 

µε σκοπό στην καλύτερη δυνατή εξυπηρέτηση των σκαφών που ενδιαφέρονται να 

επισκεφτούν την πόλη µας.  

Η προσπάθεια για την προσέγγιση των σκαφών στον µόλο είναι µία προσπάθεια 

που αν πετύχει θα είναι σηµαντικό βήµα ανάπτυξης αφού οι ιδιοκτήτες τέτοιων 

σκαφών συνηθίζεται να ξοδεύουν µεγάλα ποσά στα λιµάνια. 
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Κρουαζιέρα. 

 

Σύµφωνα µε τα στοιχεία που έχουµε, η Πάτρα δεν προσελκύει αξιόλογο αριθµό 

κρουαζιερόπλοιων. Συγκρινόµενη µε το «γειτονικό» λιµάνι του Κατακόλου 

παρατηρείται µία τεράστια διαφορά στην αριθµό προσεγγίσεων. Αυτό φαίνεται να 

οφείλεται στην αξιοποίηση του προορισµού της Αρχαίας Ολυµπίας. Και η Πάτρα 

όµως µπορεί να προσεκλύσει κρουαζιερόπλοια βασιζόµενη στα αξιοθέατά της. 

 Ο Ο.Λ.ΠΑ κάνει προσπάθειες σε αυτή την κατεύθυνση αλλά µέχρι ώρας δεν 

φαίνεται να έχουµε σηµαντικά αποτελέσµατα. Η προσπάθεια θα πρέπει να συνεχιστεί 

από τον Ο.Λ.ΠΑ ο οποίος ως µοναδικός υπεύθυνος για την επιβατική κίνηση του 

λιµανιού θα πρέπει να αναλάβει να φέρει αυτό το δύσκολο έργο εις πέρας. 

 

Αξιοθέατα της πόλης. 

 

Η γέφυρα, το νέο αρχαιολογικό µουσείο, και λοιπά αξιοθέατα όπως το ∆ηµοτικό 

Θέατρο Απόλλων, το Αρχαίο Ωδείο κλπ είναι αυτά που δηµιουργούν ένα ιδανικό 

«πακέτο» για έναν επισκέπτη. Φαίνεται λοιπόν πως ο µύθος «η Πάτρα δεν έχει κάτι 

που µπορεί να προσεκλύσει έναν επισκέπτη» καταρρίπτεται. 

 Η Πάτρα όχι µόνο διαθέτει ελκυστικά αξιοθέατα αλλά ο αριθµός τους είναι 

τέτοιος ώστε ένας επισκέπτης που επιθυµεί να τα δει όλα, πιθανόν να διανυκτερεύσει 

στην πόλη. 

 

 

Αθλητικός Τουρισµός. 

 

Στην έρευνά µας διαπιστώνουµε πως η Πάτρα αλλά και η Αχαΐα γενικότερα 

διαθέτει ποικιλία αθλητικών δραστηριοτήτων και σίγουρα αποτελεί µία καλή 

πρόταση για τον αθλητικό τουρισµό. Ωστόσο αξίζει να κάνουµε ειδική αναφορά στον 

αθλητικό τουρισµό καθώς η Πάτρα διαθέτει ένα σύγχρονο γήπεδο Ολυµπιακών 

προδιαγραφών. Το Παµπελοποννησιακό στάδιο.  

Πρόκειται για ένα στολίδι της πόλης το οποίο µετά το 2004 είχε ελάχιστη χρήση. 

Σύµφωνα µε την έρευνά µας, πρόκειται για ένα στάδιο µε πολύ µεγάλες δυνατότητες 

και σύγχρονο εξοπλισµό. Αυτό σηµαίνει πως το στάδιο θα µπορούσε να 

χρησιµοποιηθεί σαν χώρος για το στάδιο προετοιµασίας αθλητικών οµάδων.  



78 

Από την στιγµή που το στάδιο ανήκει στον ∆ήµο, ο ∆ήµος θα πρέπει να µελετήσει 

αντίστοιχες περιπτώσεις γηπέδων που προσελκύουν αθλητικές αποστολές 

προετοιµασίας ώστε να διαπιστώσει αν µπορεί και τι ενέργειες πρέπει να κάνει ώστε 

να µπορέσει να πετύχει την µέγιστη δυνατή αξιοποίηση. 

 Μία τέτοια εκµετάλλευση µπορεί να φέρει έσοδα και στον δήµο (για την χρήση 

του γηπέδου) αλλά και στην πόλη από τα έσοδα που θα επιφέρουν στους 

επιχειρηµατίες τα µέλη των αθλητικών αποστολών. 

 

 

Συνεδριακός Τουρισµός. 

 

Με τα δεδοµένα που παρουσιάστηκαν φαίνεται πως η Πάτρα δεν έχει την υποδοµή 

για την υποδοχή ικανοποιητικού αριθµού συνεδριακών επισκεπτών και για την 

διοργάνωση µεγάλων συνεδρίων τα οποία θα µπορούσαν να φέρουν επισκέπτες στην 

πόλη. Όµως οι υποδοµές που παρέχει είναι ικανές προκειµένου να γίνει το πρώτο 

βήµα και σιγά σιγά η πόλη να βρει τον ρυθµό της και στο συγκεκριµένο κοµµάτι. 

Λαµβάνοντας όµως υπ ‘οψιν πως τα συνέδρια πραγµατοποιούνται κατ εξοχήν για 

ανθρώπους του εµπορίου, γιατρούς κλπ κατανοούµε πως σηµαντικό ρόλο παίζει η 

γρήγορη και εύκολη πρόσβαση στην πόλη. Με τα παρόντα δεδοµένα, κάτι τέτοιο δεν 

είναι εύκολο για έναν τέτοιου τύπου επισκέπτη.  

Η δυνατότητα ανάπτυξης του Αεροδροµίου αλλά και η ολοκλήρωση της Ολυµπίας 

Οδού κρίνονται απαραίτητες αν θέλουµε να µιλάµε για σοβαρή ανάπτυξη αυτής της 

τουριστικής κατηγορίας. 

 

Ξενοδοχεία. 

 

Σύµφωνα µε την λίστα ξενοδοχείων που παρουσιάσαµε, βλέπουµε πως η Πάτρα 

έχει έναν σηµαντικό αριθµό κλινών σε µία ποικιλία από ξενοδοχεία τα οποία 

βρίσκονται είτε στο κέντρο της πόλης, είτε εκτός κέντρου. 

 Η ποιότητα των υπηρεσιών παίζει σηµαντικό ρόλο στην έλευση τουριστών και η 

ποικιλία αυτή είναι ένα προσόν για την προσέλκυση τουριστών αλλά και για την 

δυνατότητα διοργάνωσης µεγάλων εκδηλώσεων (καρναβάλι, συνέδρια κλπ) καθώς 

τυχόν µικρή δυναµικότητα σε κλίνες θα περιόριζε δραµατικά την όποια επιτυχία µίας 

τέτοιας διοργάνωσης 
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Προσβασιµότητα 

 

Η προσβασιµότητα στην πόλη παίζει σηµαντικό ρόλο στην έλευση τουριστών. 

 

Οδικώς: 

Όσον αφορά τις µετακινήσεις µε αυτοκίνητο, η τιµή της βενζίνης παίζει σηµαντικό 

ρόλο για την αποθάρρυνση των µετακινήσεων και κατ επέκταση της έλευσης 

τουριστών στην Πάτρα. Βεβαίως πρέπει να σκεφτούµε άλλη µία εκδοχή. Παίρνοντας 

ως δεδοµένο πως η Αθήνα βρίσκεται κοντά στην Πάτρα, ένας Αθηναίος σαφώς και 

θα προτιµούσε να ταξιδέψει στην Πάτρα έναντι άλλων προορισµών όπως η 

Θεσσαλονίκη, τα Ιωάννινα ή η Κρήτη. 

 Αυτό το φαινόµενο ήδη παρατηρείται στις πενταήµερες εκδροµές των Αθηναϊκών 

σχολείων πολλές από τις οποίες έρχονται στην Πάτρα καθώς η απόσταση είναι µικρή 

και το κόστος επίσης µικρό συγκρινόµενο µε άλλους µακρινότερους προορισµούς. Η 

ποιότητα του οδικού δικτύου φαίνεται πως είναι ένα από τα µεγάλα µειονεκτήµατα 

όσον αφορά την προσβασιµότητα στην πόλη.  

Το φτωχό και επικίνδυνο οδικό δίκτυο αποθαρρύνει τους επισκέπτες να έρθουν 

στην πόλη είτε αυτοί προέρχονται από την Αθήνα, είτε από πόλεις της δυτικής 

Ελλάδας και της Ηπείρου. Εξ’ αιτίας της κρίσης φαίνεται πως δεν θα υπάρχει 

σύντοµα εξέλιξη πάνω στο συγκεκριµένο θέµα πράγµα που σηµαίνει πως η πόλη θα 

πρέπει να αξιοποιήσει στο µέγιστο βαθµό τους επισκέπτες από τις υπόλοιπες διόδους. 

 

Λιµάνι: 

 

Ένα από τα µεγαλύτερα προτερήµατα για την τουριστική κίνηση της Πάτρας είναι 

το λιµάνι της µέσω του οποίου διακινούνται χιλιάδες επιβάτες κάθε χρόνο. Όπως 

προκύπτει, ελάχιστοι είναι αυτοί οι οποίοι επιλέγουν να περάσουν την µέρα ή την 

νύχτα τους στην πόλη.  

Αντιθέτως η συντριπτική πλειοψηφία των επιβατών διέρχονται από την πόλη 

πράγµα που αποδεικνύει την κακή οργάνωση όσον αφορά το θέµα προβολής των 

αξιοθέατων και δυνατοτήτων της πόλης. Παρ’ όλο που τα τελευταία χρόνια 

παρατηρείται µια µεγάλη µείωση στην επιβατική κίνηση ο αριθµός των διερχόµενων 



80 

τουριστών παραµένει µεγάλος και ικανός να δώσει οικονοµική ανάσα στην περιοχή 

σε περίπτωση αξιοποίησής του.  

Η πόλη πρέπει άµεσα να αξιοποιήσει τον σηµαντικό αριθµό των επιβατών που 

διέρχονται από το λιµάνι και αυτό µπορεί να γίνει µε σωστή προβολή και 

διευκολύνσεις των επιβατών όσον αφορά την πρόσβαση σε αυτά. Πιο συγκεκριµένα, 

όταν µιλάµε για σωστή προβολή εννοούµε το σύνολο των µέσων τα οποία µπορούν 

να συµβάλουν προς αυτή την κατεύθυνση.  

Τουριστική ιστοσελίδα, πληροφορίες που θα βρίσκουν οι επισκέπτες µέσα στο 

καράβι αλλά και πληροφορίες σχετικά µε το πώς µπορούν να επισκεφτούν τα 

αξιοθέατα της πόλης. Παράλληλα ένας πλήρης οδηγός της πόλης θα πρέπει να 

διατίθεται σε όλα τα πλοία της γραµµής προκειµένου ο επιβάτης να έχει την 

καλύτερη δυνατή ενηµέρωση για την Πάτρα και τους λόγους για τους οποίους αξίζει 

να την επισκεφτεί. 

 

Αεροδρόµιο: 

 

    Το Αεροδρόµιο του Αράξου είναι µία πολύ µεγάλη ευκαιρία για την πόλη. Η 

έναρξη δροµολογίων της Ryanair προς Λονδίνο, Μιλάνο και Πάφο µπορεί να 

σηµατοδοτήσει µία νέα εποχή για τα τουριστικά δεδοµένα της περιοχής. Αυτό 

µπορούµε να το συµπεράνουµε παρατηρώντας τα δεδοµένα των αεροδροµίων του 

Μπάρι και του Κάουνας. Σαφώς και δεν µπορούµε να µιλάµε για τουριστική 

ανάπτυξη έχοντας τρεις αεροπορικές γραµµές σε αραιά διαστήµατα µέσα στην 

εβδοµάδα.  

Η στήριξη όµως του εγχειρήµατος από την τοπική κοινωνία και η επιτυχία των 

υπαρχουσών γραµµών µπορεί να φέρει µεγαλύτερη συχνότητα δροµολογίων, νέες 

γραµµές και προσέλκυση περισσοτέρων αεροπορικών εταιριών.  

Σε περίπτωση που το αεροδρόµιο του Αράξου εξελιχθεί σε αερολιµένα µεγάλης 

επιβατικής κίνησης (στα επίπεδα του Μπάρι και του Κάουνας) τότε η Πάτρα θα 

καταφέρει να προσελκύσει έναν πολύ σηµαντικό αριθµό τουριστών οι οποίοι θα 

έλθουν στην πόλη είτε για  καλοκαιρινές διακοπές επιλέγοντας κυρίως καταλύµατα 

της Νότιας Πάτρας ή του ∆ήµου ∆υτικής Αχαΐας, είτε για χειµερινές διακοπές και 

εξορµήσεις Σαββατοκύριακου. 

 Παράλληλα δυνατότητα έλευσης επισκεπτών αεροπορικώς θα τονώσει άλλες 

κατηγορίες τουρισµού όπως για παράδειγµα ο συνεδριακός τουρισµός. Αυτή την 
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στιγµή το αεροδρόµιο δεν παρέχει σχεδόν καµία πληροφορία στον επισκέπτη µέσω 

κάποιας ιστοσελίδας ενώ η συγκοινωνία από και προς το αεροδρόµιο δεν είναι 

τακτική. 

Η έγκυρη πληροφόρηση των επιβατών σχετικά µε τις συγκοινωνίες καθώς και η 

άµεση δροµολόγηση λεωφορείων από το Αεροδρόµιο προς  την Πάτρα είναι ένας 

πολύ σηµαντικός παράγοντας για την επιτυχία και την ανάπτυξη του αεροδροµίου. 

Βασιζόµενοι στην µελέτη που πραγµατοποιήθηκε στις πόλεις Μπάρι και Κάουνας 

(ως πόλεις που προσεγγίζουν τα δεδοµένα της Πάτρας) παρατηρούµε µια πολύ 

σηµαντική κίνηση στα αεροδρόµιά τους. 

 Με ένα εκατοµµύριο επιβάτες το Κάουνας και περίπου τέσσερα εκατοµµύρια το 

Μπάρι για το 2011 διαπιστώνουµε πως ένας αερολιµένας ακόµα και σε πόλεις µικρού 

µεγέθους µπορούν να προσδώσουν µια διαφορετική δυναµική στην τουριστική 

ανάπτυξη.  

Αν η Πάτρα καταφέρει να αναπτύξει το αεροδρόµιο και οι 40.000 επιβάτες του 

2011 µπορέσουν να γίνουν τουλάχιστον 500.000  τότε θα µιλάµε για µία σηµαντική 

επιτυχία. ∆εν πρέπει να ξεχνάµε πως ο αριθµός των 500.000 πιθανών επιβατών δεν 

µπορεί να συγκριθεί ακόµα και µε τους περίπου ένα εκατοµµύριο επιβάτες που 

διακινεί το λιµάνι καθώς οι επιβάτες που χρησιµοποιούν το αεροδρόµιο είναι 

επιβάτες που δεν έχουν Ι.Χ και πιθανότατα θα επισκεφτούν την Πάτρα και την 

ευρύτερη περιοχή.  

Θα πρέπει άµεσα να ενισχυθεί η διαδικτυακή πληροφόρηση για το αεροδρόµιο 

ενώ οι φορείς της πόλης να προβούν σε ενέργειες προκειµένου ο αερολιµένας και η 

εξυπηρέτηση των επιβατών να είναι η καλύτερη δυνατή. 

 

Γενική Προβολή και Επικοινωνία: 

 

Μπορεί η πόλη της Πάτρας να προβάλλεται µέσω διεθνών εκθέσεων και άλλων 

αντίστοιχων εκδηλώσεων αλλά η έλλειψη ενός µόνιµου σηµείου αναφοράς µε 

λεπτοµερείς πληροφορίες για τους επισκέπτες είναι κάτι παραπάνω από αναγκαία. 
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Ηλεκτρονική Προβολή. 

 

Αυτή την στιγµή η πόλη δεν διαθέτει µία επίσηµη ιστοσελίδα η οποία να 

συγκεντρώνει όλα τα τουριστικά στοιχεία µαζί. Αντιθέτως, όσες πληροφορίες είναι 

διαθέσιµες βρίσκονται σε διαφορετικές ιστοσελίδες. Για παράδειγµα έχουµε 

διαφορετική ιστοσελίδα για το καρναβάλι, διαφορετική για την γέφυρα, διαφορετική 

για το αεροδρόµιο κλπ.  

Η επίσηµη ιστοσελίδα του ∆ήµου www.e-patras.gr δεν κρίνεται αρκετή για να 

υποστηρίξει την τουριστική προώθηση της Πάτρας ενώ διαπιστώθηκε πως µε έρευνα 

στην µηχανή εύρεσης google, δύσκολα οδηγείται ο χρήστης στην ιστοσελίδα του 

∆ήµου.  

Έχοντας ως δεδοµένο πως η πλειοψηφία των τουριστών συµβουλεύονται το 

διαδίκτυο πριν επισκεφτούν ένα µέρος, προτείνεται η δηµιουργία µίας ενιαίας 

ιστοσελίδας µε σκοπό στην τουριστική προώθηση της Πάτρας.  

Σε αυτή την σελίδα θα συµπεριλαµβάνονται όλες οι πληροφορίες που χρειάζεται 

ένας τουρίστας και θα έχει ως σκοπό την παρουσίαση της πόλης σαν έναν 

αξιοσηµείωτο τουριστικό προορισµό παρέχοντας όλες τις απαραίτητες πληροφορίες 

ώστε ο υποψήφιος επισκέπτης να έχει έναν λόγο παραπάνω να επισκεφτεί την Πάτρα 

, έχοντας στην διάθεσή του όποια πληροφορία χρειάζεται. 

 

 

Έντυπο υλικό. 

 

Είναι γεγονός πως κατά την διάρκεια εκπόνησης της συγκεκριµένης µελέτης και 

παρ’ όλο που πραγµατοποιήθηκαν επισκέψεις σε στρατηγικά σηµεία της πόλης όπως 

το info center στην Αγορά Αργύρη, το δηµαρχείο, το δηµοτικό θέατρο κλπ δεν 

βρέθηκε κανένα διαφηµιστικό προωθητικό έντυπο για την πόλη.  

Με λίγα λόγια δεν υπάρχει ένα έντυπο µέσω του οποίου ένας τουρίστας να 

µπορέσει να ενηµερωθεί για τους βασικούς προορισµούς της πόλης. Ακόµα και για το 

καρναβάλι το οποίο αποτελεί βασικό τουριστικό εργαλείο για την περιοχή, δεν 

υπάρχει τίποτα πέραν του προγράµµατος του 2012. 

 Μία πόλη που διεκδικεί τουριστική ανάπτυξη θα πρέπει να διαθέτει ότι καλύτερο 

όσον αφορά την επικοινωνία και την προβολή. Σαφώς και η κρίση δεν επιτρέπει 
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υψηλές δαπάνες για το συγκεκριµένο θέµα αλλά το γεγονός πως δεν υπάρχουν ούτε 

τα στοιχειώδη είναι σοβαρό πρόβληµα που πρέπει να τεθεί σοβαρά υπ όψιν. 

 

6.1.∆ιαδικασίες τουριστικής ανάπτυξης για την Πάτρα 

1. Το πρώτο βήµα είναι γίνει καταγραφή των βασικών παραµέτρων της 

τουριστικής ανάπτυξης της περιοχής, δηλαδή τα ιδιαίτερα χαρακτηριστικά, 

συγκριτικά πλεονεκτήµατα που έχει. 

2. Στο δεύτερο βήµα πρέπει να προσδιοριστεί ο σκοπός υλοποίησης του σχεδίου 

τουριστικής ανάπτυξης (που στην προκειµένη περίπτωση είναι η ανάπτυξη 

του οικονοµικού οφέλους από τον τουρισµό). 

3. Στο τρίτο βήµα πρέπει να γίνει η επιλογή του σχεδίου, λαµβάνοντας υπ’ όψη 

τα χαρακτηριστικά της περιοχής. 

4. Στο τέταρτο βήµα πρέπει να επιλεχθούν τα προγράµµατα και οι στρατηγικές 

µάρκετινγκ και προσέλκυσης επενδύσεων χρηµατοδότησης 

5. Και τέλος στο πέµπτο βήµα γίνεται η παρακολούθηση για την σωστή 

εφαρµογή του σχεδίου τουριστικής ανάπτυξης.  

 

Με τον κατάλληλο σχεδιασµό και την σωστή εφαρµογή αυτών ων διαδικασιών η 

Πάτρα µπορεί να διαπρέψει τουριστικά και άρα οικονοµικά.  

(Τα βήµατα αυτά, που προτείνουµε για την ανάπτυξη του τουρισµού, προκύπτουν 

µετά από µελέτη και σύγκριση του παρακάτω βιβλίου Χ. Κοκκώσεις- Π. Τσάρτα, 

Βιώσιµη τουριστική ανάπτυξη και περιβάλλον, Αθήνα 2001 και από την ιστοσελίδα 

www.epistimonikomarketing.gr)  
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 7 - ΣΥΜΠΕΡΑΣΜΑΤΑ  

Με βάση την ανάλυση που πραγµατοποιήθηκε παραπάνω καταλήγουµε στα εξής 

συµπεράσµατα. 

 

Όσον αφορά την Πάτρα σαν τουριστικό προορισµό: 

Η Πάτρα διαθέτει πολλές αξιόλογες τουριστικές µονάδες. Ορισµένες από αυτές 

όπως το καρναβάλι, η πόλη τις έχει αξιοποιήσει και δέχεται σηµαντικό αριθµό 

τουριστών κατά την επίµαχη περίοδο. Το καρναβάλι είναι η βασικότερη τουριστική 

διοργάνωση της πόλης και θα πρέπει να γίνει προσπάθεια για περαιτέρω ανάπτυξη 

της τουριστικής κίνησης όχι µόνο στο τελευταίο τριήµερο. 

 Υπάρχουν όµως και άλλες σηµαντικές µονάδες όπως το Νέο Αρχαιολογικό 

Μουσείο, η Γέφυρα «Χαρίλαος Τρικούπης» και ο Άγιος Ανδρέας,  που δίνουν την 

δυνατότητα στην πόλη να προσελκύσει τουρίστες ειδικά αν αξιοποιήσει και τις λοιπές 

µικρότερες µονάδες δηµιουργώντας ένα ελκυστικό τουριστικό πακέτο. 
  
 Στον τοµέα της επικοινωνίας  

Παρατηρείται σχεδόν µηδενική προσπάθεια προβολής της πόλης. Η έλλειψη 

έντυπης αλλά και ηλεκτρονικής ενηµέρωσης στερεί από τον υποψήφιο τουρίστα την 

δυνατότητα να µάθει για την Πάτρα και τα αξιοθέατά της και έτσι η πόλη δεν 

παρουσιάζει ενδιαφέρον. Από την στιγµή που διαπιστώνουµε πληθώρα τουριστικών 

σηµείων στην πόλη της Πάτρας η επικοινωνία και η διαφήµιση αποτελεί καθοριστικό 

παράγοντα για την όποια ανάπτυξη.  
Προτείνεται ο άµεσος σχεδιασµός της τουριστικής προβολής και επικοινωνίας της 

πόλης, πράγµα που θα πρέπει να γίνει έπειτα από συνεργασία του ∆ήµου, της 

Περιφέρειας, του Επιµελητηρίου Αχαΐας και λοιπών φορέων όπως η Ένωση 

Ξενοδόχων κλπ.  

Ο σχεδιασµός θα πρέπει να γίνει µε βάση το κάθε target group ξεχωριστά όµως θα 

πρέπει άµεσα να κατασκευαστεί µία ενιαία ιστοσελίδα για την ενηµέρωση των 
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επισκεπτών της πόλης, η οποία θα συγκεντρώνει όλες τις απαραίτητες πληροφορίες 

που µπορεί να χρειάζεται ο επισκέπτης. 
  

Πρόσβαση στην πόλη. 
Όσον αφορά το οδικό δίκτυο και τον σιδηρόδροµο, οι τοπικοί φορείς θα πρέπει να 

πιέσουν για την ολοκλήρωση του οδικού δικτύου που συνδέει την πόλη µε την 

Αθήνα.  
Το νέο λιµάνι δηµιουργεί µια νέα ποιοτική δυναµική στην πόλη µε τα νούµερα των 

διερχόµενων επισκεπτών όµως να µειώνονται συνεχώς λόγω της κρίσης. Μοναδική 

σηµαντική δυναµική που µπορεί να επιφέρει το λιµάνι είναι η προσέλκυση 

κρουαζιερόπλοιων και σκαφών που ελλιµενίζονται στην Μαρίνα.  
Το αεροδρόµιο αποτελεί µια πολύ σηµαντική πτυχή που µπορεί να δώσει πολλά 

στην πόλη. Είναι η κατάλληλη στιγµή να ενισχυθεί το αεροδρόµιο του Αράξου και να 

αποτελέσει σηµείο αναφοράς για την τουριστική ανάπτυξη της περιοχής. Οι φορείς 

θα πρέπει να συνεργαστούν και να συντονιστούν γι αυτόν τον σκοπό. 

  

Γενικά. 
Η πόλη έχει προοπτικές τουριστικής ανάπτυξης αλλά µέχρι ώρας ελάχιστη 

αξιοποίηση και προσπάθεια έχει γίνει. Με συντονισµένες και συνδυασµένες 

ενέργειες η Πάτρα µπορεί να αποτελέσει τουριστικό κέντρο σε πολλούς τοµείς 

πράγµα που θα επιφέρει πολλαπλά οικονοµικά οφέλη στην πόλη καθώς οι επισκέπτες 

θα πληρώσουν για την διαµονή τους, την εστίαση, την µετακίνησή τους ενώ πιθανόν 

να πραγµατοποιήσουν και αγορές από τα καταστήµατα της πόλης. Η πόλη έχει την 

ευκαιρία, αρκεί να αξιοποιηθεί σωστά. 
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• www.climbing-greece.com ( Climping Greece) 

• www.olenos.gr (Σύνδεσµος Ελλήνων Ορειβατών) 

• www.nea.gr/tour/pages/drasthriothtes/sta-boyna.htm  

• www.nea.gr 

• www.sailingclub.gr  

• www.elabs.dreamhosters.com/achaea 

• www.kalavrita-ski.gr 

• http://www.inews.gr/72/meleti-gia-tis-eidikes-morfes-tourismou.htm 
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http://www.nea.gr/tour/pages/drasthriothtes/sta-boyna.htm
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http://www.sailingclub.gr/
http://www.elabs.dreamhosters.com/achaea
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• www.e-patras.gr 

• www.mypatra.gr 

• www.gowest.gr  

• www.patrasmuseum.gr (Μουσείο Πάτρας) 

• www.achaia.gr 

• http://www.carnivalpatras.gr 

• www.grhotels.gr 

• www.fuelprices.gr 

• www.olympiaodos.gr 

• www.symboulos.gr 

• www.el.wikipedia.org 

• www.tranose.gr 

• www.strintzisferries.gr 

• www.anek.gr 

• www.minoan.gr 

• http://www.hcaa-eleng.gr/greek/airports/araxos/araxos_gr.html 

• www.livepedia.gr 

• www.patrasport.gr 

• www.kathimerini.gr 

• www.clauss.gr 

• www.wikitravel.org  

• www.worldportssource.com/ports/ITA_Port _of_Bari_1063.php  

• www.bookferries.gr 

• www.bari.ports-guides.com 

• www.tovima.gr 

• www.aplevante.org 

• http://www.gefyra.gr 

• http://www.madata.gr 
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http://www.madata.gr/
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ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ 

 

ΕΡΩΤΗΣΕΙΣ ΓΙΑ TON ΑΝΤΙ∆ΗΜΑΡΧΟ ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ ∆ΗΜΟΥ 

ΠΑΤΡΕΩΝ K. ΜΠΟΥΡ∆ΟΥΛΗ. 

 

1. Πιστεύετε πως η πόλη µας αποτελεί αυτή την στιγµή πόλο τουριστικής 

ανάπτυξης; 

2. Έχει η πόλη την δυνατότητα να αυξήσει τον αριθµό των εισερχόµενων 

τουριστών; 

3. Ποιες ενέργειες έχει κάνει ο ∆ήµος για να αναπτύξει τον τουρισµό και τι 

ενέργειες έχει προγραµµατίσει να κάνει στο µέλλον; 

 

ΣΥΝΕΝΤΕΥΞΗ ΤΟΥ Κ. ΓΙΩΡΓΟΥ ΨΩΜΙΑ∆Η, ΓΙΑ ΤΟ ΠΑΤΡΙΝΟ 

ΚΑΡΝΑΒΑΛΙ. 

 

Συνέντευξη µε Κύριο Γιώργο Ψωµιάδη µέλος της γνωµοδοτικής επιτροπής του 

Πατρινού Καρναβαλιού και συνδιοργανωτή του Πατρινού Καρναβαλιού. 

  

-Κύριε Ψωµιάδη πώς πιστεύετε ότι το καρναβάλι µπορεί να φέρει τουριστική 

ανάπτυξη στην πόλη; 

Γ.Ψ : «Τα παλαιότερα χρόνια το Πατρινό Καρναβάλι έδινε σηµαντική οικονοµική 

ανάσα στην Πάτρα καθώς η προσέλευση άγγιζε ακόµα και τους 500000 επισκέπτες. Η 

οικονοµική κρίση παράλληλα µε την ανάπτυξη αρκετών τοπικών καρναβαλιών ανά 

Ελλάδα µείωσε ραγδαία τον αριθµό των επισκεπτών του Πατρινού Καρναβαλιού». 

 

-∆ηλαδή αποκλείεται να ξαναδούµε τέτοιο αριθµό επισκεπτών στην πόλη; 

Γ.Ψ : «Θεωρώ πως είναι δύσκολο µπορεί όµως να επέλθει µια σηµαντική αύξηση και 

αυτό να συνδυαστεί µε αύξηση του ποιοτικού τουρισµού µε αυτό τον τρόπο η πόλη θα 
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έχει σηµαντικά οικονοµικά οφέλη. Για να γίνει αυτό θα πρέπει να υπάρξει ένα 

συγκεκριµένο αναπτυξιακό πλάνο και όχι άτακτες και σπασµωδικές κινήσεις. Θα πρέπει 

η πόλη για παράδειγµα να δηµιουργήσει νέες πρωτότυπες εκδηλώσεις οι οποίες να 

προσελκύσουν και πάλι το ενδιαφέρον των επισκεπτών. Για να γίνω πιο συγκεκριµένος 

θα σας αναφέρω µόνο 3 άξονες πάνω στους οποίους πρέπει να κινηθούµε. 

● Όπως προανέφερα δηµιουργία νέων πρωτότυπων εκδηλώσεων (µια 

διαφορετική τελετή έναρξης) 

● Προσπάθεια προσέλκυσης τουριστών όλη την καρναβαλική περίοδο. 

● Εµφάνιση σε στοχευµένη επικοινωνιακή και διαφηµιστική πολιτική». 

  

  

-Πόσος χρόνος θεωρείτε πως χρειάζεται για να πραγµατοποιηθούν αυτές οι 

αλλαγές; 

Γ.Ψ : «Θεωρώ πως µε καθηµερινή εργασία µιας µικρής οµάδας η οποία θα αναλύσει 

όλα τα ποιοτικά και ποσοτικά δεδοµένα που είναι διαθέσιµα για το καρναβάλι της 

Πάτρας σε συνδυασµό µε καρναβαλική φαντασία και σωστό marketing µέσα σε 

διάστηµα λίγων µηνών αυτός ο ολοκληρωµένος συνδυασµός µπορεί να είναι έτοιµο»ς. 

 

-Θεωρείτε πως  οι επιχειρηµατίες της Πάτρας βοηθούν µε τη στάση τους; 

Γ.Ψ : «Είναι γνωστό πως υπάρχουν αρκετές γκρίνιες σχετικά µε την αύξηση των τιµών 

τη συγκεκριµένη περίοδο. ∆υστυχώς είναι αδύνατο να επιβληθεί πλαφόν τιµών, 

µπορούν να γίνουν συντονισµένες κινήσεις για τη συγκράτηση των τιµών». 

-Ποια θεωρείτε πως είναι τα βασικά πλεονεκτήµατα του Πατρινού Καρναβαλιού; 

Γ.Ψ : «Βασικό πλεονέκτηµα είναι η κοντινή απόσταση µε την πρωτεύουσα των Αθηνών 

αν δε το οδικό δίκτυο ήταν ανεπτυγµένο το πλεονέκτηµα θα γινόταν ασυναγώνιστο Ένα 

άλλο πλεονέκτηµα αποτελεί η φήµη του Πατρινού Καρναβαλιού, ενώ χιλιάδες εθελοντές 

που αν αξιοποιηθούν σωστά µπορούν να πετύχουν πολλά». 
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-Υπάρχουν καρναβαλικές υποδοµές που θεωρείτε πως δεν έχουν αξιοποιηθεί; 

Γ.Ψ : «Η άµεση τουριστική αξιοποίησή του τουριστικού συνεργείου θα πρέπει να είναι 

βασική προτεραιότητα Μόνο το συνεργείο θα µπορούσε να προσελκύσει χιλιάδες 

Έλληνες και ξένους επισκέπτες, όχι µόνο την καρναβαλική περίοδο αλλά όλη την 

περίοδο του χρόνου. Θεωρώ πως η αξιοποίησή του µπορεί να προσελκύσει άµεσα 

πενταήµερες εκδροµές στην πόλη, αλλά και τους χιλιάδες διερχόµενους τουρίστες οι 

οποίοι πλέον περνάνε από δίπλα του εξαιτίας της τοποθεσίας του νέου λιµανιού». 

 


	2.6.2 Σιδηρόδρομος

